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RESUMEN EJECUTIVO

El presente proyecto de titulacion se hizo investigando las problematicas de
inclusion de quienes forma pare de las cultudsanas. El analisis de la
problemética se enfoca en el desconocimiento e ignorsolgia las tribus urbanas

que son discriminadaste enfoque se da en las tribus explicando laguoie través

de la entrevista a las mismas personas que forman partetdbuasasi como a
quienes desconocen sobre el tema. Con las entrevistas se pudo identificar que el
problema. La aplicacién de lecnologia y redes sociales para la difusién de
audiovisualesnformativos,asicomo la produccién de los mismos y la creacion de

un programa que ayude en el aprendizaje de las culturas urbanas. En base a los
resultados etontenido audiovisual ha sidos#grollado para su posterior difusion

en redes sociales con animaciones, segmento y recursos interactivos que por
encuentras resulto un recurso favorable.
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ABSTRACT

This degree project was carried out by investigating the problems of inclusion of
those who form part of urban cultures. The analysis of the problem focuses on the
ignorance and ignorance about the urban tribes that are discriminated against.This
approactoccurs in the tribes explaining what area through the interview to the same
people who are part of the tribes as well as to those who do not know about the
topic. With the interviews it was possible to identify the problem. The application
of technology ad social networks for the dissemination of informative audiovisuals

as well as their production and the creation of a program that helps in the learning
of urban cultures. Based on the results, the audiovisual content has been developed
for later dissemirtzon on social networks with animations, segment and interactive
resources that you find a favorable resource.
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INTRODUCCION

Enla actualidada juventudatraenuevogpensamientosnlos procesosocialegjue
seviven parala estructuracultural en la modernidadcomolo son las crisis de
identidad que sufren los sujetosal tratar de identificarse por lo que resultan

importanteenla creaciénde unapersonalidagbropiadel sujeto.

Losjovenesensuentornosocialtratandetoma unacaracterizacionuelos defina
y en cuantoa las practicassocioculturalegjue desarrollegraciasa sus gustoso

habilidadesartisticagormaransu vision criticaacercade su entornoo sociedado

cual poneunapautaparala vision quetengade suidentidadconstruyendasiuna
alternativasobresi mismo.

El modo en el que los jovenesinteractianentre si, y es a travéso formando
agrupacioneguecompartergustossimilaresio cualesunacultura.En estesentido
la juventudurbanade Ambatousasushabilidadessomomodode dejarunahuella
enel mundopuederserla masicao pensamientosleoldgicossimilaresalastribus

urbanasomolos Hip HoppersPunks,Rock, malabaristagatuadoresentreotros.

La protestasocialesun puntoclaveparaentener alasculturasurbanagjueenuna
vision distinta del modernismotratantemassobrela interacciénsocial o de su
entorno en manerade critica o con reflexionescon lenguaje populistallegan
mensajeslegraffiterosenunaparedo deraperos/ cantantegnel contenidadesus
cancionesesatravésdel artequeel individuo de unatribu daa conocersu pensar

y formadevivir.

El Hip hoptomafuerzacomoagrupaciorurbanaencuantoexpresauarteatraves
de las distintasdisciplinasartisticasque le dan distinciona su cultura,la pintura,
musicadanzee inclusoliteraturacompaginarentresi siendolos elementoslel Hip

Hop dondeseproducerbeats]iricas, rapeo,danzay gra



El desconocimientdelaspersonascercalequeunaculturaurbanaconllevaalos
prejuiciosque estanenraizadosn la sociedadacercade los raperos graffiteros,

punkerosrockerosetc. Entrelos masreconocidognel Ecuador.

Un medioaudiovisuafjuepermitala difusiondeinformacionrecopiladaleprimera
mano graciasa la investigacionexploratoriay descriptivaguia al vidente al

conocimientcsobrelastribusurbanas.

La presentetesis constade tres capitulosque se van desarrollandade manera
ordenadalela siguientenaneragnel primercapitulosetratalos sucesosistoricos
en la construcciénde unaidentidadde los jévenesen buscade su construccion

socialmencionanda lasculturasurbanasomoHip Hop, Punk,Rock, Hippiesetc.

El segundo capitulo define algunos de los conceptos mas importantesy
mencionadoslurantetodo el proyectodeinvestigacibnconceptogeneralesobre

cultura,musicaaudiovisualey masparticularedel Hip Hop comograffiti, o rap.

El tercercapituloserefieresobreel tipo demetodologigy lastécnicagjueseusaron
parapoderjustificar los resultadosobtenidosen entrevistasy encuestagon su
debidoanalisisen el estudiode culturasurbanasy la creacionde un magazine

audiovisuabparala difusibnde contenidosurbanos.

El capitulocuartoesel final constade la propuestalel proyectode investigacion
exponiendda importanciadel magazineaudiovisualparala difusiénde contenido
einformaciénala sociedadle culturasurbanasiesarrollandanapropuestdresca
para medios alternativos de informacidn con un disefio nuevo y lleno de

creatividad.
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CAPITULO |

TEMA

LA PRODUCCI N AUDI OVI SUAL COMO ESTRATEGI ¢/
LAS CULTURAS URBANAS DE LA ClIl UDAD DE AMB/

EL PROBLEMA

Alinicio de | a investigaci -n se presenta
i nformaci -n sobre | as cul turas ur banas
soci -l ogos o comunicadores sociales, en |
de especiadnspaci ones, tribus y colectivc

de Ambato y Quito.

El eje principal del probl ema con | as cu
enmarca en | a percepci-n ciudadana aj ena
elandal i smo o delincuencia y se pierde to
gue poseen. Por | o cual, se desecha el \
juventud es una construcci-n cultural re
afadigt?aa bmanae categor2a psicosocial. (FeiXx
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ARBOL DE PROBLEMAS

Pésima
percepcion de
las culturas
urbanas

Exclusion de
las culturas
urbanas como
forma de
expresion

™

T

Decodificacion
de significados
erréneos.

—

cnriedad

El grafiti como un ente cultural ante la

e

T

N

Desconocimiento
sobre las culturas
urbanas

Estigmatizacion
social.

Desentendimient
0 con las culturag
urbanas.

=fectos
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CONTEXTUALIZACION

Es en Est ados Uni dos donde se desarrol | ¢
conoci das en el Ecuador. E I rock and ro

n
cincuenta y su acogida se daba entre |- -ve
S

ma pesadat e det emsi ca dando el naci mi e
derivados del mi s mo . El punk por su par
ideolog2a de | a ®poca cambio en cuanto d
E I hip hop nace 2egresl afrsenmmatsa tammi ®a ¢
contraria a | as decisionesLpbl hehuoas291s&
En | as malyatrieso amdrivciannaess on dando muchos
cincuentas debido a | a gnaasspeatlabnal apd
|l os Estados Unidos donde se desarroll arot
hasta hoy. Ecuador no es | a excepci-n me
|l uego guarda una basta hizat or2i0d2n cuant ¢

La presencia de estas tribus urbanas se

pa2ses | atinoamericanos esto debido a | .
gl obalizaci - -n, esto tambi ®n al dessarr ol |
j-venes | atinos quienes forman mayor ment
marguen de | o convencional de | a rutina

Hern8§ndez d¢ Padr - -n, 2008

Las diferentes culturas wurabandaesntd ada wnua
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aracteriza traspasaron | imites para 1ins
el rock, punk, hi ppi e vy el Hi p Hop ¢ 0 mc
omo el reggae que tambi®n ||l egarosea 1in

econoc2a poco a poco estos nuevos g®ner ¢
O mismo que causo cierto rechazo soci al
n estas <culturas desconocidas eran poc
Vi nu®klzza),. 2

stos movimientos empezaron origin8ndose

Cuenca y Guayaqui l. En | os setentas en E:

P

nw T @

o a m

-~

TS m Q@ o

-~

or | o que respecta al Ecuador se ve est
chemt ag,ock y punk nacen mas temprano Yy
racias a | a innovaci-n que se ha wvenid
rincipal mente se debe a su m¥Wsica y | a
ociales ya qgueoé¢logdaamn oeeldienpdegpaumt @2i0dlal (

n Guayaqui l |l os rockeros y punkeros son
ata que son | os | as primeras tribus tail
ulturas han i1 do perdicetinhdal iecsgpdacs @n ploos |
eguetoneros quienes |ideran estos puest
Vinueza, 2012).

as ulturas urbanas en el pa2s pasan por

® O

echazo social, asomasanaoes$tasmatyoirBas deo
nfluencias, algunos ven <con indiferenc

mp8vida frente a estas culturas distint

eseando que sus hijos o fesmiasatesbuons,
nform8ndose del contenido de cada cul tu
omentari os ambiguos alegando | a falta d
rupos (La Hora, 2011).

n | a Atenas del Ecuadorulgea rmanidfoinadset asne
unker os, rockeros, hip hopper s, mal ab
epresentaci-n cultur al di stinta en cuan
estimenta incluso | a misma i demdtogl?2a, al

19



cuer o, al paca, semil |l as, bamb% tagua, cCo
n- madas Yy sobreviven con sus habilidade
par8ndose en una esquina a vender sus ar
en | os fesaliesal gsecosketueal i zan en el p a

muestran sus Vvirtudes art2sticas (Tamba

JUSTIFICACI ON

El presente proyecto de investigaci- -n pr

20



cami no deemutnenndejnirent o sobre | as diferen
maneras de expresi-n y arte, dejando de
calificativos vand8licos atribuidos a su:¢

tecnolog2as deamomé odmadia- npealsoalas y r ec

YouTube, donde | a gente interact$%a en s
creaci-n de materi al informativo audi ovi
Tomando en cuenta | a realidad social de E
ecomcms Yy sociales, en general se encuen
en contra. A ra2?z de esto en | as calles d
culturas urbanas, su formaci- -n y educaci

de maudkdos artz2z2sticos para mani festar sus i

El desconocimiento de | os factores pri mo
total de | as culturas urbanas, permite pr
soci al, espaci os de osx Erceogi--Mm cast ?2 etsitd g,
modas activas, entre otros, fuera de | o0s
en | os puntos clave de acerca de | as cul 1

Los poetas y artistas urbanos ambatefos

tr@&sv sus escritos, sus pinturas, su mwsic
|l a ciudad. La mayor2a de personas no | o
c2rcul o social. Este proyecto incentivar

desarrolcloanbd emawmn aars 2 arcto2not il@a,conci enti z ac
estigmas sociales que se establ ecen ant e:
par adi gmas predi spuestos para aquel art

realidad su teabpaeybeaescartneunwaesul tura si
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OBJETIVOS

ObjetivoGeneral

Comprender el entorno y contexto de |
Ambat o

ObjetivosEspecificos
- Recolectar informacién acerca de las culturas urbanas

- Entender ekntorno de formacion y desarrollo de las culturas urbanas

- ldentificar las formas de representacion artistica sobre las culturas urbanas
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CAPITULO Il

ANTECEDENTES INVESTIGATIVOS

En | a nueva

necesar.i

procesar

en un mundo

menci ona
2015) .

Habl ando

gue conl

obrna eest e

(0]

era de | a comooncacmi entemt e
recibir y enviar informaci - n,
esta informaci-n que |l ega a no:¢

gue est8 conectado 2eantge s2,

el consumo de productos audiovi
de producci-n palabra que provi
eva una serie de pasos o0 etapas
caso audiovisual, el mi smo que

totalidad o parcial mente empero puede se
un valor especi al porecown - mononbereildomiisdnoo
obtendr 8§ mespa®sl, @éassarroll o de |l a tecnol
en el gue convivimos ha permitido gue
frecuentemente compartida en I nternet por

de personas
de

al tipo
producci
2015) .

E I arte

f or maci

-n de

t

- n

ene
de

de

pY¥blico al gue se desea |1l eg

diudti ionvdi ssauathdathesdeba ebt ar

este tipo de obra conll eva

I mplAedcdxai d/ad xipd 2co mamiend re

o0s j-venes confirma el s e
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orno que | o rodea ya que es |l a final:@
sonas, este es un medidades eh toalias
ra <crear o producir ya sSsean estas su:
e

sidades espirituales (Fern8§ndez, 201:

ultura definida como aquella organiz

c
nerna grelaatti @samahbl e por l os individuos
uemas compartidos todo esto en form
ec2ficamente en | o socialmente estruct
tintas selhan ctuanesgoduereeaccomuni car se
tpg g catso ma s e | arte y en varios casos e
cultura no debe entenderse como homog
n estables, algunas estienctsomasedsrt a0
e |l es dan el car8cter de mayor solidez
ndencias | as mismas que van cambiando,
gue se resiste a ser cormsfoicneaedada pwmrau
esta una di mensidenntm®s dy dxat 8e cprmeoam
Il mentaci-n, sexualidad, artes, tecnol of
| turas para poder entenderl as rsees debe

l i mitados y analizarlos (Gi m®nez, 2009

cuanto a |l a identidad cabe mencionar
mo s nosotros mi smos por l o cual sol en
rsonas y as? al tener wuna idea de qui e
ra akeé uvbiadamrnos e identificarnos, Il o ¢
exactamente eso | os rasgos culturales
e materi al cul tur al nos ayuda a constr
mo etsathenti dad se aplica de manera indi\
r haber formado parte de un colectivo
j et o, an8l ogamente este se identifica
| ecti vo erl dneifsirmoi cgiu-en pcoar ece de consci e

entidad colectiva es similar y difereni
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ri bus ur banas s e di cen

I fi cadoar acotneréisdrn tcas par a

pto m8s simple describe a

son

t odos

sent

est a

0S que pueden ser vestimenta vy

mi

otro

0s

grupos
eni
f or mar

como

|l es sobre tsodyo am8lesen( Araxe,ci2Wda8BJ e

ventud se encuentra en constante

i pal es del ser joven es

del anoni mat o de | ase gtrraantdaens eusr bdees .

aria en todas | as personas

l'la en un primer plano dla haeceartd a ard

tando

par a

cor

sobreponers

S u

con

nal S e estructurar2za al reconocer se

I bu adquiere fuerza por

a

d o mi

nac.i

pertenecer a un cierto gmapuwibeeda

, el ser indi vi dual es sustitui

roll an una cultura propia

si mbol og2a, ceremoni as

di f epreerntciiracde nl aas caracter2sticas

et c.

que

guran | a idea de tribu urbana

occident al como de un amer

ros . Ser dasattdsaa detac.afir maci

i cano

del

upo como punto de referenci a,

tivo del gue forman parte

sivo al mauep@rer epampkan

si ve un | oc al comerci al

na en donde se re¥Ynen por

aliza | a reprodupersonde,

tos

as?

como

las2 rebdbmaoi
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acuerdo a | as generaciones el paradi gma
es decir, |l as culturas representadas por

contra o en resistencia ao,e 2u0n0 2)o.nt ext o d

Las tribus urbanas son un grupo apasajer

I nsti tnuoc i toineersen poder ya que de alguna 1

mi speansper o su constituci-n est8 formando
propiasoordghas que | a definen, SuU est ®t
di vergente al com¥“n y por ell o conscient

(Lefineau, 2011

Otro punto de vista sin duda apunta Qque

identi 8bcaal - mue hace &¥Ini smo Mma miafhioe sstoal
personalidad distinguiendo su caracter?2si
con su entorno, |l as tribus urbanas adem§8:
est8n en conefaavenmawnmi ymi entcasos |l egan

contrario decaen pueden t ambi ®n separar
desapéfdreddereau, 2011

MARCO TEORICO

Cultura
A trav®s de | a historia es c¢onoocmadboa nqu e

en cuenta aspectos pol2ticos y econ-mic¢c

di stintas ramas de | as ciencias sociales
del rest o, en | a actualidad el giro cul
socdedaenfocando y d8ndol e i mportancia &
di mensi -n fundamental de | a mismas (Busqg
La concepci-n de cultura ha sido confund

| os conoci mi ento obtenitdoo,s sceonnsoi balltiad acdu Id

espec?2ficos o propios de una ®poca, l a r
l a visi-n que tiene el artista en cuanto
m¥si c a, danza y dem8s quacionmamenpaot aed
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adem8s tambi ®nr | a podemos relacionar a |

del desarroll o de | as civilizaciones, eni
|l a m8s grande manifestaci -n dedetrarengque |
engrandece | a dignidad de | as personas
2006) .
Imagenl

Fot oghiafferasi dad de cul tur as.

Nota. FuenteAdaptado deCulturas tradicionalesBusquet2006

Arte Urbano
El arte urbano por si par que p¥%bleisda art

decir en | a call e, habbaer@ya adierndi pambip®r

otras formas de expresi-n art2stica como
|l as mani fdestdadiesoraed es grupos en | as gr an:i
ur bano, al |l 2 tambi ®n es en dondneosse des
aspectos como pueden ser | os entornos, e
en espaci os pY¥blicos icnrt2ekriovci @eanle na c a 8 p ence
econ- mi cos, pol2ticos incluso sociales (|
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Imagen2.

Fotogr &fld ealrftGet a

Nota Fuente: Elaboracion propia.

Cultura Urbana

Encontramos a un individuo que en busca
reivindica social mente vemos a una perso
ser pol 2tico gue h a si do excluido y m
comunicaci -nuemalhos esmp@auinmaomeanntdd Vvi vi mc
un mundo intervcoaniecth adogdi @v ipsruoadl tiene

momento de echarle un vistazo a |l a esfer
donde se desarmael babah@sk5) Busquet,

Los i maginarios sociales ayudan al ciud
gracias al entorno en el gue se desarrol
l uego formaran parte de su identidad &en
det e’doi,n es decir que en cierto modo esto
i nteractuar el individuo en este espacio
gue elija como propias y formen su per sol
Imagen3.
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Fot ogr &fk2aa er s .

Nota Fuente: Adaptado délovimientos UrbangdViadrid, 2000.

Hip Hop

E I hip hop es wuna rama <cul tural qgue se
transgresor que nace en | os setentas en
se ha I dgorredanckesto de pa2?ses dentro de

di stintas expresiones Qgue se ven represe

gui enes ponen el beat m¥%Wsica o pista, | a
el di buj oenod opiensttuarsa Isai bases fU8dmademt al e
2015)
Imagen4.
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FotografiaDJ. Elemento del Hip Hop

Nota Fuente: Elaborado por Williams Corrdd Grafiti

EIGrapatie fundament al del hip hop son e:
torno a |l a critica u humor2zsticas, dejan
Ssu autor | as mismas que se pintan en muro

tener r asweocse smuicghracst epsesr0®,si empr e dej an u
soci al gue tambi®n refleja | a ideolog?a
( Ar aiMaar,t,2&82e®1 6) .

Imagen5

FotografiaGrafiti en Ambato.

Nota Fuente: Elaborado por Williams Corrdzap
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EIRap tiene distintas caracter2sticas al

or2genes, |l a desigualdad y marginalidad
desadaptados u oprimidos | os mismos indi
cridiesati gmas soci al es, el rap es una exX
de palabra o composiciones |ingg¢2sticas |
l ocutor, |l as mi smas pueden estar acompaf
por el Dej epseernscoinaalj en | a escena del hip
acompafami emd pe lepsuteed ee ssear reci tado tal <cu
Imagen6

FotografiaMc cantando.

Nota Fuente: Elaborado por Williams Corrda proyecto audiovisual

Los proyectos audiovisuales mismos que ¢c
ayudan a compartir ideas y pensamientos,
destacando el hip hop se |l ogra wuna com
audi ovi sedluescennl ayuda a ensefar as2 <co
conoci mient o, es decir gue con ayuda de
conoci miento negativo que existe popul ar:
tribu o cul tur a nureb aansao ce satdaa ecsotnr idcetlainmm c u e
compafi{d8asetda & Barros, 2015)

Imagen7

FotografiaPostproduccién Proyecto audiovisual
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Nota Fuente: Elaborado por Williams Corrédagazine

Son espacios en donde se presentan varios temas y estos pueden o no tener relacion
entresi, estos pueden ser noticias, entrevistas, reportajes, espacios educativos y
participaciones artisticas. Se origina en los afios cuarenta con procedencia de las
revisias radiofénicas antede la Segunda Guerra Mundial. Entendiéndose que la
television es el medio de comunicacion de mayor consumo usado mas en ambitos
comerciales que culturales es por ello que para mantener una rentabilidad en
audiencia era necesario coripg es con la formula del magazine en donde hay
presentaciones musicales, concursos y otros. La estructura del magazine constituye
una serie de secciones que tocan temas diversos, estos segmentos pueden ser
pregrabados o evivo, asi como en un estudioexterioresasi ciertos elementos
influyen también en la presentacion del mismo como lo son el presentador,
invitados, actuaciones, publico en caso de haberlo, recursos técnicos, animaciones
(Bracamonte, 2009).

Imagen 8

Fotografia Postproduccion Proyecawudiovisual
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Nota Fuente: Magazine televisivo, Bracamonte, 2009.

Lenguaje audiovisual

El l enguaj e audiovi suacuaels saeq uoerlgl aan i czoampl oa
el s,amisdnm que se wusa para difundir | as
personas | as puedan entender as? quien r

i m8genes |y enngnmuiagdes auai ovi sual <cuent a
los pl anos (yCalodse r8an,g u2 0o0s2 )

Imagen9

Fotografia Lenguaje Audiovisual.

Nota Fuente: Elaborado por Williams Correa
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Zet t | ( quGk3 )padiacd:a posproducci -n es i mpo
tres

formas de edici-n, erddlclii-mg. ineal, no | i

Edicién lineal (ON LINE)
Se necesitan dos videograbadoras para e
computadora controla | a edici-n y as? en

r8&pida y precisa, se sigue un orden es di

Edicion nolineal

Comienza edel hoss®satiant a, ayudo mucho er
combinar i magen y sonido sin que haya
estructuras, para esta edici-n directame

audi o y avliidzeaod odsi geint di scos duros de capac

gue debe tener secuencia y | os programas

Edicion AB Rolling

Dos fuentes independientes son | as que d:
rlol o al reproductor de vi deo y cada ur
sincronizadas. Alimenta simult8neamente ¢
y aunque es veloz no |l ega a ser precisa.

Efectos visuales
ilLa casa Oemcamnadal m rneedectiodo gper i ntr

pioneramenteo | a at erdeeis-pru ®bke dlua sa nft rea macleosse
desarroll ando t®cnicas usadas para | os foc
a esto se |l e |l ama efect o uwias weanl ,elunca ndee

recrear efectos es Stdgae Mbbyoes mbambangue

gue si se filma un dibujo un cuadro a | a

Imagen10

Fotografia Lenguaje Audiovisual.
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The haunted house.
Fuente: Dir. Segundo de Chomon 1

Ladi sl aw Starewi ti€Clamem an® h@ sctreae @ relga oonbsri ad

es | a primera pieza creada en stop moti ol

Imagenll

Fotografia Lenguaje Audiovisual.

Fotograma dé CawmengeaftamaeamganzaDde. Lali
Starewitch) 1912

Efectos Especiales
Seg¥%n Hern8&mdez @205xi nematogirh @feirom | os

35



posi bl es gracias al cine y | a animaci -n
menciona un si n en¥naenrtoo deen ecfiencet o sc ogrwo e n

han transformado a | a

producci-n televisiva estos son:

Superposicion
Esta se |l ogra a base de | a superposici - -n

|l ogra qQque se creen aconteecismrndeerss dmitean:

suefos e i maginaci - n.

Calado o Perforado

El calado consiste en que se recorte una
rell ene con otra y este puede agregar t 2t
superposi ci - nasenbplearnoc alsa ss olnetcrol ocadas so
superposici-n por otro | ado el <calado | o
corte electr-nicamente rellen8ndole con |
Chroma Key

La edici-n de edtextoormcotni tcuhirdbomapor dos p
pantalla verde y |l a creaci-n digital que
parte trasera del personaje u objetos al
ordenador, esteyefnoctswlloo paureaa® ealerc owleard e
Imagenl12

Fotografia Lenguaje Audiovisual.
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Fuente: (Hern8ndez, 2015)

Barrido

El barrido consiste en reemplazar wuna in
geom®trica u otra i magen.

Color

ElI cotempgerlaaura tiene una relaci-n tal e

qgue est®n presentes se aprecia uepl visual

brill o, saturaci-n vincul an al swl or C
emoci ones s oann |laossedcuoat mdmnsemsosteesn saci - n pr odu
|l os rayos |l uminosos en | os -rganos Vi sua
refleja 6 colore¢sgGgue2per2Dheée) el humano
Imagen13

Fotografia Lenguaje Audiovisual.
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bur

FuentGar c 2 a

Psicologia de color

2016)

La luz no ayuda a percibir | os atributos
produce sensaciones emociones Yy sentimier
su significado | o que |a@arsa pke swaersatsi rt,0 nthenc
presente en cada d2a (Garc2a, 2016)
Movimientos de camara
Los movimientos de c8mara aportan una Vi
enfoque de | a c8mara al sujdt@sui oamenbe
asc2onmnoxi ste ese vZnculo entre | a persona
Har@2@®13escribe | os siguientes movimient
Panoramico
Este movimiento puede igualarse a refer
de un | ado hacia otro o cuaerdours umiismoc
l ugar
E movi miento panor 8mico es el giro ya
c8mara sin cambiar de | ugar dseismpg aszoabr e
general mente se | o realza con | a ayuda
operador sin hacer variaciones del ej e.
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| ma glé n

Fotografia Movimiento Panoramico

Not a. Fuent e: I ntroducci -n al |l enguaje ci
Talhttrps://elibro.negtHasadtic/ufhal/ (20L8ps/ 7

Traveling o travelling
En el caso del movi mi ent o t rhaowe lzboinntgal s e

verti calnmad et rlaave®sp dleii @d n ma s%i pruelde col ocar

c8§mara enquwsme shoupeovrat ecomo v2as uUun carro ri

| ma gle n
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FotogMaviPmi.ento Travellling

Not a. Fuent e: I ntroducci -n al |l enguaje ci
Talhttrps://elibro. ngitalreasr/il,c /Aut &/2t0ilt3yl.o s/ 7

Steady cam
La steady cam per mictaemaguunead ei neasgteanr |le ng eu raa

robotizada y cuenta con conittmoovli nri eematoos |

frescos.
| ma glé n

Fot ogMaviPmi.ento Steady cam

Nota. Fuente: Introducci-n al | enguaje ci
https://elibro.negtHasatc/ uBhAa/ (20LUBps/ 762"
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Cémara al hombro
C8marlanhbo permite movi mientosSmam® ;i cos,

en el soporte al hombre de | a persona.
| ma glé n
C8&8mara al hombro

Not a. Fuent e: Il ntroducci -n al |l enguaje ci
Talhttrps://elibro.negetHaeaséatic/uhRal/ ¢(201L8Bps/ 7

La graa
La @re¥ani te a | a c8mara hacer movimientos

un efecto dram8tico

| ma glé n
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Gr Ya

Not a. Fuent e: I ntroducci -n al |l enguaje ci
Talhttrps://elibro.negtHasatic/ufhal/ (200L8ps/ 7

Los Planos
Los planos son esa referencia o punto de
c8mara en relaci- -naslpbagoge Hdasamiispmai ¥o4d
l ugarqgeea ®¢ desenv.ukdErveen ama @ercdr al dej a
escenari o ampl i oc 8pmoarhgedtloo € sa bfaCsatt adnetcea aa m|
2002)

Es as?2 gHieer ne8(n2dedztk prl i ca cada plano de | a

Pl armme@&ate gran plano generphi daja, vel
as? como multitud, |l o que rodea a | a

mi S ma .
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Ima g &9n

FotogkPladdaa. Gener al

Nota. Fuente: Direccion de arte para producciones audiovisuales. Ministerio
de Educacion de Espafattps://elibro.net/es/Ic/uta/titulos/4943Blernandez, G.
(2017).

PP anmt edt@: persona es parte del escena

tercera y cuarta parte del encuadre t
Imagéan

FotogPkPladd@a.Entero

Nota. Fuente: Direccion de arte para producciones audiovisuales. Ministerio
de Educacion de Espafiattps://elibro.net/es/Ic/uta/titulos/49438lernandez, G.
(2017).
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Pl ano Aneesrtiecgnoano muestra a | as figur
se empieza a usar en pel2zculas de vagqu
ubi cada ptar cdebtaijra deo que | e da | a ca

dram8ti co.

Imag @

Fot oglPlmdo2 Amer i cano

Nota. Fuente: Direccion de arte para producciones audiovisuales. Ministerio
de Educacion de Espaftattps://elibro.net/es/Ic/uta/titulos/49438ernandez, G.
(2017).

M ano :Madper sona es mostr aedsa ddee ilnat ecri @
|l a expresividad del personaje con C a

narrativo.

Imagéa
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FotogkPladda.Medi o

waf?

Nota. Fuente: Hernandez, G. (2017). Direccién de arte para producciones
audiovisuales. Ministerio de Educacion de Esparia.
https://elibro.net/es/Ic/uta/titulos/49438ernandez, G. (2017).

Pl ano Mediqm2Celt per sonaje es encuadr a
l a mitad del torso | o que permite que

se descontextualiza del Ssu entorno.

ImagéaB

FotogPladAa. Medi o Corto

Nota. Fuente: Hernandez, G. (2017). Direccién de arte para producciones
audiovisuales. Ministerio de Educacion de Espania.
https://elibro.net/es/Ic/uta/titulos/4943Bbernandez, G. (2017).

PrirmePlsanosie trata de que enfoque a un

45


https://elibro.net/es/lc/uta/titulos/49439
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de enfocar su rostro y hombros, tiene
i ntim dad al sujeto.

Ima g &4n

Fot ogkPnraif mar. Pl ano

Nota. Fuente: Hernandez, G. (2017). Direccién de arte para producciones
audiovisuales. Ministerio de Educacion de Espafia.
https://elibro.net/es/Ic/uta/titulos/4943Bbernandez, G. (2017).

Pri mer 2si mo efrfiomear ufllaanparte en espec

persona en este YW timo caso serza una
| ma 28 n

Fot ogkPrif mar 2 si mo. Pri mer Pl ano
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Nota. Fuente: Hernandez, G. (2017). Direccién de arte para producciones
audiovisuales. Ministerio de Educacion de Esparia.
https://elibro.net/es/Ic/uta/titulos/49438ernandez, G. (2017).

Pl ano Oenaé¢l epl ano detall e se destaca
hacer relevante para as?2 comprende | a
| ma g2é n

FotogkPladAa. Det al | e

Nota. Fuente: Hernandez, G. (2017). Direccién de arte para producciones
audiovisuales. Ministerio de Educacion de Espafia.
https://elibro.net/es/Ic/uta/titulos/49438ernandez, G. (2017).

El angulo
El anguloestadeterminado por la posicion de la cAmaneisten distintos angulos

por ende loswtores AlbaladBusto, Mufiiz (2018) lo explican asi:

Angulo Normal:Aqui el nivel se sitia en el mismo en el que se encuentra

el sujeto a su da ursgnsacion de tranquilidad
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Imagen27

Fotografia.Angulo Normal

Nota. Fuente: Direccion de arte para producciones audiovisuales. Ministerio
de Educacion de Espafia. https://elibro.net/es/Ic/uta/titulos/4948fhandez, G.
(2017).

Angulo Picadoia camara se sitla en la parte de arriba del sujeto asi crea

una sensacion de vulnerabilidad del objeto que se filma o fotografia.

Imagen28

Fotografia.Angulo Picada

Nota. Fuente: Direccion de arte para produccioaesliovisuales. Ministerio de
Educacion de Espaiiattps://elibro.net/es/Ic/uta/titulos/49438ernandez, G.
(2017).
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Angulo ContrapicadoSe centra en el sujeto desde la parte inferior y asi el
sujeto muestra superioridad al colocar la cAmara desde abajo.

Imagen 29

Fotografia.Angulo Contrapicado

Nota. Fuente: Hernandez, G. (2017). Direccion de arte para producciones
audiovisuales. Ministerio de Educacion de Espafia.
https://elibro.net/es/Ic/uta/titulos/49439ernandez, G. (2017).

Angulo Cenital:Se coloca en picada la camara por lo cual uray linea

verticalentre camardgrafo y el personaje.
Imagen30

Fotografia.Angulo Cenital

F

o
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Nota. Fuente: Direccion de arte para producciones audiovisuales. Ministerio
de Educacion d&spafiahttps://elibro.net/es/Ic/uta/titulos/49439ernandez, G.
(2017).

Angulo Nadir:La cdmara se sitla por debajo de la persona u objeto se usa

un nivel estético dando un cierto dramatismo.
Imagen31

Fotografia.Angulo Nadir

Nota. Fuente: Direccion de arte para producciones audiovisuales. Ministerio
de Educacion de Espafattps://elibro.net/es/Ic/uta/titulos/4943Blernandez(.
(2017).

La Escena
La escena agrupa Yy concibe con |l a intenc

avanza de secuencia en secuencia donde e
determinada en cada secuenci a. Las escen:
secuenciaj eel pamoanltel o de estas i gual ment
(Al bal ad, Buyto, Mufiz, 2018

Imagen32
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Fotograf 23 Angul o Nadir.

Nota. FuenteUna vida sobre la escena, muerte teatfdbalad, Busto, Muiiiz
(2018).

Produccion Audiovisual
La produccioraudiovisual es esa totalidad de la ejecucion de una obra audiovisual

desde el momento en que esta inicia y se realiza al final una copia, es también la
etapa del rodaje, el trabajo para la constitucién de una obra audiovisual requiere de
la planificacionya que en cada etapa el producto debe alcanzar las expectativas, la
produccion pasa por tres fases: preproduccion, produccion y postproduccién (Ortiz,

2018).

Preproduccién
La preproduccion es la primera fase de la produccién audiovisual alli se preparan

lo que son idea inicial hasta la disposicion de los recursos, se establece la calidad y
costo del producto final asi como el guion técnico, desgloses, lugares, plan de

trabap, asignacion deecursosQrtiz, 2018).

Produccion
Esta etapa comprende la grabacién o rodaje en donde se invierte mas trabajo y se

determina el cost@si mismo se sigue la linea planteada en la preproduccion donde

se va dando forma y materializanda &ea también se corrige cuando sea propicio
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(Bestart, 2011).

Postproduccién

Es la fase que transforma al sonido y la imagen que han sido capturadas asi abarca
una serie de procedimientos, manipula el material agregando toques finales como
efectos tantwisuales como de sonido, subtitulos, doblaje, para la mejor calidad del
producto audiovisudinal (Bestart, 2011).

Guion

Guion es aquella descripcidn que se realiza de manera escrita acerca de la obra que
se desea realizar, es asi que puntualiza la finalidadpedidala,describe escenas,

etc.

Segun Bestart (2011) por su contenido es adecuado realizar un plan de manejo

dividiéndose en tres partes esenciales como son:

Planteamiento
Se presenta a los personajes o actores asi se desarroll6 un contexto que distinga de

la accion el relato y asi quien sea espectador se guie sobre la trama de la pelicula.

Desarrollo o nudo
En este punto se introduce en la obra ya que es un punto de inflexibn donde se

desarrolla el climax de tensiéon de la obra.

Desenlace
El climax proporcionado por el nudo llega a su conclusion lo cual permite que la

historia llegue a su fin concluyendo la trama.

Hay guiones informativg técnicos, literarios descritpsr el autor Bestart (2011)

a continuacion:
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Guion técnico:
El guion técnico es el punto de partida, es decir, que direcciona la obra, iluinacion,

escenografia, jefe de sonido, estilista y demds, implica una apertura de planificacion

en cuanto a las acciones de plano a plano

Imagen33

Fotografia.Guion técnico

delante del otro, mientras PACA
dice sus frases.

enfrentados / Tiro
de camara hacia
puerta | y Il

SEC. PLANO CONTENIDO ENCUADRE/  ANGULACION | MOVIMIENTO DE SONIDO
NUMERO | NUMERO PLANO DE CAMARA CAMARA
1 1 EI COBRADOR DE LA LUZ sube las Plano General / Normal Panoramica Escuchamos los pasos del
escaleras. Se detiene en el dltimo descripcién del horizontal (izada.. | COBRADOR subiendo las
peldaio para coger aire. Empieza espacio adrcha..) de escaleras, También suenan los
a andar {y la cdmara a panear) seguimiento golpes de los nudillos contra las
hacia la primera puerta. Llama a cuatro puertas.
las 4 puertas, una detras de otra.
1 2 Al terminar de llamar a la Gltima Plano Medio Normal / Fija / Esperamos | COBRADOR {a Generosa
puerta, sale la SENORA Largo de Empieza can con GENEROSA a | cuandao le tiende el recibo): “La
GENEROSA que le esperaenla |, GENEROSA / escorzo de que venga el luz. Dos pesetas”.
El COBRADOR viene hacia Profundidad de GENEROSA COBRADOR Escuchamos coma se abre la
GENEROSA para darle el recibo. ~ campo para ver al puerta lll,
Luege se abre la puerta lIl. COBRADOR en la
puerta IV
1 3 Sale PACA de |a puerta Il El Plano Medio de Normal Fija COBRADOR (a Paca cuando
COBRADOR se acerca y tapa el PACA / frontal “suponemos” que le tiende el
objetivo y sola le escuchamos recibo, parque no lo vemos. Lo
como le pide el dinero a PACA. tapa): “La luz. Cuatro diez".
1 4 GENEROSA mira el recibo y se Plano Medio Normal Fija GENEROSA; “iDios mio! jCada
sorprende al verlo. Dice su frase. Corto de vez mds caro! No sé como
Luego entra en casa a coger el GENEROSA vamos a poder vivir”,
dinero.
1 5 PACA se enfada con el Plano Medio Ligeramente Fija PACA (al Cobrador): “iYa, ya!
COBRADOR por subir la tarifa. Les  Largo de los dos Contrapicado ¢Es gue no saben hacer otra
vemos a los dos enfrentados, uno personajes cosa que elevar la tarifa?

iMenuda ladronera es la
Compania! jLes debia dar
verglenza chuparnos la sangre
de esa manera!”

Nota. FuenteEjemplo, Guion técnigd-ernandez Diez, 2005.

Guion literario:
Este guion literario se encarga de la narrativa de la obra, es decir, cuenta de manera

ordenada y cronoldgica los hechos que se pretenden realizar en el montaje

audiovisual por ende tiene didlogos de los personajes y las intenciones de escena.
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Imagen34

Fotografia.Guion literario

OFICIAL SASTRERIA
Antonio...que esta afuera su hermano.

Antonio queda estupefacto; indudablemente no se esperaba
aquella visita. El sastre, con un gesto, le pide una de las
mangas de la sotana que estd probando. Antonio se la da y le
dice al oficial:

ANTONIO
Que...que...no puedo...

Antonio queda preocupadisimo y el sastre fija la manga con
unos alfileres. Sastre a eclesidstico.

SASTRE
La espalda queda perfecta...Vamos a ver ahora Ila
manga...Entonces, ¢su ilustrisima, parte el sé&bado?

ECLESIASTICO
Si Dios quiere.

El sastre, terminando de pegar la manga.

SASTRE
Yo suerno con volver a Roma...Estuve en el Ano
Santo...Inolvidable... Aparte, profesionalmente, a mi me
interesa mucho la Ciudad Eterna... Su ilustrisima lo com-

prendera: es necesario estar al dia...

Entra de nuevo el oficial de sastre. A Antonio, siempre dis-
creto.

OFICIAL SASTRERIA
Que dice que espera...

Antonio, fastidiado, se encoge de hombros. El sastre le estd
diciendo ahora al eclesidstico, refiriéndose a la manga:

Nota. FuenteEjemplo, Guion literaripFernandez Diez, 2005.
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Guion Informativo:

Es una herramienta que se realiza con el fin de la planificacion de un prickicto

como los es un reportaje, documental o video informativguiehistainformativo

debe estar involucrado en el proceso de produccion final en cuanto es el mensaje

Imagen35

Fotografia.Guion informativo

Blogque

Locucion/fvoz

Musica/:

Cortina

Ya es la hora de presentar el programa que
lo pone al dia en los dltimos
acontecimientos: “Moticias al dia.” Con
ustedes, lgnacio Salas v Miguel Rodriguez,

Melodia 1 que ic
programa. Se va
intensidad del we
entrar la voz en
wvuelve a subir.

Presentacian

Locutor 1: Buenos dias a todos aquellos que
se conectan al 64.8 del dial y nos sintonizan
desde muy temprano.

Locutor 2: ¥ bienvenidos al resumen de
noticias de esta hora. HO‘," tendremos como
invitado a Juan Donoso, especialista en
meteorologia. El nos dira cuiles son los
pronosticos del tiempo para esta semana.

Continda la melc
volumen hasta d

Comercial

Locutor 1: ¥ para refrescarse de este
intenso calor, toma cola loca, la bebida que
a todos aloca... jAhhhhh! jQué frescural

Melodia 2 que ic
bebida. Sonido d
es servida en var

Moticias

Locutar 2: ¥ ahora si, presentamos la noticia
mas destacada del dia.

Locutor 1: Inundacion asola el
departamento de Piura. Centenares de
familias se han quedado sin vivienda...

rMelodia 3 gue ic
noticia mas dest
Baja la intensida
la narracidn de |

Nota. Fuente: Ejemplo, Guion informatiiegrnandez Diez, 2005.

Storyboard

El storyboard materializa el plano del guion técnico @ue es una véta tal como

lo hace una historietasise expone una apreciacién proxialo que serél

producto finalgl directorasi puede ordengensamientopara si es conveniente en

lo posteriomreplantear decisiones tomad&estart, 2011).
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Imagen 36

Fotografia.Story board
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Nota. Fuente: Ejempld&tory board Fernandez Diez, 2005.

Las Ntics
La Ntics o nuevas tecnologias de la informaciprtomunicacionson aquellos

instrumentos distintos que se usan actualmente como los ordenadores, redes,
realidad virtual y que ayudan adamunicacionasi como a la informética y los
audiovisuales que generan informacion u entret@mtaide una manera interactiva
(Soto, 2009).
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CAPITULO I
METODOLOGIA
El tipo de investigacion utilizada en este proyecto es de caracter exploratorio,
debido a que se ipriza el acercamiento al mundo de las culturas y sub culturas
urbanas tomando en cuenta su forma de representacién e identificacion de
conglomerados juveniles los cuales se sienten representados con la variedad de
grupos de o subculturas ya sea por mddiaarte de la pintura, la masica, danza o
cualquier otro tipo de arte en su maxima expregldernandez, Fernandez y
Baptista, 1998)

En otro ambito, la investigacion sigue un lineamiento descriptivo, debido a que
busca especificdos gustos caracteristis importantes de los grupos de personas,
conglomerados, comunidades o de concurrencia masiva, dispuesto a cualquier tipo
de analisis investigativienfocado a estas diversas situaciones que se consideran
primordialmente importantes en la realizacién stigativa, tomando en cuenta los
gustos hacia primordiales hacia cada cultura y subcultura de los jévenes mediante
el cual comparten su manera de expresion artistica y conocimieetnandez,

Fernandez y Baptista, 1998)

El analisis muestra la manera en la que se aplica el objeto de estudio que consideran
los pequefios grupadentificados con estas formas de expresion artistica.

Para obtener éxito al recabar informacion fue importante realizar un acercamiento
con estos peqiies segmentos de personas, haciendo énfasis en los practicantes y
precursores de las diversas manifestaciones artisticas, (grafiteros, muralistas,
tatuadores, cantautores, beatmakers, malabaristas). Por esta razén es primordial
identificar y diferenciar ene la recolecciéon de informacion y produccion de
informacion, la primera haciendo referencia a la parte externa del investigador que
haga posible realizar un contexto investigatieaclara evidencia visual, la segunda
representa un proceso el cual inwslude manera directa al investigador el cual es
capaz de identificar y clasificar la informacion conscientemente, es muy importante
este tipo de recoleccion de datos debido a que cierto tipo de informacion en este

tema investigativo se presta a la pere@pgor lo que hay que tener claro el
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conocimiento sobre la informacion receptada, por medio de la técnica cualitativa

aplicada a través de entrevist@apport, 1978)

El enfoque que se da en estenpooyact o ni h
mi sma que se da gracias al i nvestigador

un cierto tipo de influencia en | a inforr
consciente de | a dificultad en édlosmanej o

mi smo son paridos por percepciones y <con
di ficultad que tiene | a t®cnica cualitat]

La metodolog?2a cualitativa produce | a in
gue observan | a sublesi gudadedenfosasbugae
esta t®cnica permite en el proyecto que
posterior an8lisis. Para Uwe Flick (20014
conll eva un proceso emoeldecUdal teorrraprads
texto a |l a teor2a, es decir coexiste un |
Entrevista

La entrevista es | a t®cnica wusada &es el
conversaci-n con individuos que forman p
personas c¢laves para | a obtenci-n de inf
obtener decatrd paori2omsesr g/l evantes que estos
es decir, a trav®s de | a experiencia, mi
referencia para el proceso de | a investi

di n8mi ca ya tqairedos es efguen aldoasp di sti ntos <ca
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anto a | a interacci-n con el I ndi viduo
e se fueron dando entre el entrevistadoc
e estuvieronmpememndsirerccde nl aa Miasic-on que
specto a | o que viven expresado en sus
i cersabudacicartespoponde a | a continuaci
as? que esta saturaci-ncisen aleamngiada
ude al desarroll o de | as categorzas de
muestra con exwpieenes segardapraofqgeusei onal
guerida aporten informaci-n y datos d:
peréonventconoci mientos afines (Ardila &
realizaci-n de | a entrevista dio un p
mada de | as culturas urbanas y | o vari
upos se

sarrol lcaand ce sl Iceogrgprl ia todos el l os, es de
ntro del contexto en el cual estos se
| aci onarl o con |l a observaci-n del par
sultados de | a investigaci - n.

grupo focal t ®cnica que es Ytil par a |
aquella reuni-n de sujetos mismos qu
alizan el proyecto con el fin de su el ;:
antm aconteci miento soci al qgueoed)obj et
grupo focal qgue se escogi - es | a reun
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m8sesonocidas en Ambato es decir seis homb
afos que vrtvenpadare Isa @ual saben de | 0o o
experiencingdal 5paashas dentro del mo v i mi

productoresté, tgt abGGlobeeress, dMc

El grupo focal ysvasemmeamronadoaHagd as cu
Tatdwa es y mal abari stas @adye mn8uwsd iegeeilpsrucaduct
mi smo gqgue se va enriqgueciendo acorde avar

lae xpersioenvwciivaenci as delel cesstarst rceuM it sutraadso sm

senexx pl semdherencia de aquell os ypoirteri os
el l o el l nvestigador entiende | os contex
grupal vy |l a realidad que pasan | os sujet

Laobservaci - n edseced partabajptamdegraipuoe yer mi !
el investigador se inmiscuya en el campo
claves culturales Ytiles para el buen de
herramienta que ayudsa sujpracadsi cdiopcadiadgeso, s
2017) .

La observaci-n participante es una t®cni
manera cualitativa a | as personas, cul t
estudi os sociol  -gicosvaoimonaméecopeo®!| i gfi c¢or
ell o se | o considera entre |l a entrevist
etnogr 8ficos, |l a observaci-n participant

y artefactos en un escenari o psearca al a el
i nvest Kgwoiiaoh( 2005)
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A trav®s de | a observaci-n se logr - pose

cultura del hip hop a trav®s de estas ¢
vivencias diarias de |l os j-venes pertene
|l a t®enif¢taxfble y adaptable a | os cont e
experiencia propia del empirismo demost
pl anteamientos o juicios de valor o hi 1
El escenari o enseltvauoalnsteuapkscogl doopol
al ser un lugar p¥%blico no hubo probl ema:

cul turas urbanas realizan su arte 0o encu
grafitero pinta en mur i kp¥bmlsi,coockelros

en pargques su punto de acceso no fue di

ANALISIS DE RESULTADOS

Entrevista
Se realizaron entrevistas a 50 personas al azar que no pertenecen a ninguna cultura
urbana y que su conocimiento sobre estas es poco o ninguno.

Lasedades tienen un punto de partida de 14 afios en adelante.
¢Usted conoce sobre las culturas urbanas?

Un 15% de los entrevistadamené que conocia un poco sobre algunas culturas
destacadas mientras que el 85% comento que no sabe que es una cultura urbana

¢, Se considera una persona tolerante con las personas que son diferentes a usted?

Se concluye que un poco mas de la mitad de las personas piensa sobre si mismo que
es tolerante sin embargo el otro porcentaje de personas por su desconocimiento mira

de unamanera extrafia a las personas que son distintas y excéntricas a sus ojos al

mismo tiempo que hace comentarios negativos sobre los mismos.

¢ Qué opina de losventos alternativogue se realizan con diferentes géneros
musicales yexpresiones artisticas?

Masde la mitad de los entrevistados piensa que los eventos a veces son pretextos
para generar vandalismo en la ciudad lo que genera altercados cono robos, dafios a
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la propiedad publica y privada que se encuentra cercana a la zona del evento,
mientras que ebssto de personas cree que las expresiones artisticas son buenas para
el desarrollo del ser humano y mas de los jévenes que encabezan estos proyectos.

¢,Cree usted que existe discriminacion en cuanto a la preferencia musical, artistica,
forma de vestir o dgar?

El 90% de las personas respondi6 con un si, la mayoria de personas que no entiende
la manera en que las demas personas son 0 se ven generan conmagativoss,

asi como actitudes hostiles con estas personas, el resto del porcentaje de
entrevistade respondié que hay tolerancia con las demas personas.

¢, Qué opina acerca de que los joévenes realicen actividades artisticas?

La mayoria de entrevistados concordd en que los jévenes deben mantener su mente
ocupada y si desarrollan sus habilidades con arte seria muy bueno, el resto de
personas concluyo que los jovenes deberian aprender todo en el colegio para que se
formen como prfesionales y no pierdan el tiempo en otras actividades que en el
futuro no le daran dinero.

Adem&rm | proyecto se realizaron entrevist
realizado a 7 personas que oscilan entre
pertenecientes a | as distintas culturas

CONCLUSIONES
En base a la informacion recolectadpliGando los tipos de investigacion
cualitativg se concluye que de este modo se pretende impulsar las diferentes formas

de expresion artistica.

En vista que hay varios precursores de este tipo de arte, han convertido de su pasiéon
a su forma de subsistirunhos de ellos trabajando netamente en las calles, en donde
no se tiene seguridad personal yestapropenso a ser expulsado de los sitios
publicos debido a la discriminacion quehseganado en base a una sociedad que
generalmente mal educa envés de igsg transmitir el conocimiento requerido

para comprender estas formas de manifestacion artistica no tan coesypm<ello

que la propuesta ofrece un espacio donde estos precursores de arte expresan su
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talento a través de plataformas como lo son redemles, YouTube, Facebook,
Instagram al mismo tiempo qumpartensus conocimientos artisticos en el
espacio creadodando su aporte en forma de inclusion social a estos diversos
movimientos y subculturas urbanas a través de cualquier forma de expresion
artistica, debido a que generalmente son marginados por la incomprensiéon de una

sociedad que desconoce este tipo de manifestaciones urbanas

A causa de que pocos artistas urbanos disponen de un lugar de trabajo en cualquiera
de sus ramas o subculturasmagazine informativo trabaja como una estrategia de
inclusion social a este tipo de artistas que buscan su espacio y también poder lucrar

como cualquier artista que ha tenido distintas oportunidades.

CAPITULO IV
SEGUNDA ETAPA DEL PROYECTO DE INVESTIGACION
PROPUESTA/PROYECTO DE DISENO
PROPUESTA
A través de la informacion recolectada mediante las entrevistas a los precursores de
estas diversas culturas urbanas, se plantea por medio de las nuevas tecnologias y
plataformas virtuales un magazinéommativo cultural mediante el cual se pueda

reconocemasa fondo su forma de expresion artistica.

En base a esta informaciéon desde un punto de interés personal se plantea
concientizar y promocionar su medio de expresion y trabajo, de este modo poder
realzar una inclusion social pmasque todo a que se conozco e identifique estas

formas de manifestaciones culturales y asi evitar la estigmatizacién social.

En el magazine audiovisual senaréen cuenta los temasasrelevantes, como su
forma de vida, su btoria, su programacion diaria, su cultura y sus métodos de

aplicacion en la sociedad.

64



Definicion Funcional.
El magazine informativo se presenta como forma de promocién e inclusion

artistica para los participantes que de cualquier modo estan inmerssteen
proyecto, buscando la propagacion de arte de las culturas urbanas y poder ser
valorados al igual que todas las formas de arte, en el cual se propone realizar los

siguientes segmentos informativos:
Tablal

Segmentos de magazine

SEGMENTO NOMBRE
Histona El origen
Entrevista Directo al mic
Exposicion de arte Destrabate
Cobertura de evento De vacile
Fotografia Postales

Nota Fuente: Elaborado por Williams Correa

Disefio
Aqui se define la marca del magazine informativo desde su creacion hasta el

producto final.

Identidad Corporativa
A continuacion, se presenta la imagen corporativa con su respectivo manual, en el

cual se explican el uso adecuado de las aplicaciones gréficas de la marca.
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Construccioén de la marca.
Para la creacion de esta marca aseba los resultados de las encuestas se tomo

como nombre identitario ASentencia Beatz
cual representan barras de la carcel gracias a su estilo palo seco, ademas de cumplir

con esta funcion, la serifa interpreta a dge@e dentro de sus barras a un reo
encapuchado; el nombre de Sentencia Beatz hace referencia a un personaje que esta
condenado a vivir de y para la musica; la palabra beat también perteneciente al
nombre representa musicalmente el golpe repetitivo queafet ritmo, eh alli el

isologotipo.

Proceso de bocetaje
Imagen 37

Fotografia.Bocetaje

Nota Fuente: Elaborado por Williams Correa

Imagen38
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Fotografia.Bocetaje

Nota Fuente: Elaborado por Williams Correa

Isotipo
Es el Isotipo epunto de partida con el cual asociamos con las formas la identidad

grafica, la cual es iconica, el sujeto es un encapuchado.
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llustracién 1lscotipo. SENTENCIA BEATZ MUSIC
Nota Fuente: Elaborado por Williams Correa
Logotipo

La construccion del logotipo esta basada tomando en cuenta la tipografia con la cual
armonice en conjunto al isotipo, la tipografia es Around Regular la misma que

interpreta de lado de arriba y abajo celdas entre el isotipo que es un reo.

oENTENCIA BEATZ

llustracion 2Logotipa SENTENCIA BEATZ MUSIC

Around Regular

Nota Fuente: Elaborado por Williams Correa

4.8 Isologotipodel Magazine informativo
Imagen 7

Isologo. Guaytambo Dream

llustracion 3lsologdipo. SENTENCIA BEATZ MUSIC
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Nota Fuente: Elaborado powilliams Correa

Reticula

Imagen 8

Isologo en cuadricula

llustracion 4lsologdipo. SENTENCIA BEATZ MUSIC
Nota Fuente: Elaborado por Williams Correa

Colores corporativos
Para los colores corporativos de esta identidad grafitavestigdla teoria del

color, asi como la impresion basica de la gente frente a algunos colores y como los
relacionan con un sentimiento a primera vista, se escogio el color rojo por ser
mayormente relacionado con la pasidientras que el color negro da profuatet

creando sombras entre el rojo y el blanco genera brillo.
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1 0%
1 0%

1 0%

: 100%

1 24%
: 100%
© 98%
2 21%

llustracion 5lsologo.Colores corporativos
Nota Fuente: Elaborado por Williams Correa

Positivo Negativo
Sedeterminddos tonalidades las cuales son positivo y negativo, esto a razén que

se aplique a una unica tonalidad de color para la reproduccién de un sello el cual

puede ser blanco o negro.

Positivo
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llustracién 6lsologdipo. SENTENCIA BEATZ MUSIC

Nota Fuente: Elaborado por Williams Correa

Negativo

llustracion 7lIsologdipo. SENTENCIA BEATZ MUSIC

Nota Fuente: Elaborado por Williams Correa
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Isologotipo
La identidad grafica es la unién y correcta utilizacion de dos elementos, asi como

el manejade colores con el fin de que todo quede en completa armonia

llustracion8 Isologdipo. SENTENCIA BEATZ MUSIC

Nota Fuente: Elaborado por Williams Correa
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Escala de grises
Las diferentes combinaciones de colores a la escala de grisepismentadgsara

tener impresos que puedan presentar en un solo color en caso de no tener los colores

corporativos.

llustracion 9lsologdipo. SENTENCIA BEATZ MUSIC

Nota Fuente: Elaborado por Williams Correa

llustracion 10.Escala de Grises

Nota Fuente: Elaborado por Williams Correa
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Geometrizacion
La geometrizacion se dio a partir del imagotipo y su tamafio de acuerdo con el cual

se establecié loBmites en armonia a la tipografia y que se pueda esta distinguir

bien asi como el isotipo.

3,1x

3,2x 4,7 x

3,1x

llustraciéon 11.Geometrizacion

Nota Fuente: Elaborado por Williams Correa
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Area de seguridad
El area de seguridad sstableciéen concordancia a tamafio de la impresion para

08x

08x

que no seleformela marca en el corte o impresion

llustracion 12.Area de seguridad

Nota Fuente: Elaborado por Williams Correa

Tamafio minimo de aplicaciéon
El tamafio minimo se aplica en concordancia de la visibilidad, es decir que la marca

debe ser apreciable a una distancia prudente de manera clara permitiendo que

distinga en cualquier reproduccion o impreso en medios audiovisuales.
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35x

46x

llustracién 12. Tamafio Minimo
Nota Fuente: Elaborado por Williams Correa

Tipografia secundaria
En el slogan se usa la tipografia secundaria permitiendo completar la identidad

corporaiva que se presenta en el audiovisual, la tipografia planteada es bebas neue.

ABCDEFGHIJKMNLOPQRSTUVWXYZ
Abcdefghijkmnilopgrstuvwxyz

123456789

llustracion 13. Tipografia Secundaria
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Nota Fuente: Elaborado por Williams Correa

Tipografia corporativa

De acuerdo a la apariencia se uso la tipografia Around Regular ya que se necesitaba
sean letras alargadas que puedan representar de lado a lado entre el isotipo los
barrotes, la tipografia secundaria usada en el slogan es bebas neue que se

complementaronrearmonia para establecer la identidad grafica.

Around Regular

ABCDEFGHIJKNDNDOPQRSTUVWXYZ
Abcdefghijkmnlopqgrstuvwxyz

1234567890!%

llustracion 14. Tipografia Corporativa

Nota Fuente: Elaborado por Williams Correa

Etapas de la produccién

- ldea

- Desarrollo

- Preproduccion
- Produccién

- Postproduccién
- Distribucion

- Exhibicion
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Imagen ¥

Fotografia.Etapas de la produccion

EXHIBICION DESARROLLO

ﬁ PRINCIPALES

B

R y

POSPRODUCCION PRODUCCION

[udMO1]

Nota.Fuente:(Worthington, 2009)

Idea
La creacion de un magazine informativo de caramiiural nace por la necesidad

de inclusion de las culturas urbanas en la sociedad, enfocando en su trabajo, en
busca de la aceptacion y concientizacion acerca de las varias formas de expresion

artistica que ofrecen.

La ideasurge en vista a la problemétien la que se han visto inmiscuidos aquellos
portavoces de estas culturas al momento de expresar su arte, por lo cual han sido
oprimidos por grupos conservadores y entidades policiales, en vista que aun no

tiene el conocimiento previo de estas formas deifestacion artistica.

Desarrollo
Por medio de la informacion recolectada en los capitulos 1 y II, se plantea una forma

necesaria de expresion artistica por medio de las diversas plataformas audiovisuales
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en este caso enfocado fundamentalmente en YouTab#ién se considero
importante y fundamental exhibir estas manifestaciones de arte en vista que algunos
precursores hacen de esto su medio de subsistencia diario, a diferencia de los que
se dedican al arte de tatuar los cuales cuentan con un sitabdgtestablecido,

existen varias personas que se dedican a hacer malabares o musica en lugares
publicos debido a que no tienen un escenario especifico en donde promocionar su
trabajo, ahora la plataforma YouTube se presta como una ayuda para promocionar
su trabajo sin sufrir de los altercados que se pasa al exhibirse en la calle, en vista a
esta probleméatica se presenta como alternativa audiovisual el magazine

informativo.

Definicién de usuarios
Grupo Objetivo: Jovenes adolescentes y jovenes adultos.

Edad:15 a 35 afos

Condicion Socioecondémica: Todos

Nivel de Educacion: Todos

Target: Artistas callejeros y precursores de arte urbano.

Viaje del usuario: Contenido de caracter entretenido y cultural en una

plataforma de facil acceso y uso.

Proceso para la realizacion ldgproduccion
Los siguientes procesos conllevaron a la realizacién del producto audiovisual:

Locacion El manejo de la localizacidon para poder grabar el audiovisual se dispuso
de acuerdo a un programa difusor en redes sscaifocadndose en Yoube, lo

cual permite tener un mayor manejo y disponibilidad de espacio al no tratarse de un
lugar cerrado ya que se haran transmisiones desde diferentes lugares donde se cree

musica, tarimas, conciertos, estudios.
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Croma Key
Como una kernativaal momento de grabar entrevistas, conversatorios u

opiniones con artistas invitados y el presentador se usa el Croma key como
instrumento para realizar la produccion, el fondo puede variar de acuerdo a lo que
se desee en el audiovisual represerdl mismo permite la edicion por lo cual se

puede insertar imagenes letras u otros.

Guion Técnico

Tabla2
ORDEN EVENTO
1 Presentacion
2 Saludos
3 Historia
4 Entrevistas
5 Exposicion de arte
6 Eventos
7 Portadas
8 Agradecimientos
9 Despedida

Nota Fuente: Elaborado por Williams Correa

Tabla3

Guion Informativo

MIN | PERSONAJE ACCION
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01 PRESENTACION "Programa Informativo con Clasificacion A
Apta para todo publico" .
(Presentad@)
02 SALUDO Bienvenida.
(Presentad@)
03 HISTORIA Dependiendo el tema a tratarse se habla ¢
origen de cada subcultura urbana, ejemplg
(Presentaday tema AnGrafitio ento
historia del grafiti.
04 ENTREVISTA Dependiendo el tema, se realiza la
. . presentacion delrtista.
(Entrevistador Artista)
0’5 CHARLA La entrevista es realizada de manera casu
_ _ como si se tratara de una cena familiar, er
(Entrevistador Artista) que se tratara los temas propuestos en el
banco de preguntas.
06 APORTE CULTURAL | Manifestar la manera de su expresion
] artistica y cual es el aporte social que estg
(Artista) ofrece.
07 MENSAJE Mensaje final a la juventud y despedida.
(Artista)
0’8 EXPOSICION DE Presentacion del artista, exposicion de su
ARTE arte.
(Artista)
09 (Artista) Exposicion de arte
0’10 | EVENTOS Reaccion a los eventos mas importantes.
(Corresponsal de
medios)
0’11 | PORTADAS Reaccion a las portadas mas sobresalient
_ _ la semana.
(Entrevistador Artista)
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012 | (EntrevistadorArtista) | Reaccion a las portadas nsbresaliente de
la semana
0’13 | AGRADECIMIENTOS | Agradecimientos a los participes del
, , proyecto.

(Entrevistador Artista)
014 | (EntrevistadorArtista) | Mensaje de despedida.
0’15 | DESPEDIDA Despedida final.

(Entrevistador Artista)

Nota. Fuente: Elaboradmr Williams Correa

Tabla4
Planos
MIN | PERSONAJE PLANOS
0’1 | PRESENTACION Planogeneral
(Presentad@)
02 SALUDO Planogeneral
(Presentad@
0°3 HISTORIA Planogeneral
(Presentad@
0’4 ENTREVISTA Planogeneral
(Entrevistador Artista)
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05

CHARLA

Planogeneral

06 APORTE CULTURAL | Planogeneral
(Artista) Primer plano
Plano medio
Primer primerisimo plano
07 MENSAJE Plano medio
(Artista) Primer primerisimo plano
0’8 EXPOSICION DE Primer plano
ARTE Plano medio
(Artista) Primerprimerisimo plano
09 (Artista) Primer plano
Plano medio
Primer primerisimo plano
0°10 | EVENTOS Planogeneral
(Corresponsal de Primer plano
medios) Plano medio
Primer primerisimo plano.
0’11 | PORTADAS Planogeneral
(Entrevistador)
0’12 | (Entrevistado) Planogeneral
0’13 | AGRADECIMIENTOS | Planogeneral
(Entrevistador)
0’14 | MENSAJE Primergeneral
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(Entrevistador)

0715

DESPEDIDA

(Entrevistador)

Planogeneral
Primer plano

Plano medio

Primer primerisimo plano

Nota. Fuente: Elaborado por Williams Correa

Tablab

Plande rodaje

Jornada 1i Viernes 20/11/2020 de 12:00 a 14:00

N° HORA PLANO CAMARA | LOCACION | AUDIO
1 12:00 Planogenerall Camara | Estudio
fija
2 12:30 Planogenerall Camara | Estudio
: fija .
Primer plano Camara en Estudio _
mano Sentencia .
beats music
3 12:40 Planogenerall Camara | Estudio
fija
4 13:00 Planogenerall Camara | Estudio
: fija .
Primer plano Camara enl Estudio _
mano Sentencia .
beats music
5 13:20 Planogenerall Camara | Parque Nva
) fija Ambato
Primer plano Camara enl . |
arque de
i~ | mano
Plano medio las flores
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Primer plano
6 13:40 Planogenerall Camara | Class High
) fija Tatto
Primer plano Camara en
Plano medio | Mano
Primer
primerisimo
plano.
7 14.00 Planogenerall Camara | P&G Bar
. fija ]
Primer plano Camara ern '(jalgotn i
mbatefio
Plano medio | Mano
Nota.Fuente: Elaborado por Williams Correa
Tabla6
Plan de rodaje
Jornada 2i Sabado 28/11/2020 de 16:00 a 18:00
N° HORA PLANO CAMARA | LOCACION | AUDIO
1 16:00 Planogenerall Camara | Estudio
fija
2 16:30 Planogenerall Camara | Estudio
: fija .
Primer plano Camara en Estudio _
mano Sentencia .
beats music
3 16:40 Planogenerall Camara | Estudio
fija
4 17:00 Planogenerall Camara | Estudio
_ fija Sentencia
Primer plano Camara en beats music
mano
5 17:20 Planogenerall Camara | City bank
fija
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Primer plano | Camaraen | Parque
_ | mano presidencial
Plano medio
Primer plano
6 17:40 Planogenerall Camara | Class High
) fija Tatto
Primer plano Camara enl
Plano medio | Mano
Primer
primerisimo
plano.
7 18:00 Planogenerall CaAmara | EL garaje
: fija :
Primer plano Camara en :en:enua.
eats music
i1 | mano
Plano medio estudio

Nota. Fuente: Elaborado por Williams Correa

Escaleta televisiva

La escaleta televisiva fue estimada en base a los tiempos de ejecucidon durante el

rodaje del video, estimando cada corte en cada capsula y el tiempo que dura cada

uno,este tiempo es determinado en base al segmento en el cual se trabaja el rodaje.

de

Escal et a Magazine informativo vy

Tabla7

Escaleta televisiva

NUum. | Tema Plano Duracion | Contexto
ESCENA 1

1 Intro 00:00:05 | Stand
Animacion de los titulares 00:00:06 | Stand
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Presentacion Planogeneral | 00:00:30 | Stand
Historia Planogeneral | 00:01.:75 | Stand
Primer plano
Cortinillas 00:00:03 | Stand
ESCENA 2
Presentacion Planogeneral | 00:00:30 | Stand
Entrevistas Planogeneral | 00:2:25 | Stand
Primer plano
Plano medio
Primer
primerisimo
plano.
Comentario del presentad( Primer plano | 00:00:15 | Stand
Auspicios 00:00:03 | Stand
ESCENA 3
Presentacion Planogeneral | 00:00:30 | Stand
Exposicion de arte Planogeneral | 00:(2:25 | Galeria
Primerplano
Plano medio
Cortinillas 00:00:03 | Stand
ESCENA 4
Presentacion Planogeneral | 00:00:30 | Stand
Cobertura de eventos Planogeneral | 00:2:25 | Aire libre

Primer plano

Plano medio
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Primer

primerisimo

plano.
Cortinillas 00:00:03 | Stand

5 ESCENAS

Presentacion Planogeneral | 00:00:30 | Stand
Portadas Planogeneral | 00:(2:25 | Galeria

Primer plano

Plano medio
Cortinillas 00:00:03 | Stand
TOTAL 00:15:.00

S.

Nota. Fuente: Elaborado por Williams Correa

Preproduccién

En esta fase quealiz6tomas para establecer las luces, ajustes de camara,
posiciones, asi como la posicién de los diferentes objetos y del presantador
invitados.

A continuacionse grabaron capsulas para tener en cuenta como sera la grabacion
y tenerclaro como se desenvolvera el programa.

Se hacen tomas de prueba para que el preseatatocomo se desenvuelve y su
manera de expresarse, se hacen configuraciones de las camaras, las luces, pruebas
de sonido, las tomas de pueda duraron 3 horas, &l thdnico se planifico al

final de la grabacion.

Tabla8

Presupuesto audiovisual

Presupuesto
Semanas de preproduccion 1 mes
Semanas de produccion 1 mes
Semanas de posproduccion 1 mes
Tiempo total 3 meses
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Nota. Fuente: Elaborado paWilliams Correa

Descripcion del proyecto

Realizacion de un producto audiovisual, Magazine informativo y de entretenimiento sera

trasmitido mediante las redes sociales, de las gestiones y proyectos que se ejecutan en

cada colectivo y movimientos urbanos, los costos de la produccién se consiguen gracias a

auspicios en la ciudad de Ambato.
Tabla9

Etapas de la produccién

1| PREPRODUCCION (SUBTOTAL 1) $50,00
2 | PRODUCCION (SUBTOTAL 2) $30,00
3| POSPRODUCCION (SUBTOTAL 3) $20,00
Valor total del proyecto $100,00
1. PREPRODUCCION :
Valor . Valor
Concepto del Gasto Unitario Cantidad Total
Disefio (identidad gréafica, disefio de graficos en
4 | pantalla) $40 1] $40
# | Alquiler de equipos de grabacién () $10 1 $10
# | Alquiler de espacio de grabacion $10 1 $10
# | Desplazamiento(s) locales (transporte) $10 1| $10
# | Produccién de piezas audiovisuales $20 1] $20
#
#
$150 $150
2. PRODUCCION :
Valor . Valor
Concepto del Gasto Unitario Cantidad Total
1 | Honorarios presentadora $0
$0
$0 $0
3. POSPRODUCCION :
Valor Valor
Concepto del Gasto Unitario Cantidad | Total
Honorario editor ( edicion, montaje de las piezas
1 | audiovisuales, sonido, efectos, imagenes) $10 $10

89




$10 $10

Nota. Fuente: Elaborado por Williams Correa

Produccién

El desarrollo de la produccién se la hizo con detenimiento y estratégicamente ya
gue se necesitaba ser ordenada, por elfiesiglidtrabajar con dos camaras para
tener diferentes planos, dos luces, tripodes, croma key. Para el desarrollo se
hicieron pruebapreliminaredo que ayudo a que se practicara para la grabacion
final.

El trabajo se hizo de manera ordenada, los ajustes de camara se plantearon de
acuerdo a lo que se necesitaba y la configuracion que se hizo en la preproduccion,
como producto final todo resulto bien, y la en la preproduccién se basé en un
guion para el psentadoaen lo que dira.

Capturas de Igrabacion
Imagen 39

Capturas de la presentacion
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Nota Fuente: Elaborado por Williams Correa

Imagen40

Nota Fuente: Elaborado por Williams Correa

Postproduccién

En esta etapa se hizo el mont@gé como la colocacién de Is grabacién que ya
teniamos, por ello se realiza la edicion con el programa Addobe Premier usado
por la mayoria como un editor de videos ya que se puede manejar de manera agil
que permite hacer cambios esperados y necesarios.

Edicion

El proceso de editar y el montajelseieronconforme a lo que establece el guion
para tener armonitg tomaestarealizada por dosdmarago que permite tener
dosanguloddistintos de los cuales escoger, la principaladeco en el centro el

cud logra un plano medio mientras que la segunda deja ver la posicién de % con
un plano medio asi la edicién fue mas sencilla estableciendo tiempos lo que dejo
ver que se hizo todo conforme a lo planificado.

Programa Addobe Premier

Este programa es un sofire que ayuda en la edicion de videos, por ellos fue
usado en la etapa de postproduccién que ayudo a editar, cortar, e introducir
musica, audios, imagenes letras.

Imagen41
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Fotografia.Programa para edicion de video.

B fcicton Prariers Fro.CE 2018

Nota Fuente: Elaborado powilliams Correa

Imagen42
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Fotografia.Programa para edicion de video.

Nota Fuente: Elaborado por Williams Correa

Imagen42

Fotografia.Programa para edicion de video.

Nota Fuente: Elaborado por Williams Correa
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Imagen43

Fotografia.Programapara edicion de video.

Nota Fuente: Elaborado por Williams Correa

Sonorizacion

Para la voz en off se consigui6 la ayuda de un productor que tiene una voz fuerte y
clara que con el guion de voz en off definido la grabacién se hizo sencilla ya que
solo sedebia grabar para luego de esto poder editarla.

Imagen44

Fotografia.Programa para edicién de audio.

94



Nota Fuente: Elaborado por Williams Correa

Imagen45

Fotografia.Programa para edicion de audio, aplicacion de efectos.

W Adobe Audition CC 2018 <7 (&) X
tipista _Clip _Efectos

T T Y T Y Y T T T T VIO AT W TV T I PR AT -
b s N A b sl b b ke il dob kbl b S bbb b b b A LA b bbbt

*

L
A

dependiente

T T A T Y TR S ST YRV TYTPITY YOIV RTTRR I
ke (VBT V Y FIVFINF R FPRY PR PR R b Al Aot k. Wbk S b bAAMAAA S Ml

Y
i

Nota Fuente: Elaborad@or Williams Correa
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Efectos visuales

La realizacidén de estos efectos se hizo con ayuda del programa Affter Effects
2018 CC, se eligio un efecto para la introduccion del audiovisual asi como las
cortinillas, los efectos fueron basicos y se planificaroargdgemanera facil, que
sea vistosa y agradable para el consumidor.

Imagen46

Fotografia.Cortinillas
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Nota Fuente: Elaborado por Williams Correa

Imagen47

Fotografia.Presentacion

Nota Fuente: Elaborado por Williams Correa

Exhibicién

El producto audiovisual sera difundido en redes sociales es especial la plataforma
principal sera Youtube, asi mismo sera transmitida en Facebook, Instagram,
pensando que cada plataforma permite la difusion del audiovisual en un tiempo
determinado por ellesto se tomara en cuenta asi como no se cambiara la calidad
minima del video por ejemplo en Facebook el tempo minimo es de 1 a 2 dos
minutos ya que las personas no suelen ver videos que duren mucho tiempo con
ello se pretende usar capsulas cortas lla@spara que entren a la plataforma
principal que es Youtube a ver el audiovisual completo.

Publicacion (prototipo)

Referencias decanales de YouTubesimilares
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Imagen48

Referencia prototipo. Canal fADogs Lifeo

3 Tekashi69 vs Snoop Dogg - la
o115 e A R i IR saies,

Nota: Adaptado de la plataforma YouTube

Imagend9

Referencia prototipo. Canal ifiUrban DEPr o

98



Nota: Adaptado de la plataforma YouTube

Imagen50

Referencia prototipo. Canal i EI Chomboo

Nota: Adaptado de la plataforma YouTube

Imagen51

Referencia prototipo. Canal #nADtokeo
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Nota: Adaptado de la plataforma YouTube

Imagen52

Referencia prototipo. Canal fATess Labo

Nota: Adaptado de la plataforma YouTube

Imagen53

Referencia prototipo. Canal Al ronl ak | nc.
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Nota: Adaptado de la plataforma YouTube

Verificacion
Estaverificacion resalta los resultados en el publico consumidor del audiovisual,
hay criticas, opiniones, se realizan preguntas a una muestra de diez personas quienes

son elegidas al azar y usuarias de la plataforma YouTube.

En la escala del 1 al&lifigueusted sabiendo quee3 la puntuacion mas altay 1

la mas baja

¢Se encuentra satisfectoon la tematica dehdudiovisual en el canal Sentencia

Beatz?

Tabla 10

Valoracién

VALORACION _
Valoracion

1.Poco satisfer

2. Satisfecho

3. Muy satisfec

TOTAL

= Poco satisfecho = Satisfecho = Muy satisfecho
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Elaborada por: Williams Correa

Imagen 54

Pastel valoracion

Nota Fuente: Elaborado por Williams Correa

VALORACION FRECUENCIA PORCENTAJE
1.Poco satisfecho 2 20%

2. Satisfecho 3 30%

3. Muy satisfecho 5 50%

TOTAL 10 100%

Andlisis e interpretacion desultados

El 20% quedo poco satisfecho con el tema del audiovisigltras que el 30%

guedo satisfecho y el otro 50% muy satisfecho.

¢,Cuan satisfecho con la calidad del video?

Tablall

Valoracion

Nota Fuente: Elaborado por Williams Correa
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Imagen 54

Pastel. Valoracién

Valoracion

= Poco satisfecho = Satisfecho = Muy satisfecho

Nota Fuente: Elaborado por Williams Correa
Analisis e interpretacion de resultados

El 70% de las personas se encuentra muy satisfecho con la calidad del video

mientras que el 3% se encuentra satisfecho.
Responda si o reegun corresponda
¢Le parecieron coherentes y entendibles las escenas del audiovisual?

Tablal2

103



Valoracién

VALORACION FRECUENCIA PORCENTAJE
Si 9 90%

No 1 10%

Total 10 100%

Elaborada por: Williams Correa

Imagen 55

Pastel. Valoracién

Valoracion

= S| = NO

Elaborada por: Williams Correa

Andlisise interpretacion deesultados

¢ El tiempo de duracién del audiovisual le parece correcto?

Tablal13

Valoracion
VALORACION FRECUENCIA PORCENTAJE
Si 7 70%
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No

30%

Total

10

100%

Elaborada por: Williams Correa
Imagen 56

Pastel. Valoracién

Elaborada por: Williams Correa

Valoracion

= S| = NO

Analisis e interpretacion de resultados

El 70% de las personasspondieron que si les parece correcto mientras que el 30%

no estuvo de acuerdo

¢ Usted recomendaria el canal sentencia beatz para que vean los demas videos?

Tabla14
Valoracion
VALORACION FRECUENCIA PORCENTAJE
Si 9 90%
No 1 10%
Total 10 100%
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Elaborada por: Williams Correa
Imagen 57

Pastel. Valoracién

Valoracion

= S| = NO

Elaborada por: Williams Correa

Andlisis e interpretacion de resultados

El 90% de las personas recomendaria el canal sentencia Beatz mientas que el 10%

no lo haria.
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ANEXOS
ENTREVISTAREALIZADA A LOSMIEMBROSDE DISTINTAS CULTURAS
URBANAS EN LA CIUDAD DE AMBATO

TEMA: LA PRODUCCION AUDIOVISUAL COMO ESTRATEGIA DE
DIFUSION DE LAS CULTURAS URBANAS DE LA CIUDAD DE AMBATO.

PROPUESTAEIlaboraciénde piezasmagazineaudiovisualcon contenidourbano

y difusiondeinformacidnacercadelastribusurbanas.

INSTRUCTIVO: Escuchecon atenciénlas preguntagespondaAgradecemosu

amablecolaboracion.

1. ¢Cual es la cultura urbana a la que perteneces?

2. ¢Crees que pertenecer una cultura urbana te ha ayudado a
identificarte?

3. ¢Como fue que tu te identificaste con tu cultura urbana?

4. ¢ Dentro de esta cultura, cuales son tus habilidades?

5. ¢Cuadles son las caracteristicas que diferencian a tu cultura deéana
las demas?

6. ¢CoOmo crees que la sociedad te ve?

7. ¢Cual crees que es la importancia de conocer que es una cultura
urbana?

8. ¢Cual crees que es el impacto social que genera una cultura urbana
dentro de la sociedad?

9. ¢Te gustariaque exista un magazine audiovisual de YouTube
encaminado a informar acerca de las culturas urbanas incluyendo distintos

segmentos de interés?
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Entrevista

Identificacién cultural

De los entrevistados los participantes se identifican en varios grupogmppice
estos pertenecen al movimiento Hip Hop, principalmente los pertenecientes al
grupo de musico. Mientras que los tatuadores y grafiteros se identifican mas con el

arte.

aCu8l es |l a cultura urbana a | a que pert

Entre gui enes fueron entrevistados S

ur banas, entre |l as-hepmal g afsfei tdest aftc:
mal abari stas e incluso productores mus
respecto a | o que ahace dentro de su cu

aCrees que pertenecer a una cultura urbail

La mayor2a de participantes respondi

sienten identificado$asonmigsencubsupanp]
| argo de su desarroll o han influido en
aC-mo fue que t¥ te identificaste con tu
El barrio en el gue crec?, |l os amigos

|l as respuestwpa m&se ebmenéesrno soci o ¢

desarroll aron | os participantes | os |
comportamientos de | os que consideraba
aDentro de esta cultura, cu8les son tus |
La habidd daededsextarrol |l an son distintas
cantar, afinar, pintar, dibujar, produ
propia de |l a cultura y el talento en ¢

di stinta maner a.

aCus8l escasroarnctlers? sti cas que diferencian a

Vesti ment a, m¥si c a, ritmos, gustos, son
di stinguen | as culturas de cada partici
arte como mpsse@%m dunesati | o se diferenc
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aC-mo crees que | a sociedad te ve?

La mayor2?a de participantes alegan que |
ven de manera extrafa ya sea por su asp

su desconocismildretgma a JvVe@we modar cuando

i ntolerante a | a persona que integra un
aCu8l crees que es |l a importancia de con:
Todos |l os participantes concuerdan en
desconboi meeera intolerancia y por ende

|l a sociedad m8s tolerante y respetuosa

aCusgl crees que es el I mpacto soci al gue

soci edad?

Los participagueseoaohsi adecaedad wuna cul
di stintas maneras como para | os |j-venes

O mayores que desconocen | as tribus urbe

Te gugulear 8 es otbrraet etne nraesf esraeaniltdelueaa s y sub ¢

ur banas?

Todos | os participantes estuvieron de a
referentes a |l as culturas urbanas y sub
aCusgl ser2a el medi o m8s adecuado en | a
i nformaci - -n del movi mento Hip Hop a | a
Los participantes respondieron gque | as

i nteractiva y concurrida para difundir

Entrevista realizada a 50 personas al azar que nonpeei® a ninguna cultura
urbana y que su conocimiento sobre estas es poco o ninguno.

Las edades tienen un punto de partida de 14 afios en adelante.
Banco de preguntas:
¢ Usted conoce sobre las culturas urbanas?

¢, Se considera una persona tolerante copela®nas que son diferentes a usted?
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¢ Qué opina de losventos alternativogue se realizan con diferentes géneros
musicalesy expresiones artisticas?

¢,Cree usted que existe discriminacion en cuanto a la preferencia musical, artistica,
forma de vestir @ctuar?

¢, Qué opina acerca de que los jovenes realicen actividades artisticas?

ENCUESTAREALIZADA A LOS MIEMBROS DE DISTINTAS CULTURAS
URBANAS EN LA CIUDAD DE AMBATO

TEMA: LA PRODUCCION AUDIOVISUAL COMO ESTRATEGIA DE
DIFUSION DE LAS CULTURAS URBANAS DE LA CIUDAD DE AMBATO.

PROPUESTAEIlaboraciénde piezasmagazineaudiovisualcon contenidourbano

y disfusiondeinformaciénacercadelastribusurbanas.

INSTRUCTIVO: Escuchd_eaconatencionlas preguntagy marqueconunaX en
unadelasopcionesAgradecemosuamablecolaboracién.

Preguntas:

Pregunta 1¢Quétipo de segmentoscree usted que se deberianincluir en un
magazineudiovisualde contenidourbano?

1. Historia (é.)

2.  Entretenimiento (é.)
3. Entrevistadeartistas( é . )
4

Exposiciéndearte ( € . )
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5. Coberturadeeventos ( é . )
6. Fotografia (é.)
7. Opiniénpublica (ée.)
8.

Todaslasanterores (€ . )

Pregunt&. ; Qué&iempodeduracionconsideraadecuadal visualizarun programa
deYouTube?

1. 10min( é. )

2. 15min ( é.)
3. 20min ( é. )
4. 25min ( é. )

Pregunta.3 Quénombrede la siguientelista consideraadecuadarael
magazineaudiovisualurbano?

6. 1.Guaytamb®ream ( é . )

7. 2.StreetWarriors ( € . )

8. 3.Desdeelcallejon ( € . )

OCUPACION / NOMBRE DATOS
PROFESION
Productor musical y MC | Alex Peralta Nombre artistico: Irro
Desafio
Edad: 26

Lugar de nacimiento:
Ambato

Malabarista MarcoTusa Nombre artistico: Core

Edad:27
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Lugar de Nacimiento:
Ambato

Tatuadores

Jorge Flores

Nombre artistico: Pipo
Edad:27

Lugar de nacimiento:
Ambato

Dj- BeatmakerMC Paul Revelo Nombreartistico: Rsoul
Edad: 25
Lugar de nacimiento:
Ambato

Productor audiovisual Carlos Diaz Nombre artistico:

Kuraman
Edad: 35

Lugar de nacimiento:
Quito

Beatbox- DJ- MC

Jefferson Lopez

Nombre artistico: Muzz
Edad: 26

Lugar de nacimiento:
Ambato

MC i Grafitero

Junior Peralta

Nombre artistico: Bann
Edad: 25

Lugar de nacimiento:
Ambato
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