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RESUMEN

ejecutivo

El placemaking se posiciona como una herramienta esencial para articular el vinculo entre los actores
locales, el gobierno local y el territorio, permitiendo una transformacion colectiva y participativa de los espacios
urbanos. Bajo este enfoque, la presente investigacion aborda la resignificacion del espacio publico en el
entorno del Mercado Modelo de Ambato, un nodo comercial critico donde la fragmentacion social, el deterioro
infraestructural y la inseguridad que han erosionado profundamente la identidad y el sentido de pertenencia
de las comunidades que habitan el territorio. Para comprender esta problemdtica de manera integral, se aplicod
una metodologia cualitativa mediante un diagnodstico multiescalar en los niveles barrial, cercano e inmediato;
este proceso incluyo el uso de técnicas etnogrdficas, recorridos de campo, observacion con dron, entrevistas
a expertos y actores sociales permitiendo capturar la complejidad de las dindmicas socio-espaciales que
condicionan la vitalidad actual del sector.

A partir de los hallazgos del diagnostico, el estudio propone una serie de estrategias de disefio urbano
estructuradas en cuatro ejes fundamentales: sociocultural, econdmico-funcional, fisico-espacial y de
gobernanza, todas orientadas a elevar la calidad de vida y que el mercado tenga nuevamente su cardcter de
ser un espacio de encuentro y cohesion. Estas estrategias se definen mediante lineamientos de urbanismo tdctico
y procesos de co-creacion comunitaria, los cuales buscan la interrelacion de elementos fisicos, actividades y
usos directamente vinculados a las necesidades de la comunidad. El trabajo participativo y la gestién conjunta
del territorio son factores determinantes para facilitar la resignificacion del Mercado Modelo, por ello, se busca
transformar este sector en un entorno urbano humanizado, funcional y seguro, se fortalece la cohesidn social
y se devuelve a la ciudad un espacio publico inclusivo capaz de fomentar el encuentro y la convivencia digna.

DESCRIPTORES: Estrategias de disefio, Placemaking, Resignificacion



ABSTRACT

Placemaking is positioned as an essential tool to articulate the connection between local actors, local
government, and the territory, enabling a collective and participatory transformation of urban spaces. Under
this approach, this research addresses the re-signification of public space in the surroundings of the Mercado
Modelo of Ambato, a critical commercial node where social fragmentation, infrastructural deterioration,
and insecurity have deeply eroded the identity and sense of belonging of the communities that inhabit the
area. To understand this issue comprehensively, a qualitative methodology was applied through a multiscalar
diagnosis at the neighborhood, nearby, and immediate levels; this process included the use of ethnographic
techniques, fieldwork, drone observation, and interviews with experts and social actors, allowing for the
capture of the complexity of the socio-spatial dynamics that condition the current vitality of the sector.

Based on the findings of the diagnosis, the study proposes a series of urban design strategies structured around
four fundamental axes: sociocultural, economic-functional, physical-spatial, and governance, all aimed at
improving quality of life and restoring the market's role as a space for encounter and cohesion. These strategies
are defined through tactical urbanism guidelines and community co-creation processes, which seek to integrate
physical elements, activities, and uses directly linked to the needs of the community. Participatory work and joint
territorial management are key factors in facilitating the re-signification of the Mercado Modelo; therefore, the
goal is to transform this sector into a human-centered, functional, and safe urban environment, strengthening
social cohesion and returning to the city an inclusive public space capable of fostering interaction and dignified
coexistence.

KEYWORDS: Design strategies, Placemaking, Resignification
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CONTEXTUALIZACION
MACRO

En el contexto latinoamericano, las ciudades atraviesan
una profunda crisis de articulacion entre el espacio publico,
la vida urbana y la gobernanza territorial. La expansion
desordenada, la priorizacion del automovil sobre el peaton y
la falta de planificacion participativa han generado entornos
urbanos fragmentados, desiguales y con una progresiva
pérdida de espacios destinados al encuentro social. La
modernizacion del siglo XX dejé como herencia una red
de espacios publicos que hoy resultan obsoletos frente a
nuevas dindmicas sociales, econdmicas y culturales que se
manifiestan con fuerza en los centros urbanos.

En este panorama, la ocupacion del espacio publico,
la inseguridad vy la débil gestion municipal intensifican los
conflictos entre comerciantes, residentes y visitantes. Esto ha
contribuido ala disminucion de la cohesion social, ala pérdida
del sentido de pertenencia y al debilitamiento de la vida
comunitaria. Ante ello, las politicas urbanas contempordneas
han intentado recuperar el cardcter integrador del espacio
publico mediante estrategias de accesibilidad universal,
participacion ciudadana y placemaking; sin embargo, su
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aplicacion continla siendo desigual.

Dentro de esta amplia problemdtica urbana, las plazas
de mercado emergen como espacios fundamentales
que permiten comprender la complejidad de la ciudad
latinoamericana. Histéricamente, estos lugares fueron nodos
centrales en la formacion de los pueblos y civilizaciones,
actuando como estructuras articuladoras entre la vida
comunitaria, el intercambio econdmico y la construccion
de identidad. Por lo que, en Latinoameérica, se evidencia un
vinculo entre el espacio publico y las plazas de mercado, las
cuales siguen funcionando como espacios de integracion
entre dindmicas comerciales, prdcticas culturales y memorias
colectivas, constituyéndose en escenarios de resistencia
frente a los procesos homogeneizadores de la globalizacion
(Aparicio-Rengifo et al, 2025).

Tal como plantea Bravo (2021), los mercados dejan de
ser "simples lugares de intercambio comercial a convertirse
en puntos de encuentro para las comunidades, albergando
gran diversidad de expresiones tradicionales y folkloricas”
(o. 452), permitiendo comprender las transformaciones
socioculturales del territorio. Coronado (2010) profundiza
en esta idea al sefalar que las plazas de mercado, ademds
de ser reconocidas bagjo diversas denominaciones segun
su funcion o tradicion local, se consolidan como escenarios



esenciales para la preservacion cultural. En estos espacios,
los comerciantes cumplen un papel central al mantener vivas
las prdacticas asociadas a la herencia alimentaria, desde
los modos de produccion hasta los rituales de preparacion
y consumo, garantizando su transmision generacional y
evitando que sean desplazadas por dindmicas globales
que tienden a homogeneizar la identidad de los territorios;
situacion que reafirma su valor como nucleos comunitarios
en ciudades cada vez mds fragmentadas. En consecuencia,
las  ciudades latinoamericanas, atraviesan fendmenos
contempordneos que se materializan en procesos de
mestizaje, migracion e hibridacion cultural, reflejados en los
productos, las prdcticas vy las tradiciones que configuran su
vitalidad cotidiana.

No obstante, este valor cultural se encuentra amenazado
por las presiones del mercado global y la estandarizacion
de los paisgjes urbanos. Garcia Canclini (2002) establece
que la modernidad tiende a uniformar prdcticas y patrones
comerciales,lo que pone enriesgo la supervivencia de formas
locales de intercambio y produccion cultural aun vivas en los
mercados tradicionales. Estas tensiones no solo se evidencian
a escala regional, sino también en estudios de caso mds
detallados, como los de Bogotd, que muestran como la
historia de las plazas de mercado ha transitado por multiples
transformaciones formales y funcionales: desde mercados
a cielo abierto, hasta edificios cubiertos que respondieron a
criterios de higiene, salubridad y ornato en los siglos XIX y XX
(Aparicio-Rengifo et al, 2025).

A pesar de estas transformaciones, las plazas de
mercado continuan siendo puentes entre lo rural y lo urbano,
legitimando prdcticas del comercio informal y sosteniendo
ritos, costumbres y tradiciones que han sobrevivido al tiempo
y alos cambios legislativos, econdmicos y urbanisticos; debido
a que se vuelve parte de la vida urbana cotidiana y junto con
“sus actores y dindmicas constituyen en si mismas un acto
creativo que produce espacios populares para intercambiar
sabiduria tradicional, fomentar prdcticas culturales, [e]
incrementar el sentido de pertenencia” (Aparicio-Rengifo
et al, 2025). Su sostenibilidad, por tanto, depende de la

interaccion entre dimensiones socioecondmicas (como la
fuerza del comercio cotidiano), culturales (memoria, identidad
y prdcticas tradicionales), fisico-espaciales (ubicacion,
accesibilidad, infraestructura), politico-institucionales
(modelos de gestion y grado de inversion publica) y urbanas
(usos del suelo y dindmicas del entorno inmediato) (Aparicio-
Rengifo et al, 2025).

Aparicio-Rengifo, et al. (2025) infiere que la sostenibilidad
de las plazas de mercado estd condicionada y depende
del contexto urbano inmediato junto con el uso de suelo.
Ademds, establece que un barrio con funciones religiosas
genera mayor flujo de personas, uno residencial satisface
necesidades cotidianas, un sector turistico potencia las
experiencias culturales y gastrondémicas que atraen
compradores, mientras que un entorno industrial presenta
mayores desafios debido a que su infraestructura y logica
productiva es menos compatible con el comercio minorista.

Los casos de Bogotd analizados por Aparicio-Rengjifo,
et al. (2025) muestran que la sostenibilidad de las plazas
de mercado es desigual Mientras algunas enfrentan
sobreocupacién, como la Plaza de Mercado del 20 de
Julio, otras sufren deterioro y presion de grandes superficies
comerciales, como la Plaza de Mercado Doce de Octubre.
En contraste, algunas logran redefinirse como epicentros
culturales, como la Plaza de Mercado Las Cruces, y otras
se adaptan exitosamente al turismo gastronémico, como
la Plaza de Mercado La Perseverancia. Estas diferencias
evidencian la necesidad de politicas publicas coherentes que
fortalezcan lainfraestructura, reconozcan el valor patrimoniall
del comercio tradicional y garanticen una participacion
comunitaria efectiva, evitando decisiones unilaterales que
desarticulen las dindmicas locales porque la permanencia
de las plazas de mercado no depende de un solo elemento,
sino de la interaccion entre lo social, lo cultural, lo espacial,
lo politico y lo urbano, que juntas definen su capacidad de
resistir, adaptarse o desaparecer.
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Contextualizacion Macro
(Latinoameérica, Bogotd)

Esta perspectiva coincide con lo planteado por Velasco,
et al. (2019), quienes sostienen que los mercados tradicionales
condensan de manera intensa las dindmicas sociales del
territorio, funcionando como espacios donde se entrelazan
prdcticas cotidianas, imaginarios urbanos y patrimonio
inmaterial. No obstante, también alertan sobre el riesgo de
gue las intervenciones orientadas al turismo distorsionen
su funcionamiento, desplazando a la poblacion local vy
debilitando su identidad. La turistificacion, al privilegiar al
visitante externo, altera los ritmos y vocaciones del mercado,
generando tensiones entre las necesidades reales de los
usuarios y las visiones institucionales de renovacion.

En comparativa, a los casos estudiados anteriormente,
los mercados de las Embagjadoras y el Hidalgo, ubicados
en el Centro Histérico de Guanagjuato, evidencian las
tensiones entre las dindmicas urbanas contempordneas y
las politicas publicas que orientan el uso del patrimonio. El
Mercado de las Embajadoras, cuyo origen se remonta a un
tianguis tradicional, mantiene prdcticas comerciales que se
desbordan hacia el espacio publico y que forman parte de
su identidad comunitaria; sin embargo, la falta de inversion,
las restricciones de movilidad y decisiones de gestion poco
coherentes han derivado en el abandono de locales internos
y enlareduccion significativa de su actividad diaria. Situacion
que refleja como la ausencia de politicas adecuadas al
funcionamiento real del mercado puede debilitar su vitalidad
econodmica y deteriorar su funcioén social (Velasco, et al,, 2019).

En contraste, el Mercado Hidalgo con su edificio
emblemdtico inaugurado en 1910 ha sido sostenido vy
transformado por politicas publicas orientadas al turismo,
gue lo posicionan como un atractivo patrimonial central de
la ciudad. La inversion constante en su infraestructura ha
potenciado su visibilidad y flujo de visitantes, consolidando
una oferta comercial fuertemente ligada a la demanda
turistica. No obstante, la coexistencia entre comerciantes
tradicionales 'y productos orientados al turismo revela
la tension entre la preservacion de prdcticas locales vy
la tendencia a la homogenizacion, mostrando como las



intervenciones en mercados tradicionales pueden favorecer
a ciertos usuarios a expensas de la identidad popular que
histéricamente ha caracterizado estos espacios (Velasco, et
al, 2019).

Adicionalmente, los mercados tradicionales  son
escenarios privilegiados para comprender la ciudad
contempordneqa, pues en ellos convergen memorias
urbanas, vinculos comunitarios, tensiones econdmicas vy
disputas por el espacio publico. Reconocerlos como espacios
socioculturales estratégicos es clave para avanzar hacia
procesos de resignificacion urbana que valoren la identidad,
la vida cotidiana vy las prdcticas colectivas de los habitantes.
Por ello, recuperar y revitalizar estos mercados no implica
Unicamente intervenir lo fisico, sino reconstruir su sentido social
y cultural dentro de la ciudad porque esta crisis generalizada
del espacio publico latinoamericano expresada en su
fragmentacion, pérdida de significado y debilitamiento de
las prdcticas comunitarias, refuerza la urgencia de enfoques
como el placemaking, que situan a las personas, sus historias
vy sus dindmicas cotidianas en el centro del disefio y la gestion
urbana, permitiendo reactivar la vida colectiva y fortalecer la
apropiacion ciudadana.
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MESO

En Ecuador, los procesos de transformacion urbana
reproducen muchos de los problemas estructurales
presentes en la region, especialmente la desconexion
entre la planificacion  institucional vy las necesidades
reales de la ciudadania. Aunque Codigo Orgdnico de
Organizacion  Territorial, Autonomia vy Descentralizacion
(COOTAD) vy el Plan Nacional de Desarrollo Urbano han
impulsado avances normativos, persisten dificultades para
articular la dimensidn sociocultural, econdmico-funcional
y fisico-espacial del territorio. En sectores tradicionales, los
espacios publicos evidencian un marcado deterioro fisico
y funcional, priorizando la circulaciéon vehicular sobre la
movilidad peatonal, lo que debilita la vitalidad urbana y
limita la apropiacion ciudadana. Esta situacion se refleja
particularmente en los mercados tradicionales, donde la
urgencia de resignificar el espacio publico requiere integrar
la participacion comunitaria y reconocer el vinculo entre
prdcticas sociales e identidad locall.

La documentacion existente en Ecuador sustenta este
diagndstico. En el Centro Histérico de Cuenca, Eljuri (2021)
advierte que predomina “un enfoque material del patrimonio,
una escasa atencion a los usos sociales y ausencia de
participacion’, lo que evidencia una gestion fragmentada
que privilegia la imagen antes que la vida urbana. Esta ldgica
se alinea con lo que Delgado (2015) denomina “idealismo del
espacio publico al servicio de la reapropiacion capitalista’,
donde se interviene como si las plazas fueran “espacios
vacios, donde cualquier intervencion estd  permitida’,
desconociendo sus significados sociales y la diversidad de
usuarios que las habitan. Bajo discursos de “recuperacion’,
estas intervenciones pueden incluso disciplinar o expulsar a
quienes no encajan en la estética oficial del patrimonio. Ante
ello, Eljuri(2021) destacala necesidad de “incluir miradas inter y
transdisciplinarias y repensar el patrimonio como constructo”,
de modo que los espacios publicos recuperen su rol como
centralidades vivas y no solo como escenarios formales.

A esta problemdtica se suma la dimension de género,
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un componente imprescindible para comprender como
participa el derecho ala ciudad. Programas como Ciudades
Seguras Libres de Violencia contra las Mujeres de ONU
Mujeres revelan que la experiencia urbana estd marcada
por profundas desigualdades. Las narrativas recopiladas
muestran que los hombres pueden transitar con relativa
libertad, mientras que las mujeres deben modificar sus
recorridos, evitar atgjos, regresar temprano a casa o
depender de calles con locales abiertos para sentirse seguras.
ONU Mujeres (2022) explica gue esta situacion se enlaza con
una cultura patriarcal que naturaliza la violencia y “coloca
a los hombres como duefios del espacio publico’, limitando
los derechos v libertades de mujeres y nifias. Esta restriccion
afecta su movilidad, disminuye su participacion en la vida
publica y repercute en su bienestar integral.

En Quito, los datos de la encuesta realizada por el
Observatorio de Seguridad Ciudadana (2010) refuerzan
estas conclusiones, alidentificar percepciones de inseguridad
significativas en Quitumbe (60%) y Eloy Alfaro (80%), zonas
con poblacidon mayoritariamente joven y femenina (ONU
Mujeres, 2023). En 2012, el programa de ONU Mujeres
registrd que el 91% de mujeres indicod haber experimentado
situaciones de acoso sexual, el 77% evitd esquinas y calles
donde se reunian grupos de hombres, y el 63% intentaba
terminar sus actividades antes de las seis de la tarde; ademds,
el 84% identificod al transporte publico como inseguro (p. 17).

Los mercados de Solanda y La Magdalena constituyen
escenarios clave para comprender como las desigualdades
de género, la precarizacion del espacio publico vy las
debilidades de la planificacion urbana se entrecruzan en el
contexto ecuatoriano. Ambos mercados estdn localizados en
el sur de Quito, en la Administracion Eloy Alfaro, y comparten
caracteristicas estructurales: alta dependencia femenina en
la actividad comercial, fuerte tradicidn familiar y unainsercion
barrial que deberia favorecer la cohesion comunitaria. Sin
embargo, los diagnodsticos levantados por ONU Mujeres
muestran gue estos entornos se han convertido en espacios
donde los riesgos urbanos afectan de manera directa el
derecho de las mujeres a circular, trabajar y habitar la ciudad.



El Mercado de Solanda, con un 87% de mujeres
comerciantes, evidencia como la inseguridad restringe la
vida cotidiana. El 88% de las mujeres encuestadas considera
su entorno inmediato peligroso, y un 26% percibe inseguro
incluso el interior del propio mercado. El Mercado de La
Magdalena presenta cifras similares: el 75% de las mujeres
identifica el drea circundante como peligrosa, y mads del 30%
percibe inseguridad al interior. Estas cifras son alarmantes
porque la mayor parte de quienes trabajan, abastecen vy
sostienen estos espacios son mujeres que dependen de ellas
no solo para su economia domestica, sino también para su
vida social y comunitaria.

Los mercados, lejos de funcionar como espacios
protectores, se ven atravesados por las mismas ldgicas de
desigualdad urbana. Aungue La Magdalena es un mercado
emblemdtico, con mds de sesenta afos de historia y una
fuerte tradicion intergeneracional, su entorno inmediato no
garantiza condiciones minimas de seguridad; mientras que,
en el caso de Solanda, inaugurado en 1987, su configuracion
urbana expone aln mds a las mujeres a riesgos cotidianos
debido a la precariedad fisica del espacio publico y su
compleja accesibilidad (ONU Mujeres, 2022). Esto confirma
que el deterioro urbano no solo es un problema de
infraestructura, sino un factor que incrementa la violencia
estructural.

Los factores de riesgo son multiples y estructurales. ONU
Mujeres (2022) identifica problemas como acoso sexual en
buses y calles, calles laberinticas que facilitan la violencia,
falta de iluminacion, terrenos baldios, aceras en mal estado,
ausencia de banos publicos, déficit de transporte, escasa
vigilancia policial y carencia de guarderias (p. 15). Ademds,
el derecho a la ciudad estd atravesado por variables
como género, edad, estatus migratorio y condicion
socioecondmica. Esta combinacidon de factores no solo
incrementa la vulnerabilidad, sino que deteriora el tejido
social y limita la apropiacion del espacio publico.

Ambos casos muestran, con claridad, que las plazas
y mercados tradicionales no pueden comprenderse
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Unicamente desde su dimension econdmica o patrimonial;
requieren ser analizados desde la experiencia situada de sus
usuarias. La inseguridad, entendida como violencia mediada
por el género, afecta directamente la sostenibilidad social y
urbana del mercado debido a que condiciona los horarios
de trabagjo, los desplazamientos, el acceso a servicios y la
posibilidad de ejercer el derecho a la ciudad. Por ello, ONU
Mujeres (2022) insiste en que la planificacion debe construirse
desde la realidad de las mujeres, porque “las ciudades
seguras para mujeres y ninas se convierten en ciudades
seguras para todas las personas”.

En sintesis, los casos de Solanda y La Magdalena revelan
que el espacio publico y los mercados tradicionales en
Quito no solo enfrentan problemas fisicos o de gestion, sino
profundas desigualdades de género que atraviesan la
vida urbana. Estos mercados permiten entender como la
inseguridad y la violencia limitan la apropiacion del espacio,
debilitan la cohesidn comunitaria y exigen politicas urbanas
integrales que incorporen la perspectiva de género para
garantizar ciudades mds justas, inclusivas y habitables.

Por otra parte, el Mercado El Arenal, uno de los espacios
mds emblemdticos y concurridos de Cuenca, ha construido
un imaginario urbano singular donde convergen distintos
estratos sociales. Como senala un funcionario municipal, es “el
Unico mercado en que tu ves que se mezcla gente humilde
(...) y otra gente, de mds recursos, y por un momento conviven
en ese espacio” (ONU Mujeres, 2022, p. 20), lo que lo posiciona
como un lugar de encuentro diverso y profundamente
arraigado en la vida cotidiana de la ciudad.

Sin embargo, este imaginario positivo convive con una
percepcion extendida de inseguridad que afecta de manera
directa la experiencia de las mujeres y ninas. A pesar de su
vitalidad, El Arenal es visto como un entorno de alto riesgo:
la percepcion de inseguridad alcanza 7,39 sobre 10 puntos
y el 38% de mujeres reportd haber sufrido violencia sexual
en el Ultimo afo, especialmente durante las horas de mayor
actividad. El acoso, los robos vy la naturalizacion de la violencia
limita la libertad de circulacion y afecta emocionalmente a
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sus usuarias, quienes deben modificar horarios, trayectos
y rutinas para reducir riesgos. Esta violencia cotidiana,
muchas veces no reconocida por autoridades o personal
del mercado, moldea un imaginario paralelo en el que El
Arenal se percibe como un espacio hostil para mujeres y
niAas, incluso cuando es un entorno feminizado y sostenido
principalmente por su trabajo (ONU Mujeres, 2022, p. 21-23).

Porlo que, El Arenal encarna una contradiccién profunda:
es un mercado central, diverso y vital en el imaginario
cuencano, pero d su vez es un escenario donde la violencia
de género altera la manera en que sus habitantes o viven y
lo significan. El resultado es un lugar cuya potencia social se
ve limitada por la inseguridad, revelando como el imaginario
urbano puede fragmentarse cuando las experiencias
cotidianas no son igualmente seguras para todas las
personas.

A partir del andilisis expuesto, queda en evidencia que las
fallas en la planificacion, la débil articulacion entre politicas
y vida cotidiana junto con las desigualdades de género
impiden que los espacios publicos ecuatorianos, como los
mercados, sean considerados lugares. La inseguridad, la
fragmentacion normativa, el abandono fisico y la exclusion
de las voces comunitarias deterioran la capacidad del
espacio para sostener vinculos sociales y generar bienestar,
convirtiéndolo en un territorio limitante, marcado por
riesgo y vulnerabilidad. Como consecuencia, el espacio
publico pierde su potencia como soporte de vida urbana y
articulador sociocultural, evidenciando que sin seguridad,
participacion y reconocimiento de las prdcticas locales no es
posible construir lugares significativos.

Ante este diagndstico, la urgencia no es solo intervenir
fisicamente, sino reconstruir el espacio publico como lugar
vivido, donde las experiencias, relaciones y memorias de sus
habitantes constituyan el eje central de la transformacion
urbana. Esta vision, centrada en la habitabilidad vy el
significado social, es la base del placemaking y un requisito
indispensable para lograr ciudades mds equitativas,
habitables y humanas.
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En la ciudad de Ambato, las problemdticas del espacio
publico reproducen y profund.

En la ciudad de Ambato, las problemdticas del espacio
publico reproducen y profundizan las tendencias sefaladas
en el contexto regional y nacional: una débil articulacion
entre el espacio publico, la vida urbana vy los sistemas de
gobernanza territorial. La priorizacion histérica del automaovil
por encima del peatdn, junto con procesos de planificacion
poco participativos, ha dado lugar a una estructura urbana
fragmentada y desigual, donde los espacios para el
encuentro social se han visto progresivamente reducidos o
desplazados.

Elcrecimientodelaciudadhayprivilegiadolafuncionalidad
comercial y la eficiencia vehicular antes que la calidad de los
entornos de convivencia, generando una pérdida sostenida
de dreas destinadas a la permanencia, la recreacion y la
cohesion comunitaria. Esta légica de desarrollo ha limitado
la capacidad del espacio publico para sostener relaciones
cotidianas significativas 'y funcionar como soporte de
dindmicas socioculturales diversas.

Por ello, es necesario reconocer que, en Ambato, el
sentimiento de comunidad y el apoyo social se revelan como
dimensiones centrales para comprender la manera en que
los habitantes se relacionan con su entorno cotidiano. Tal
como expone Carrera (2015), uno de los pilares para analizar
las dindmicas sociales es verificar si las personas sienten
la ciudad como un espacio propio y cercano, capaz de
ofrecer respuestas a sus problemdticas diarias, o si, por el
contrario, la perciben como un dmbito distante y ajeno. Este
contraste se refleja en testimonios como el de un informante
que afirma que “..mientras mds grande es la ciudad, al
menos en Ecuador, se tiende como que a perder el sentido
de comunidad, a desconfiar en el vecino que vive al lado...”
(Carrera, 2015, p. 326).

La vida urbana, centrada en rutinas aceleradas y en una
organizacion espacial cada vez mds dispersa, ha limitado las
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oportunidades de encuentro y la interaccion cotidiana entre
vecinos, situacion que coincide con lo sefialado por Jason
(1991), quien advierte que la falta de contacto entre vecinos
reduce la confianza colectiva, debilita la comunicacion y
genera entornos desconectados. Carrera (2015) indica que la
falta de interaccion se convierte en un factor determinante de
la ruptura comunitaria, dado que disminuye la comunicacion,
la cooperacion y la capacidad colectiva de respuesta.
Ejemplos como el testimonio que describe que "no tenemos
una comunicacion diaria con los vecinos (...) es la unica hora
que nos vemos Yy saludamos”, ilustran como las relaciones
se han reducido a contactos superficiales y espordadicos
(Carrera, 2015, p. 365). Esta realidad genera un clima de
aislamiento social que, como confirman los participantes,
deriva en la percepcion de que "nadie se siente parte de
un barrio” y que las actividades comunitarias carecen de
propdsito o continuidad (Carrera, 2015).

Ante esta desconexion, los ambatefios buscan
explicaciones vinculadas al ritmo urbano contempordneo
y d la priorizacion del dmbito familiar sobre la participacion
colectiva. Carrera (2015) recoge testimonios en los que
se afirma que cada familia se concentra en sus propios
problemas, sin reconocer que son parte de un tejido
comunitario mds amplio: “no quieren interesarse en otra cosa
que no sea la de su familia (..) la comunidad se estanca”
(Carrera, 2015, p. 378). Esta percepcion revela como la vida
cotidiana se ha replegado hacia lo domeéstico, debilitando la
iniciativa colectiva y profundizando la fragmentacion barrial.

A pesar de ello, también existe un reconocimiento general
de la importancia de reconstruir los vinculos comunitarios.
Carrera (2015) sefala que la participacion ciudadana es
un componente histérico de la vida ecuatoriana, aunque
actualmente se enfrenta a tensiones entre el Estado vy la
sociedad civil y a percepciones de inequidad en la gestion
publica. Cuando los habitantes expresan que “..la sociedad
organizada suple lo que el Estado no puede atender..”,
se evidencia que las comunidades intentan llenar vacios
institucionales, pero sin un tejido social sdlido que las sostenga
(Carrera, 2015, p. 330). Aungue iniciativas como mingas vy
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programas de seguridad buscan revitalizar esta cohesion, la
persistente desconfianza, el sentimiento de impotencia y la
percepcion de abandono dificultan su sostenibilidad.

En este escenario, los procesos de reactivacion
comunitaria se proyectan especialmente a través de la
participacion juvenil y del impulso institucional. Se reconoce
la necesidad de “ir forjando liderazgos dentro de los mismos
jovenes” y ofrecerles espacios de participacion respaldados
por el Estado (Carrera, 2015, p. 328). Estas iniciativas
encuentran sustento en una tradicion histérica ecuatoriana
que valora la participacion ciudadana como parte esencial
de la vida democrdtica, reflejada en el Plan Nacional para
el Buen Vivir (PNBV) y en el recuerdo colectivo de prdcticas
participativas comunes donde “la comunidad influyd para
la toma de decisiones de sus dirigentes” (Carrera, 2015, p.
330). Por lo que, abre la posibilidad de reconstruir el tejido
social desde actores que demandan nuevas formas de vivir,
organizar y habitar la ciudad. Esta perspectiva se vincula
directamente con los hallazgos recolectados por Safe and
Sound Cities - Ambato en su Reporte de Bienestar Juvenil
2025, donde las percepciones y experiencias de 15 y 29 anos
permiten comprender los desafios actuales asociados a la
calidad de vida urbana en Ambato.

El estudio encuestd a 2028 jovenes mediante un
cuestionario estructurado que abordd las dimensiones:
“sociodemogrdfica, ciudad, situacion econdmica, movilidad,
participacion, espacio publico y salud mental, incorporando
ademds la subdimension de confianza como eje transversal”
(Safe and Sound Cities Ambato, 2025). Para este andilisis,
resultan mds relevantes los componentes relacionados con
espacio publico, movilidad y participacion.

En términos generales, los resultados muestran una
valoracion positiva de la ciudad y del entorno inmediato: el
88% de los encuestados declara satisfaccion con Ambato
comolugar paraviviry el85% se siente satisfecho con subarrio.
Sin embargo, esta percepcion convive con problemdticas
que afectan directamente la vida urbana cotidiana. Los
tres asuntos mds criticos sefalados por los jovenes son: la



inseguridad ciudadana (40]%), la contaminacion (7%) y la
movilidad y trdnsito (4,7%); ademds de otras preocupaciones
recurrentes como el desempleo, la violencia, el acoso, entre
otros (Safe and Sound Cities Ambato, 2025).

La movilidad es un elemento clave debido a que el
58% de los jovenes utiliza transporte publico, seguido del
automovil particular (22%) y los desplazamientos a pie (11%).
No obstante, la experiencia cotidiana estd marcada por altos
niveles de inseguridad percibida: el 64% se siente inseguro y
muy inseguro al caminar, 60% al usar bicicleta y el 60% al
movilizarse en bus; mientras que en taxi la cifra disminuye al
31%, baja al 16% en transporte institucional o escolar, y apenas
llega al 8% cuando se utiliza vehiculo privado. Las principales
causas de insatisfaccion con el medio de transporte mds
usado son la inseguridad (15,29%), la incomodidad (12,67%),
la congestion (11,09%), la ubicacion de paradas (4,64%) y el
acoso sexudl (3,60%). En cuanto a participacion ciudadana,
solo el 24% de los jovenes ha formado parte de algun grupo
u organizacion cultural, deportiva o ciudadana (Safe and
Sound Cities Ambato, 2025).

Respecto al espacio publico, el 80% de los jovenes
reconoce su importancia para el bienestar, aunque esto
no siempre se traduce en apropiacion plena. Los jovenes
prefieren pasar su tiempo libre en parques (39%), seguidos
de centros comerciales (23%) y el hogar (5%). Sin embargo,
la relacion con espacios abiertos de trdnsito cotidiano como
las calles, plazas y aceras es mds ambigua porque el 34%
disfruta poco de estos espacios, el 40% solo algo, y el 11% no
los disfruta en absoluto. Ademds, el 35% considera incomodas
las veredas y un 3% las percibe muy incomodas (Safe and
Sound Cities Ambato, 2025).

Todo este panorama se sintetiza en uno delos indicadores
mads significativos y preocupantes del estudio: la confianza
porque solo el 28% delos jovenes confia en sus vecinos, pero se
reduce drdsticamente en los espacios de circulacion publica
como la calle y el transporte publico, registrando apenas
un 6% en ambos casos. Estos datos no solo evidencian un
deterioro profundo de la percepcion de seguridad, sino que

también abren un campo de andilisis clave para comprender
las dindmicas de apropiacion, permanencia y relacién social
en el espacio publico contempordneo, constituyendo una
base soélida para profundizar en investigaciones futuras.

Asimismo, es necesario comprender que el entorno
del barrio, sus usos y sus dindmicas cotidianas influyen
directamente en la construccion o debilitamiento del sentido
de comunidad. Tal como se evidencia en los grupos de
discusion analizados por Carrera (2025), existen diferencias
significativas entre barrios que tienen cardcter residencial y
aquellos predominantemente comerciales. Un participante
sefiala que “..hay barrios que son mucho mds familiares
que otros vy (...) en mi caso un poquito menos porgue mi lugar
de residencia es una zona mds comercial donde hay mds
locales que enla noche se cierran y no queda absolutamente
nadie..” (Carrera, 2015). Esta condicién evidencia como la
actividad econdmica intensiva y la ausencia de permanencia
nocturna limitan las posibilidades de interaccion cotidiana
entre vecinos.

En esta misma lineq, la verticalizacion y la escasa relacion
entre vecinos refuerzan la fragmentacion social, tal como
lo expresa otro testimonio: “en mi casa especificamente son
cinco pisos y que apenas saludamos con el vecino” (Carrera,
2025). La rotacion constante de usuarios, la falta de espacios
compartidos y el predominio de usos comerciales generan
entornos donde el encuentro casual y la construccion de
vinculos se vuelven excepcionales, debilitando el tejido
comunitario.

Toda la informacién analizada, tanto a escala general de
la ciudad de Ambato como desde la percepcion especifica
de la poblacion joven, debe ser interpretada de manera
integral, en concordancia con los andlisis realizados a nivel
latinoamericano 'y nacional. Las ciudades concentran
multiples actores urbanos vy, pese a las diferencias de escala,
las problemdticas que se manifiestan (fragmentacion social,
pérdida de pertenencia, conflictos por el uso del espacio
publico y tensiones entre ciudadania y gestion institucional)
presentan patrones similares. Por lo que, comprender estas
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relaciones y tensiones resulta fundamental para construir una
lectura amplia y contextualizada del sector seleccionado
para el presente proyecto de tesis.

En este marco, el sector del Mercado Modelo enfrenta
una transicion entre formas tradicionales de vida comunitaria
y dindmicas urbanas contempordneas caracterizadas
por el ritmo acelerado, la fragmentacion socioespacial y
la superposicion de usos. Estas condiciones se reflejan en la
pérdida del sentido de pertenencia, los conflictos por el uso
del espacio publico, los problemas de movilidad peatonal y la
presencia de intervenciones poco sostenibles, que evidencian
una desconexion entre la comunidad, la administracion
municipal y el entorno fisico. Repensar el espacio publico
del sector implica, por tanto, reconstruir estos lazos sociales
mediante el fortalecimiento de la participacion ciudadana,
la creacion de espacios de encuentro vy la reactivacion de
formas de colaboracion gue histéricamente han sido parte
de laidentidad local.

Las problemdadticas descritas con anterioridad han
sido objeto de andlisis por diversas instancias académicas
y técnicas, evidenciando que se trata de un fendmeno
persistente en la ciudad de Ambato vy, particularmente,
en su drea central. El Observatorio Econdmico y Social de
Tungurahua de la Universidad Técnica de Ambato (OBEST-
UTA) (2018) sefala que, de aproximadamente 500 puestos
de comercio informal identificados en la ciudad, cerca de
450 se localizan en las aceras de las principales avenidas
y ejes comerciales. Esta situacion se ve agravada por los
conflictos vehiculares, la saturacion del espacio publico y la
inconformidad de los comerciantes formales, quienes deben
asumir costos de alquiler, impuestos, dfiliaciones laborales y
servicios bdsicos, configurdndose asi un escenario percibido
como competencia desleal (OBEST-UTA, 2018).

La falta de organizacion del comercio informal no solo
genera tensiones entre comerciantes formales e informales,
sino que tambien profundiza problemas de seguridad,
deteriora el ornato urbano y afecta negativamente la
imagen vy el funcionamiento de la ciudad. Estos impactos
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inciden directamente en la calidad del espacio publico,
limitando su capacidad para cumplir funciones de encuentro,
permanencia y cohesion social.
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En esta misma linea, Aguinaga y Saltos (2022) identifican
al comercio informal como una problemdtica estructural
presente en la mayoria de ciudades latinoamericanas, la cual
en el caso de Ambato se manifiesta a través del uso intensivo
y cotidiano del espacio publico. Para su andilisis, los autores
desarrollaron en 2022 un estudio basado en la aplicacion de
encuestas a 1565 personas que ejercen actividades laborales
no registradas en alrededor de diez sectores comerciales
estrategicos de la ciudad, entre los que se incluyen la Plaza
Primero de Mayo, la calle Tomds Sevillg, la avenida Cevallos,
las calles Sucre y Simoén Bolivar, asi como los exteriores de
los mercados Modelo, Central, Artesanal, Urbina, América,
Mercado Sur y Mayorista.

Los resultados evidencian que el 63 % de las personas
dedicadas al comercio auténomo no regularizado
son mujeres, con una distribucion etaria relativamente
homogénea entre los 18 y 47 anos; ademds, el 91 % de
los comerciantes informales proviene de la provincia de
Tungurahua (Aguinaga y Saltos, 2022). En cuanto a los dias
de mayor actividad, se identifican principalmente los lunes
(20 %), viernes (19 %) y miércoles (14 %), con jornadas laborales
que, en su mayoria, se extienden durante todo el dia (47 %); en
donde los espacios con mayor concentracion de comercio
informal son la Plaza Primero de Mayo y su entorno (33
%), la calle Tomds Sevilla (25 %) y el Mercado Modelo (17 %)
(Aguinaga y Saltos, 2022).

Un aspecto relevante del estudio es que, pese a la
permanencia del comercio informal, el 62 % de las personas
encuestadas manifestd interés en trabajar bajo condiciones
de formalidad dentro de un mercado, mientras que el 38
% sefiald no estar interesado. Sin embargo, el 78 % indico
desconocer las ventajas y beneficios del comercio formal,
lo que evidencia una brecha informativa significativa y
limitaciones en los procesos de acompanamiento institucional
(Aguinaga y Saltos, 2022).

Los autores concluyen que entre las principales causas
de esta dindmica se identifican la pobreza estructural y los
efectos socioecondmicos derivados de la pandemia, lo que

ha llevado a que muchas personas permanezcan en esta
actividad por periodos prolongados, incluso de hasta 25 anos
(Aguinaga y Saltos, 2022).

El andlisis del espacio publico en Ambato evidencia que
las problemdticas urbanas no responden Unicamente a
deéficits fisicos o funcionales, sino a una crisis mds profunda
del tgjido social y de los mecanismos de gobernanza urbana.
La fragmentacion espacial, la priorizacion del automovil,
la superposicion de usos vy la informalidad persistente han
debilitado la capacidad del espacio publico para actuar
como soporte de relaciones comunitarias, confianza vy
pertenencia. Esta desconexion se manifiesta tanto en la
vida cotidiana, a través de interacciones vecinales minimas,
baja participacion ciudadana y desconfianza generalizada,
como en la forma en que la ciudad gestiona sus conflictos,
trasladando responsabilidades al admbito comunitario sin
garantizar condiciones estructurales que sostengan dichas
iniciativas. Asi, el espacio publico deja de ser un lugar de
encuentro y negociacion social para convertirse en un
territorio de trdnsito, disputa y permanencia precaria.

Desde esta perspectiva, el caso del sector del Mercado
Modelo sintetiza las tensiones centrales de la ciudad:
coexistencia conflictiva entre comercio formal e informal,
saturacion del espacio publico, deterioro de la movilidad
peatonal y debilitamiento del sentido de comunidad. A pesar
de que estas dindmicas han sido diagnosticadas de manera
reiterada por estudios técnicos y académicos, su persistencia
revela la ausencia de estrategias integrales capaces de
articular inclusion social, ordenamiento urbbano y apropiacion
ciudadana. La baja confianza en vecinos, calles y transporte
publico, especialmente entre la poblaciéon joven, no solo
refleja percepciones de inseguridad, sino un distanciamiento
progresivo entre las personas y su entorno urbano. En este
contexto, repensar el espacio publico no implica unicamente
intervenir su forma, sino reconstruir las condiciones sociales,
espaciales e institucionales que permitan reactivar vinculos,
fomentar participacion y devolverle al espacio publico su rol
como escenario clave para la vida comunitaria y el bienestar
colectivo.
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FORMULACION DEL PROBLEMA

El sector del Mercado Modelo presenta una marcada
desarticulacion urbana de cardcter espacial y funcional
derivada de la interaccién deteriorada entre los ejes
sociocultural,  econdmico-funcional,  fisico-espacial vy
gobernanza.

En el eje sociocultural, se evidencia una péerdida del
sentido de pertenencia y de apropiacion del espacio por
parte de la comunidad debido a los escasos espacios de
encuentro y permanencia, lo cual se refleja en la ausencia
de corresponsabilidad ciudadana en el cuidado y uso del
entorno; mientras que, en el eje econdomico-funcional, se
evidencia que el espacio publico se ha vuelto obsoleto
debido a que no soluciona las nuevas necesidades que
surgen generando asi conflictos y tensiones entre actores
sociales por el uso y ocupacion del espacio, una de las
situaciones mds representativas sucede entre el comercio
formal e informal por la ocupacion de aceras, la obstruccion

del trdnsito y la disposicion de elementos improvisados que
intensifican la saturacion del espacio publico.

De igual modo, en el gje fisico-espacial, la priorizacion del
automovil sobre el peatdn se contrapone con os principios
de la pirdmide de movilidad invertida, produciendo calles
estrechas, congestionadas y con infraestructura inadecuada
para la movilidad peatonal. En lo que respecta al gje de
gobernanza y gestién urbanag, se desarrolla una limitada
coordinacion institucional junto con la comunidad y a su vez
la ausencia de estrategias integrales de ordenamiento ha
generado una ocupacion desregulada del espacio publico.

Comoresultado, elespacio publico del sector delMercado
Modelo se encuentra en constante disputa, afectando la
calidad urbana, la integracion social y la seguridad peatonal
porgue se genera un entorno desorganizado, poco accesible
y carente de coherencia con los principios de movilidad
sostenible.

Inadecuada planificacion del i

b4 Espacios publicos obsoletos i sector y desconexion del

3 i Escasos espacios de que no se han adaptadoalas | | Infraestructura que prioriza GADM con la comunidad y |
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JUSTIFICACION

El presente trabajo de investigacion estd adscrito a la
linea numero 1, Sistemas Territoriales (EUT Estudios Urbanos
Territoriales) de la carrera de Arquitectura de la Universidad
Tecnoldgica Indoamérica. La sub linea corresponde a la
asentamientos humanos e integracion social. El trabajo es
pertinente porque evalla el estado actual del sector del
Mercado Modelo paraidentificar las problemdticas existentes
en el espacio publico, donde las necesidades cotidianas de
los usuarios han sido relegadas, afectando su calidad de vida
y la manera en que se relacionan con el entorno urbano del
sector.

Con esta investigacion, se podrd evidenciar la
importancia de incluir a los habitantes, transeuntes y
visitantes en un proceso de transformacion y apropiacion del
espacio publico. A través de un enfoque etnogrdfico con el fin
de entender sus necesidades mediante entrevistas y talleres
participativos con resultados que guien la formulacion de
los lineamientos necesarios a considerar para desarrollar
un proyecto urbano en el sector. Por lo tanto, el estudio
aporta académicamente al disefio de espacios publicos
mds equitativos y centrados en las personas, integrando
metodologias participativas, como el placemaking.

Este proyecto serd uno de los aportes mds significativos
para el sector debido a que surge como respuesta a las
problemdticas que han persistido durante afos en el
entorno del Mercado Modelo y se desarrolla en un contexto
contempordneo donde la mejora de los espacios publicos es
una demanda social urgente. Su impacto se proyecta hacia
el bienestar de residentes, usuarios cotidianos y visitantes, all
proponer espacios publicos adaptados a las personas que
caminan en el sector garantizando que sean espacios mds
accesibles, seguros y funcionales. Ademds, se enfoca en la
promocion de la cohesion social y la integracién comunitaria
al crear lugares de que fortalezcan el sentido de pertenencia
y el encuentro en los espacios adyacentes al Mercado
Modelo.

La investigacion resulta viable debido al acceso a la
observacion directa en el sitio, informacion documental
y referencias bibliograficas, asi como al contacto con los
habitantes del sector, lo que permite una comprension
integral de surelacion con el espacio. Estos recursos facilitardn
un andlisis profundo de la problemdtica presente en la zona
de estudio. Asimismo, el proceso contard con la orientacion
de docentes en disefio y urbanismo de la Facultad de
Arquitectura.

El alcance de la investigacion contempla el andiisis del
sitio, la formulacién de estrategias y elaboracion de una guia
de diseno urbano, tomando como objeto de estudio al sector
del Mercado Modelo con tres niveles de proximidad: barrial,
cercana e inmediata, abordando distintas escalas espaciales
que orienten propuestas que contribuyan a su resignificacion
desde una perspectiva social y espacial.

OBJETIVOS
OBJETIVO GENERAL:

Proponer estrategias de disefio urbano del espacio
publico del sector del Mercado Modelo de la ciudad de
Ambato en funcion de las dindmicas sociales para mejorar
la calidad de vida de los habitantes, trabajadores y visitantes
que experimentan el lugar mediante el placemaking.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

1 |dentificar el estado actual del espacio publico
del sector del Mercado Modelo de la ciudad de
Ambato mediante técnicas de investigacion como
la observacion directa.

2. Determinar las necesidades de los usuarios del
sector mediante la recoleccion de datos en campo,
con herramientas como las entrevistas.

3. Plantear ejes de intervencion del espacio publico

colindante al Mercado Modelo de la ciudad de
Ambato mediante la metodologia de placemaking.
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MARCO TEORICO
ESTADO DEL ARTE

En las Ultimas décadas, para enfrentar los desafios del
siglo XXI, surge la necesidad de repensar los métodos de
planificaciéon convencionales y considerar como adecuado
un enfoque innovador con el fin de abordar los desafios y
aprovechar las oportunidades que nos brinda la ciudad
(ONU, 2021, p. 124).

Es importante reflexionar que para abordar el desarrollo
urbano es necesario considerar los problemas y desafios
a los cuales se enfrentan las ciudades, los cuales estan
desarrollados en la Nueva Agenda Urbana (NAU) con el fin de
que el crecimiento y desarrollo de las ciudades se aborden
con decisiones politicas que tengan un enfoque integral y
sistemdtico de las problemdticas (ONU, 2021, p. XVII).

Asi mismo, se plantea la importancia de un desarrollo
urbano sustentado en la cultura, a partir de tres propositos:
") las ciudades centradas en las personds son espacios
centrados en la cultura; 2) la planificacion urbana basada
en el lugar incorpora la historia y la cultura locales; y 3) las
politicas integradas emplean la cultura como herramienta
para la sostenibilidad y la resiliencia” (ONU, 2021, p. 113).

36

CAPITULO

Dado este contexto, el estudio del espacio publico ha
adquirido una importancia creciente dentro del andilisis de los
territorios, debido a su papel como escenario de interaccion
social, expresion cultural y sostenibilidad urbana. En este
sentido, los estudios académicos y cientificos realizados
sobre este objeto de estudio plantean multiples herramientas
metodoldgicas, técnicas y enfoques potencialmente
aplicables a la presente investigacion.

Garzon (2021) en el articulo de reflexion “Resignificacion
del territorio: Protegemos o que conocemos’, aborda
la relacion entre educacion, territorio e identidad en el
contexto de Ciudad Bolivar, mediante un enfoque cualitativo
y el método de investigacion accion participativa (p. 57). El
proyecto se desarrolla entre 2012 y 2019 como un proceso
de construccion colectiva que involucra a la comunidad
educativa a través de recorridos territoriales guiados,
encuestas y mesas de trabajo del proyecto ambiental escolar,
herramientas que permiten reconocer el territorio desde la
experiencia y el didlogo social.

Los principales resultados que evidencia Garzén (2021)
son el desconocimiento general de la comunidad sobre su
entorno y sus problemdticas ambientales y sociales (p. 57),
lo que condujo a formular la premisa central del proyecto:
“Se preserva, se conserva y se apropia lo que se conoce”



(Garzon, 2021, p. 58). A partir de este principio se propusieron
“estrategias exploratorias que inviten a conocer, descubrir
e innovar el patrimonio natural de la localidad” (Garzon,
2021, p. 58), generando aprendizajes que integran lo tedrico
con lo prdctico y fortalecen la vinculacion entre escuelq,
comunidad vy territorio. Este proceso promueve la reflexion
critica sobre el contexto, la convivencia y el sentido de
pertenencia, elementos esenciales en la construccion de
identidad colectiva.

Este articulo aporta a esta tesis al destacar la relevancia
del conocimiento compartido, la exploracion y la accion
participativa como medios para la apropiacion del espacio
y la resignificacion del territorio. Su propuesta fundamentada
en la interaccion comunitaria y en la comprension del
entorno aporta un marco conceptual y metodoldgico valioso
para pensar la transformacion del espacio publico desde
prdcticas colaborativas y de construccion social del lugar.

Bueno (2021) en su articulo “La resignificacion del
espacio publico contempordneo: experiencias alternativas
emergentes (casos de America y Europa), aborda la
comprension del espacio publico como un componente
urbano esencial que refleja las dindmicas  sociales
contempordneas y sus problemdticas  estructurales,
identificando al espacio publico como un escenario
contenedor. El estudio se desarrolla con un enfoque tedrico
y un meétodo descriptivo-comparativo, basado en la
compilacion y evaluacion de casos en distintas ciudades de
Ameérica y Europa, en los cuales, a partir de cinco criterios: 1)
apropiacion e identidad, 2) sostenibilidad, 3) participacion,
4) métodos e 5) infraestructura, identifica experiencias
emergentes orientadas a la resignificacion y reactivacion
del espacio urbano (p. 432). Esta estructura analitica permite
reconocer como las intervenciones que priorizan la accion
comunitaria y los procesos colaborativos generan mayor
impacto en la vida urbana que agquellas centradas en la
forma fisica del espacio.

En el desarrollo del proyecto se identifican dos grandes
grupos de problemdticas, que se pueden detectar en las

ciudades contempordneas, la primera estd vinculada
con la gestion haciendo referencia a la desigualdad en la
accesibilidad fisica y social, la privatizacion y el sobredisefio
urbano, mientras que la segunda problemdtica se relaciona
con las dindmicas sociales, como el miedo vy la identidad
(Bueno, 2021, p. 444). Frente a estos problemas, el autor
reconoce el surgimiento de experiencias alternativas, tales
como el disefio participativo, los urbanismos tdctico y hecho a
mano, el reciclaje urbano, la ocupacion temporal de solares y
el arte urbano, las cuales promueven procesos colaborativos,
inclusivos 'y de autogestion. Ademds, basdndose en
las cualidades de las manifestaciones emergentes, las
cataloga en tres grupos: efimeros, puntuales y de barrio. En
consecuencia, estas prdcticas transforman vacios urbanos
en espacios activos, fortalecen la apropiacion y fomentan
nuevas formas de identidad colectiva desde la accion
ciudadana (Bueno, 2021, p. 434, 435).

En sintesis, este articulo aporta a esta tesis al destacar
que la resignificacion del espacio publico contempordneo
se sustenta en la participacion, la identidad vy la apropiacion
comunitaria, mds que en la infraestructura fisica (Bueno,
2021, p. 442). Al evidenciar que la vitalidad urbana surge de
la experimentacion, la colaboracion y la gestion compartida,
ofrece unabase conceptual para entender el espacio publico
como un proceso dindmico, social y simbadlico. Asimismo, sus
reflexiones sobre las experiencias participativas de cardcter
efimero, puntual y barrial repensar el espacio publico como
escenario de transformacion y de fortalecimiento del tejido
social en la ciudad contempordnea. Finalmente, Bueno
(2021) plantea las siguientes reflexiones como insumos de
resignificacion: la participacion es esencial en todas las
etapas del proyecto, la prioridad de la actividad sobre la
forma, la articulacion entre edificios y espacio publico, la
gestion a pequena escala, la corresponsabilidad de todos
los actores y la naturaleza de experimentacion, los cuales
conforman una base conceptual sdlida para comprender
el placemaking como prdctica transformadora (Bueno,
2021, p. 443-444). Desde esta perspectiva, el texto de Bueno
contribuye a entender el espacio publico como un proceso
social y colectivo, donde la apropiacion, la identidad vy la
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sostenibilidad surgen de la interaccidon entre comunidad,
disefio y gestion urbanai.

Loépez-Montero y Sianes (2024), en su articulo “Relatar la
vida para resignificar el territorio. La reconstruccion historica
del barrio Guadalquivir’, abordan la resignificacion territorial
desde la participacion y la memoria colectiva, mediante el
metodo biogrdfico y la investigacion-accion-participativa
(p. 2). Los autores desarrollan un proceso de reconstruccion
histéricaenterritorios vulnerables evidenciando las dindmicas
de exclusion a partir del andlisis de 28 relatos de vida de
habitantes del barrio Guadalquivir en Cérdoba, Espana (p.
2). El estudio se inscribe en una investigacion orientada a la
transformacion social y territorial desde la comunidad, cuyo
propdsito es “desarrollar prdcticas emancipadoras capaces
de resignificar los territorios y transformar los entornos mds
vulnerables” (Lopez-Montero vy Sianes, 2024, p. 1).

El enfoque metodoldgico se estructura en varias etapas:
la recoleccion documental y audiovisual, el trabajo de
campo mediante muestreo en bola de nieve, la organizacion
y triangulacion de la informacion y la produccion de una
exposicion fotogrdfica comunitaria que convierte el barrio
en escenario de reflexion colectiva (Lopez-Montero vy Sianes,
2024, pp. 6-9). En el desarrollo del proyecto, Lopez-Montero y
Sianes (2024), buscanromper la distanciaentre investigadores
y comunidad, promoviendo la investigacion participativa
como medio de transformacion social y territorial (p. 6).

Los resultados muestran que a la participacion genera
nuevos lugares de enunciacion desde los cuales es posible
resignificar las relaciones sociales e histéricas que configuran
el territorio (Lopez-Montero y Sianes, 2024, p. 4). Lopez-
Montero y Sianes (2024) establecen que “la recuperacion de
experiencias, la autogestion de vivencias vy la reconstruccion
de la propia memoria suponen un punto de partida para
la resignificacion de los barrios desfavorecidos” (p. 4), lo
que hace referencia a que la resignificacion se constituye
en acciones que trascienden lo cotidiano, posibilitando
la apropiacion de lo publico en dimensiones simbdlicas,
culturales y sociopoliticas. El relato de vida es “hacer un
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esfuerzo para, en el presente, dar sentido al pasado y asi, alo
que este contiene el futuro” (Lopez-Montero y Sianes, 2024, p.
4), esta reflexion introspectiva facilita la apropiacion subjetiva
de la propia historia y movilizando en los sujetos la capacidad
de transformacion. De este modo, relatar la vida se convierte
en un acto politico y emancipador que visibiliza a quienes
han sido histéricamente desfavorecidos, abriendo espacios
democrdticos de autoria ciudadana y accion colectiva.

Este articulo aporta a esta tesis al demostrar que la
resignificacion del territorio y del espacio publico es un
proceso de construccion social, narrativa y participativa,
como muestran los autores al sefalar que “los relatos de
vida (...) permiten acceder a la complejidad que albergan los
territorios, ofrecen la capacidad de resignificarlos, abriendo
asi la posibilidad de transformarlos” (Lopez-Montero vy
Sianes, 2024, p. 16). La apropiacion del territorio surge del
reconocimiento de la propia historia, del didlogo entre
memorias individuales y colectivas, y de la generacion de
vinculos afectivos y simbdlicos con el entorno. Asimismo,
pone en evidencia que los espacios de comunicacion y
participacion critica fortalecen la identidad y el sentido
de pertenencia, al convertir a los ciudadanos en agentes
activos de transformacion y coautores del espacio urbano
porque ‘lo personal estd profundamente vinculado a lo
politico” (Lopez-Montero y Sianes, 2024, p. 16). Desde esta
perspectiva, la experiencia del barrio Guadalquivir constituye
un referente metodologico y conceptual para comprender
como el placemaking puede nutrirse de procesos narrativos,
participativos y de memoria compartida que regeneran el
sentido y el valor del espacio publico.

Goémez (2020), en su tesis “Lugares Comunes: otras
formas de pensar el espacio publico’, aborda el espacio
publico como escenario de experimentacion artistica y social,
a través de la exploracion de nuevas prdcticas creativas
y colaborativas que desbordan los limites del urbanismo
convencional. Mediante un enfoque cudlitativo y reflexivo,
sustentado en el andlisis de experiencias del laboratorio
“Lugares-Comunes’, la autora examina la capacidad del
arte publico y las intervenciones efimeras para generar



procesos de apropiacion, encuentro y didlogo ciudadano. La
metodologia se articula en torno ala observacion, la practica
artistica situada y la documentacion critica de acciones
desarrolladas en distintos contextos urbanos.

Los resultados demuestran que el espacio publico se
resignifica cuando se convierte en un territorio de creacion
colectiva, donde las prdcticas artisticas operan como
mediaciones que propician la convivencia, la reflexiéon critica
y la participacion social. Las intervenciones analizadas
revelan la emergencia de espacios comunes que cuestionan
las jerarquias urbanas y promueven formas alternativas de
habitar, apropiarse y representar la ciudad. Gomez sostiene
que las experiencias colaborativas del laboratorio funcionan
como microprocesos de transformacion urbana, capaces de
activar vinculos afectivos y simbdlicos con el territorio a partir
del arte, la memoria y la accidén comunitaria.

Este trabgjo muestra que la creacion artistica y
participativa es una via efectiva para la construccion de
sentido y pertenencia en los espacios urbanos. Su enfoque
evidencia que la resignificacion del espacio publico no
depende Unicamente del disefo fisico, sino de los procesos
culturales y sociales que lo activan y lo dotan de significado
compartido. En esta lineq, la investigacion de Gomez amplia
la comprension del placemaking al incorporar la dimension
estética, simbdlica y experiencial del espacio, destacando
el papel del arte como catalizador de apropiacion vy
transformacion comunitaria.

Solano-Meneses (2023) en su articulo “La Agenda Urbana
delS.XXlI:delPlacemakingylaAccesibilidadUniversal’,propone
un andilisis correlacional entre los principios del placemaking y
los de la accesibilidad universal, con el propdsito de examinar
las posibilidades de utilizar al placemaking como estrategia
para promover la accesibilidad universal en la ciudad (p.69).
A traves de un metodo cudalitativo y documental, la autora
desarrolla cuatro etapas de estudio:

"

a) andlisis de los atributos clave del placemaking (...)
b) andilisis de las consideraciones de la accesibilidad
universal (..) (c) andlisis correlacional entre los principios

y metas del Placemaking, y los principios y metas de la
Accesibilidad Universal en la ciudad d) desarrollo de un
estudio cualitativo apoyado en investigacion documental
sobre los principios y experiencias en las intervenciones
urbanas”. (p. 70)

Este enfoque parte de la vision humanista de la Nueva
AgendaUrbana, publicada porlas Naciones Unidasen el 2016,
que busca ciudades mds inclusivas, sostenibles y socialmente
justas, destacando la necesidad de nuevos planteamientos
que reorienten el urbanismo y “prioricen las condiciones de
los peatones y no de los autos (...) incorporando criterios de
inclusion para los grupos histéricamente vulnerados” (p. 70).

Los resultados del andilisis muestran que el placemaking
y la accesibilidad universal comparten una misma base
inclusiva, centrada en la persona y en la generacion de
espacios donde prevalezca la diversidad y la participacion.
Solano-Meneses  (2023) sefiala que los atributos del
placemaking, tanto tangibles como intangibles, son: la
sociabilidad, accesibilidad y conectividad, confort e imagen,
y usos y actividades, los cuales se relacionan directamente
con las tres dimensiones de la accesibilidad: cognitiva, fisica
y sensorial (p. 72), revelando que el disefio de la ciudad
debe ir mds alld de lo funcional para incorporar principios
de legibilidad, eliminacion de barreras, sefalética inclusiva,
estimulos  sensoriales y actividades Iudicas accesibles
(Solano-Meneses, 2023, p. 74-75). En los casos de estudio de
Medellin, Piura y Reynosa, se observa que las intervenciones
que surgen desde la accidon ciudadana, el codisefio vy el
urbanismo tdctico son las que mds favorecen la apropiacion
del espacio, la interaccion social y la identidad barrial.

Este articulo ofrece a la presente tesis una base
conceptual para concebir el espacio publico como un
entorno sensible, accesible y participativo al demostrar que
la integracion del placemaking con la accesibilidad universal
contribuye a mejorar la ciudad y posibilita el desarrollo de
nuevos paradigmas urbanos priorizando el bienestar y la
calidad de vida de los habitantes. Asimismo, los criterios
propuestos por ambos enfoques evidencian una orientacion
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hacia lo social, “al promover la mixtificacion, el fortalecimiento
del tejido social y la construccion de una identidad que
robustece el concepto de una ciudad” (Solano-Meneses,
2023, p.78). Finalmente, la autora subraya la importancia de
incorporar estos discursos en el contexto latinoamericano,
incentivando la  participacion  ciudadana junto con la
creacion de normativas que respondan alas necesidades de
accesibilidad e inclusion urbanai.

Calle, Zavala vy Schroeder (2022), en el articulo
"Placemaking para Piura. Aporte metodoldgico en la gestion
de intervenciones poscovid’, abordan la aplicaciéon del
placemaking como herramienta metodologica en la gestion
publica urbana para el disefio de intervenciones a pequena
escala en el contexto de la pandemia y la pospandemia.
Con un enfoque cudlitativo y tedrico-prdctico, las autoras
desarrollan una experiencia piloto junto a la Municipalidad
Provincial de Piura, estructurada en dos fases: diagnostico
participativo y formulacion de propuestas urbanas. Mediante
talleres, foros y cuestionarios, se promovio la participacion
ciudadana y la colaboracion interinstitucional con el objetivo
de construir una vision integral de los espacios publicos que
respondiera alas nuevas necesidades sociales.

Los resultados demuestran que la metodologia del
placemaking es viable en contextos locales latinoamericanos,
adaptandose a las limitaciones institucionales y sanitarias. La
evaluacion del proceso bajo los 11 principios del Project for
Public Spaces (PPS) evidencio un alto grado de cumplimiento
en los criterios de vision del espacio, busqueda de aliados y
participacion comunitaria, lo que confirma que los proyectos
colaborativos  pueden transformar la  gestion urbana
hacia modelos mds inclusivos. La investigacion resalta la
importancia de iniciar con intervenciones ligeras, rapidas y de
bajo costo, asi como de fomentar la corresponsabilidad entre
ciudadania y administracion publica, para consolidar lugares
con identidad, sentido de pertenencia y sostenibilidad social.

Este articulo ofrece un referente metodologico aplicable

para la gestion participativa de espacios publicos. Su
énfasis en los procesos colaborativos, el acompafamiento
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institucional y la experimentacion a pequena escala refuerza
la idea de que la resignificacion urbana requiere de la
articulacion entre comunidad y gobierno local. Ademds,
plantea que la apropiacion vy el fortalecimiento del tejido
social son condiciones necesarias para transformar los
espacios en lugares significativos, alineando sus resultados
con los principios fundamentales del placemaking como
herramienta para la regeneracion urbana vy la revitalizacion
postcrisis.

Collado y Gravante (2025), en el articulo "Placemaking,
crisis climdtica y activismo urbano. El caso del Huerto
Roma Verde en la Ciudad de México”, abordan el papel
del placemaking como proceso social y emocional en la
construccion de lugares significativos que contrarresten
la desconexidon urbana vy la crisis climdatica. Mediante
una metodologia cualitativa, basada en la observacion
participante y entrevistas semiestructuradas a activistas del
Huerto Roma Verde, los autores analizan como este espacio
de accion comunitaria fomenta la participacion ciudadana,
la sostenibilidad ambiental y la reconstruccion del apego
afectivo al territorio. El estudio demuestra que las prdcticas
colaborativas en torno al huerto fortalecen tanto el apego
local hacia la ciudad, como el apego global hacia el planeta,
generando una identidad colectiva sostenida en valores de
justicia ambiental y regeneracion ecologica.

Este articulo evidencia que la creacion de lugar no se
limita a la dimension fisica, sino que implica la construccion
simbodlica y emocional del espacio a través de la accion
participativay la apropiacion colectiva. Los autores destacan
que el placemaking ambiental puede revertir la disrupcion
del apego urbano, generando vinculos afectivos, conciencia
ecologica y sentido de pertenencia mediante experiencias
compartidas. Esta vision coincide con el propdsito de
resignificar el espacio publico como un escenario de
encuentro y transformacion comunitaria, donde el cuidado
ambiental y la cohesion social son elementos constitutivos del
disefo participativo.



Asimismo, el trabajo de Collado y Gravante enfatiza
la dimension politica y transformadora del placemaking,
entendida como una herramienta de activismo urbano que
promueve la sostenibilidad desde abajo, mediante prdcticas
de agricultura urbana, educacion ambiental y gestion
colectiva del territorio. El estudio revela que estos procesos
generan laboratorios  biosociales donde se conjugan
saberes locales, emociones y prdcticas proambientales,
contribuyendo a un cambio cultural frente al modelo urbano
dominante. Este enfoque refuerza el interés de la tesis en
vincular el placemaking con procesos de apropiacion
ciudadana, sostenibilidad y accion colectiva, fundamentales
para resignificar el espacio publico del Mercado Modelo
desde la participacion y la identidad comunitaria.

Enriquez Santana (2021), en el articulo “Placemaking:
el rol del urbanismo comunitario para lograr una ciudad
mds segura. Experiencias en Europa y América’, andaliza la
relacion entre el placemaking y la seguridad urbana desde
la perspectiva del urbanismo comunitario. A traves de un
método cualitativo y comparativo, la autora revisa diversas
experiencias internacionales que aplican  estrategias
de disefio participativo y co-creacion para fortalecer la
confianza, el sentido de pertenencia y la cohesion social en
los espacios publicos. Su andlisis se fundamenta en la idea
de que la seguridad ciudadana no depende exclusivamente
de la vigilancia o el control fisico del entorno, sino de la
capacidad colectiva de apropiarse del espacio, construir
vinculos y activar la vida comunitaria.

Los resultados evidencion que los proyectos de
placemaking con enfoque comunitario logran reducir la
percepcion deinseguridady fortalecer la convivencia urbana
al promover la colaboracion entre ciudadania, instituciones
y actores locales. Las experiencias analizadas, ubicadas
en ciudades de Espana, Paises Bajos, México y Colombia,
muestran que la reconfiguracion participativa del espacio
publico genera entornos mds seguros, inclusivos y sensibles a
las necesidades sociales. La autora destaca laimportancia de
integrar el disefio con la gestion social del espacio, de modo
que los habitantes se conviertan en agentes corresponsables

de su entorno, revalorizando la identidad local y la confianza
colectiva.

Este articulo demuestra que el urbanismo comunitario y
la co-creacion del espacio son herramientas efectivas para
resignificar los espacios publicos desde la participacion y la
seguridad relacional. Su enfoque resalta que la seguridad
se construye socialmente a traves de la apropiacion, el uso
activo y la generaciéon de comunidad, principios coincidentes
con el placemaking. Ademds, plantea que el proceso de
creacion colectiva refuerza el sentido de pertenencia vy la
identidad, factores clave para recuperar la vitalidad y el valor
simbdlico de los espacios urbanos tradicionales.

Espinosa Parra y Bailey Bergamin (2022), en el articulo
"Los mercados tradicionales en transformacion: una lectura
dlternativa a las perspectivas de regeneracion urbanad’,
abordan los procesos de cambio y resignificacion de los
mercados tradicionales frente a la globalizacion vy las
dindmicas de regeneracion urbana. Con una metodologia
cualitativa y de andlisis documental de 34 casos de mercados
en Ameérica, Europa y Asig, los autores proponen una mirada
alternativa alas visiones dominantes: liberal, socioeconémica
y critica de la gentrificacion, basando su propuesta en tres
valores originarios inspirados en Max Weber: heterogeneidad,
comerciodistributivoy sostenibilidad. Estos principios permiten
entender al mercado no solo como espacio econdmico, sino
como unidad social compleja donde se tejen relaciones
culturales, productivas y territoriales.

Los resultados muestran que estos valores originarios
siguen vigentes en muchos procesos de regeneracion vy
pueden orientar transformaciones con impactos positivos
en la cohesion social y territorial. La heterogeneidad se
manifiesta como el valor que promueve la convivencia de
publicos diversos y la preservacion de las identidades locales;
el comercio distributivo resalta la organizacion cooperativa
de los locatarios y la equidad econdmica; mientras que la
sostenibilidad se entiende como una relacion simbidtica entre
campo y ciudad, donde los mercados funcionan como nodos
de interdependencia socioecoldgica. Esta vision destaca la
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capacidad de los mercados para mantener su funcidn social,
fortalecer la identidad barrial y resistir las presiones de la
gentrificacion y turistificacion.

El articulo ofrece una comprension del mercado como
espacio relacional y socialmente productivo, donde la
regeneracion urbana puede orientarse desde los valores de
sostenibilidad, heterogeneidad y redistribucion, en lugar de
desdelaldgicaecondmica. Suenfoque resalta laimportancia
de mantener los valores originarios y las redes locales como
mecanismos de resiliencia y apropiacion del territorio. En este
sentido, los mercados tradicionales son leidos como espacios
de vida colectiva y economia del lugar, nocion que se alinea
directamente con los principios del placemaking, entendidos
como procesos de construccion participativa y significativa
del espacio publico.

Colgue Quispe (2023),ensutesis ‘Lasformasde ocupacion
del espacio publico desde la perspectiva del urbanismo
emergente: un estudio a las ferias itinerantes de la ciudad
de Tacna’, analiza como el urbanismo emergente concibe
las ferias itinerantes como formas legitimas y dindmicas
de ocupacion del espacio publico. La investigacion se
desarrolla con un enfogue cudlitativo y descriptivo, aplicando
técnicas de observacion no participante, entrevistas
semiestructuradas y revision documental, complementadas
con un andlisis de contenido cualitativo. El estudio se centra
en dos casos de la ciudad de Tacna: la Feria del Mercado
Héroes del Cenepa vy la Feria La Bombonera, observando su
estructura, su organizacion espacial y las dindmicas sociales
que las configuran.

Los resultados muestran que las ferias itinerantes
son expresiones concretas del urbanismo emergente
por su cardcter espontdneo, autogestionado vy flexible,
representando una forma de hacer ciudad desde abajo
hacia arriba. Estas ocupaciones temporales activan el
espacio publico como lugar de interaccion social, economia
popular y permanencia, revirtiendo la vision tradicional de
los espacios como simples zonas de transito. Ademds, se
evidencia la capacidad de estas prdcticas para generar
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vitalidad urbana, fortalecer redes comunitarias y promover
la resiliencia territorial, vinculando la informalidad con
procesos de planificacion inclusiva. El estudio identifica que
la participacion ciudadana, el rol mediador del arquitecto
y la flexibilidad espacial son elementos fundamentales para
potenciar la sostenibilidad de estos espacios.

Este trabajo demuestra que la ocupacion emergente del
espacio publico es un medio para la apropiacion colectiva
y la resignificacion urbana. Su enfoque resalta el valor de
las acciones ciudadanas informales como prdcticas de
placemaking que revitalizan el tejido urbano y promueven
la inclusion social. Asimismo, la investigacion reafirma que los
procesos urbanos participativos, basados en la autogestion
y la flexibilidad, son esenciales para redefinir el sentido
de lo publico, integrando la diversidad de usos, actores vy
temporalidades que dan vida a los espacios urbanos.



Tabla 1.

Matriz resumen del Estado del Arte

AUTOR

Garzon-Benavides,
Brian Smith

TITULO

Resignificacion del territorio: Protegemos
lo que conocemos

ANO

2022

APORTE

Aporta una base conceptual sobre como la participacion y
el conocimiento del territorio permiten resignificar el espacio
publico fortaleciendo la identidad local.

Bueno Carvaijal,
Juan Manuel

La resignificacion del espacio publico
contempordneo: experiencias alternativas
emergentes (casos de América y Europa)

2022

Aportafundamentos tedricos que vinculan la accion ciudadana
y el urbanismo tdctico con la resignificacion del espacio publico
desde el enfoque del placemaking.

Ldpez-Montero,
Rocio vy Sianes,
Antonio

Relatar la vida para resignificar el
territorio. La reconstruccion historica del
barrio Guadalquivir

2024

Aporta una metodologia participativa basada en la memoria y
las narrativas comunitarias para resignificar el espacio publico
desde sus propios actores.

Solano-Meneses,
Eska Elena

La Agenda Urbana del S. XXI: del
Placemaking y la Accesibilidad Universal

2023

Aporta una base conceptual que integra placemaking,
inclusion y accesibilidad para orientar la resignificacion hacia
un espacio publico equitativo y participativo.

Calle Angie, Zavala
Maria, y Schroeder
Stella

Placemaking para Piura. Aporte
metodoldgico en la gestion de
intervenciones poscovid

2022

Aporta un marco metodoldgico prdctico para aplicar
placemaking mediante diagndstico participativo, comprension
social e intervenciones tdcticas contextualizadas.

Collado, Carlos
y Gravante,
Tommaso

Placemaking, crisis climdtica y activismo
urbano. El caso del Huerto Roma Verde en
la Ciudad de México

2025

Aporta una vision critica del placemaking que incorpora
sostenibilidad y justicia espacial para responder a
vulnerabilidades presentes en mercados tradicionales.

Enriquez Santana,
Karla Magdalena

Placemaking: el rol del urbanismo
comunitario para lograr una ciudad mas
segura. Experiencias en Europa y América

2020

Aporta una base conceptual-metodoldgica que posiciona al
placemaking como herramienta para resignificar el espacio
publico e impulsar identidad y participacion barrial.

Espinosa Parra,
Felipe y Bailey
Bergamin, Gino

Los mercados tradicionales en
transformacion: una lectura alternativa a
las perspectivas de regeneracion urbana

2022

Aporta una comprension critica de la regeneracion urbana en
mercados resaltando identidad, sostenibilidad y comunidad
como ejes del placemaking.

Gomez, Vicenta
Victoria

Lugares-Comunes: otras formas de pensar
el espacio publico

2025

Aporta una metodologia para  aplicar  placemaking
participativo mediante colaboracion social, apropiacion 'y
urbanismo tdctico en espacios urbanos consolidados.

Colgue Quispe,
Katy

Las formas de ocupacion del espacio
publico desde la perspectiva del
urbanismo emergente: un estudio a las
ferias itinerantes de la ciudad de Tacna

2023

Aporta una vision aplicada del placemaking comunitario al
mostrar como la autogestion, la flexibilidad y la apropiacion
resignifican y reactivan el espacio publico.
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MARCO CONCEPTUAL
Espacio Publico: Derechos y Construccion Social

El espacio publico no puede ser comprendido
meramente como un vacio fisico o un remanente entre
edificaciones; constituye, en esencia, un componente
fundamental en la construccion de ciudades mds equitativas,
inclusivas y democrdticas. En las Ultimas décadas, el enfoque
del derecho a la ciudad ha cobrado una relevancia critica
como marco conceptual que permite comprender el
potencial transformador de estos espacios dentro del tejido
urbano. Segun los lineamientos de ONU-Hdbitat (2019), al
reconocer y desarrollar el valor intrinseco de los espacios
publicos, las ciudades pueden volverse mds seguras,
generar oportunidades econdmicas y mejorar la salud
colectiva, al tiempo que fortalecen de manera sustancial
la vida democrdtica. Esta vision integral sitia al espacio
publico como un elemento estratégico indispensable para el
bienestar urbano y la convivencia social.

Desde una perspectiva tedrica mads profunda, la obra
de Henri Lefebvre aporta una comprension multidimensional
del espacio urbano como una construccion social compleja.
Para este autor, el espacio publico, y de manera primordial, la
calle, es el lugar donde convergen las multiples dimensiones
de la vida urbana: encuentros, intercambios, conflictos y
expresiones culturales. En términos generales, Lefebvre
propone gue el espacio urbano no es una entidad estatica
0 un contenedor neutro, sino que se configura y reconfigura
permanentemente a partir de relaciones sociales dindimicas.
Esenestosescenarios donde se manifiestantantoladiversidad
creativa como las tensiones de poder propias de la ciudad
(Lefebvre, 2013). Esta idea se refuerza en su descripcion de
la calle como el escenario vital de la experiencia humana,
donde lo cotidiano trasciende lo individual para adqguirir un
sentido colectivo.

Lefebvre (2013) sostiene:

"Es el lugar (topo) del encuentro, sin el cual no caben
otros posibles encuentros en lugares asignados a tal fin
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(). En la escena espontdnea de la calle yo soy a la vez
espectdculo y espectador, y a veces, también, actor. Es
en la calle donde tiene lugar el movimiento (.) sin el que
no se da vida humana sino separacion y segregacion
(..) La calle cumple una serie de funciones (..) informativa,
simbdlica y de esparcimiento (..) Es un desorden vivo, que
informa y sorprende”. (p. 21)

Esta aproximacion permite entender el espacio
publico como una experiencia vivida, caracterizada por la
espontaneidad, la interaccion y la construccion colectiva
de significados que otorgan identidad a los habitantes.
En este sentido, la vida urbana se desarrolla en estos
escenarios abiertos, donde el comportamiento social no
estd predeterminado por el disefio, sino que se configura a
partir de la convivencia, el intercambio y también el conflicto
inherente a la diversidad.

En relacion directa con estos planteamientos, el concepto
de derecho a la ciudad, retomado por autores como Alarcon
et al (2022), amplia esta perspectiva al definirlo como un
derecho tanto individual como colectivo. Este derecho
faculta a los habitantes para participar activamente en la
produccion, construccion y transformacion de su entorno
cotidiano. En términos generales, el gjercicio de este derecho
implica garantizar una distribucion justa de los recursos,
servicios y oportunidades que ofrecela ciudad, reconociendo
a sus habitantes no como simples usuarios o consumidores,
sino como actores clave en los procesos urbanos.

En el contexto latinoamericano contempordneo, este
debate adquiere una urgencia especial debido a las
desigualdades urbanas persistentes y estructurales. Alarcon
et al.(2022) sefialan que el resurgimiento de la discusion sobre
el derecho a la ciudad responde a la necesidad imperante
de enfrentar procesos historicos de exclusion y segregacion,
promoviendo una vision del espacio publico como un bien
comun. En este marco, el urbanismo social, colaborativo y
ciudadano se presenta como una alternativa disruptiva que
busca integrar diversas voces y realidades socioeconomicas,
fomentando nuevas formas de planificacion, gestion vy



apropiacion del espacio.

Asimismo, se destaca que cualquier politica publica
orientada al espacio publico debe reconocer su cardcter
multidimensional: fisico, social, cultural, ambiental y politico.
Esto exige replantear tanto las prdcticas urbanisticas
tradicionales como las formas en que las personas habitan y
se relacionan con la ciudad. La cocreacion y la participacion
emergen asi como elementos fundamentales para avanzar
hacia una ciudad mds justa e inclusiva, donde el disefio sea
un facilitador de la vida social y no una barrera. Finalmente, el
espacio publico puede entenderse como un reflejo tangible
de las dindmicas de desigualdad presentes en la ciudad.
Como bien afirman Alarcén et al. (2022), "el espacio publico
es una cgja de resonancia de las batallas por el derecho a la
ciudad” (p.5046). Situacion que evidencia que la configuracion
del entorno urbano no es neutral; estd profundamente
vinculada a relaciones de poder y decisiones politicas que
pueden fomentar la inclusion o perpetuar la segregacion.

Escala Humana y Transformaciones Contempordneads

La comprension del espacio publico como soporte de la
vida urbana no puede desvincularse de las transformaciones
radicalesquehanafectadosucalidadyusoeneldltimosiglo.En
este sentido, las reflexiones de Jan Gehl permiten profundizar
en como las dindmicas de urbanizacion acelerada han
incidido directamente en la experiencia cotidiona de la
ciudad. En términos generales, el crecimiento desmedido de
muchas metrépolis, especialmente en contextos en desarrollo,
ha estado marcado por una expansion agresiva del transito
motorizado. Esto ha generado una reduccion progresiva de
las condiciones espaciales y ambientales adecuadas para el
desarrollo de la vida urbana a escala humana (Gehl, 2014).

Este fendmeno no solo implica un cambio en la
infraestructura fisica, sino una transformacioén profunda en la
forma en que las personas habitan y experimentan el espacio
publico. Gehl (2014) describe de manera critica y vivida este
escenario de deterioro:

"Los automodviles y las motos se encierran en

embotellamientos sin fin, los tiempos de transporte
se alargan para todos y los problemas de ruido,
polucion y accidentes de transito aumentan dia a dia.
Las condiciones para los peatones vy los ciclistas hace
tiempo que son intolerables (.). Todos los dias se reduce
el espacio publico para hacerle mas lugar al transito y al
estacionamiento”. (p. 219)

A partir de esta descripcién, se hace evidente como
el predominio del vehiculo motorizado no solo deteriora
la calidad ambiental y la salud publica, sino que también
limita drdsticamente las posibilidades de interaccion sociall.
Al reducir el espacio destinado a actividades colectivas y
espontdneas, la ciudad pierde su capacidad de fomentar el
encuentro. En este contexto, prdcticas sociales vitales como
ferias, encuentros vecinales o intercambios cotidianos, que
constituyen la esencia de la vida urbana segun Lefebvre,
se ven progresivamente desplazadas o debilitadas. De este
modo, el espacio publico se despoja de su cardcter de lugar
de encuentro para transformarse unicamente en un espacio
de trdansito, caracterizado por la prisa, la inseguridad vy la
fragmentacion social.

Gehl (2014) advierte, ademds, que esta transformacion
afecta de manera desproporcionada a los sectores mds
vulnerables de la poblacion. Nifos, ancianos y personas de
bajos recursos dependen en mayor medida del espacio
publico para sus actividades cotidianas y su recreacion. En
consecuencia, la disminucion de su calidad no solo tiene
impactos funcionales o estéticos, sino que refuerza las
desigualdades urbanas existentes, convirtiéendose en un
problema de equidad social. Esta lectura se articula con lo
planteado por Alarcon et al (2022), quienes identifican al
espacio publico como un espejo de las injusticias sociales,
evidenciando que su configuracion fisica responde a
decisiones politicas y relaciones de poder que priorizan la
fluidez del capital por sobre la fluidez de la vida social.

Frente a este panorama critico, surge la necesidad

imperativa de replantear los enfoques de planificacion
urbana desde una perspectiva centrada en la escala
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humana. Gehl (2014) propone una serie de principios que
buscan recuperar la vitalidad del espacio publico y fortalecer
la vida urbana. Estos principios apuntan a fomentar la
proximidad entre actividades, promover la mezcla de usos
de suelo, garantizar condiciones seguras y estéticamente
atractivas para peatones vy ciclistas, y generar conexiones
activas entre los dominios publicos y privados.

Un aspecto medular de la propuesta de Gehl es la idea
de que la calidad del espacio publico influye directamente
en el factor tiempo: cudnto tiempo deciden las personas
permanecer en él. En términos generales, cuanto mds
acogedor, seguro y sensorialmente estimulante es un
espacio, mayor es la permanencia de las personas, 1o que a
su vez incrementa la vitalidad y la seguridad percibida. Gehl
(2014) argumenta:

"Trabajar para fortalecer los estimulos que alienten a la
gente apermanecer mds tiempo en el espacio publico (..)
es la mds simple y la mds efectiva [estrategial, ya que la
presencia de pocas personas gque pasan mucho tiempo
en un lugar provoca la misma sensacion de vitalidad que
elhecho de que haya mucha gente que permanezca por
un tiempo corto”. (p. 232)

Este  planteamiento  introduce  una  dimension
fenomenologica fundamental: la experiencia del usuario
porque disefiar espacios va mds alld de criterios de
funcionalidad técnica, sino de crear entornos que inviten a
la permanencia, al descanso, al encuentro y a la interaccion
social. En este sentido, la calidad urbana del espacio publico
depende de su capacidad para acoger la vida cotidiana en
toda su diversidad. Las aportaciones de Gehl complementan
las visiones tedricas de Lefebvre al incorporar una mirada
prdctica y centrada en el disefio urbano sensible; mientras
Lefebvre enfatiza la dimension sociopolitica y simbdlica, Gehl
pone el foco en las condiciones materiales y sensoriales que
hacen posible esa experiencia vivida. Asi, el comportamiento
en el espacio publico estd profundamente condicionado por
las decisiones de disefo y planificacion.

Triada Lefebvriana: Un Marco para Andlizar la
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Produccion del Espacio

La comprension del espacio publico como un dmbito
de interaccion social y conflicto se profundiza al incorporar
la triada conceptual de Henri Lefebvre. El autor plantea una
ruptura epistemoldgica con la vision tradicional del espacio
como un contenedor neutro o un escenario vacio. Lefebvre
cuestiona la idea de que el espacio sea simplemente un
soporte pasivo donde ocurren las actividades humanas;
propone, en cambio, que el espacio es un producto social. Es
el resultado de prdcticas, relaciones y experiencias que, d su
vez, lo configuran y lo transforman de manera constante y
dialéctica (Lefebvre, 2013).

Desde esta perspectiva, el espacio no solo es el escenario
de la vida social, sino también un agente activo en su
produccioén. En palabras del autor: “No hay relaciones sociales
sin espacio, de igual modo que no hay espacio sin relaciones
sociales. El espacio es el resultado de la accion social, pero a
su vez es parte de ella; es soporte, pero también campo de
accion” (Lefebvre, 2013, p. 14).

Esta afirmacion permite comprender que el espacio
publico no puede analizarse de manera aislada de las
dindmicas econdmicas y politicas que lo atraviesan. En
el contexto de la sociedad capitalista contempordneaq,
Lefebvre advierte que el espacio tiende a ser fragmentado,
homogeneizado y mercantiizado para servir a la
acumulacion de capital, lo que genera una tensiéon constante
con su cardcter social y de uso. Esta contradiccion se
manifiesta en procesos de urbanizacion que producen
segregacion y desigualdad, afectando la forma en que las
personas habitan la ciudad.

Para abordar esta complejidad, resulta fundamental
la triada conceptual que distingue tres dimensiones
interrelacionadas: el espacio percibido, el concebido vy el
vivido. Esta triada es una relacion dialéctica que refleja la
complejidad del espacio social.

1. El espacio percibido (Practica del espacio:

Corresponde aladimension de la prdctica cotidiana,
es decir, al uso material y tangible del espacio en la



vida diaria. Incluye los flujos, las rutinas y las redes
que vinculanlos lugares dé trabajo, residenciay ocio.

2. El espacio concebido (Representaciones del
espacio): Se vincula con las  representaciones
tecngcgsg abstractas del espacio, producidas por
planificadores, arquitectos, ingenieros y expertos. Es
el espacio de los mapas, los planes reguladores y los
disenos arquitectonicos, que organizan la realidad a
traves de cddigos y normas racionales.

3. El espacio vivido (Espacios de representacion). Se

relaciona con la experiencia su Hetivo, simbolica

emocional de los usuarios. Es el espacio de los
habitantes” y “usuarios’, donde intervienen la
memoria colectiva, la cultura, el arte y el imaginario
(Lefebvre, 2013).

Esta relacion se expresa en el siguiente argumento:

"La  triada  percibido-concebido-vivido (.) puede
expresarse como prdctica del espacio, representaciones
del espacio y espacios de representacion (..). Los espacios
de representacion, vividos mds que concebidos, no se
someten jomds a las reglas de la coherencia (..), estan
penetrados por el imaginario y el simbolismo” (Lefebvre,
2013, p.100).

A partir de esta cita, se evidencia que el espacio
vivido posee una autonomia relativa frente a las Idgicas
instrumentales del espacio concebido. Esto implica que las
experiencias y significados que las personas atribuyen a un
pargue o una plaza no siempre coinciden con las intenciones
de quienes lo planificaron. Esta tensién es clave para
entender por qué muchos proyectos de espacio publico, aun
cuando cumplen con todos los criterios técnicos y estéticos
de los expertos, fracasan en consolidarse como lugares de
encuentro real o apropiacion social.

Lefebvre advierte que reducir el andilisis del espacio
a una légica binaria, como fisico vs. social, limita nuestra
comprension. Por el contrario, la triada permite integrar
estas dimensiones, reconociendo que el espacio es
simultdneamente material, conceptual y simbdlico. Esta
aproximalcion es vital en el estudio del espacio publico, donde
convergen las decisiones de planificacion (concebido), las

prdcticas de uso (percibido) y las experiencias subjetivas
(vivido). Al articular estos conceptos con los planteamientos de
Jan Gehl, se puede entender como las decisiones urbanisticas
sobre los bordes y la infraestructura inciden directamente en
las prdcticas sociales y en la percepcion de seguridad de los
habitantes sobre un lugar o sitio.

Jane Jacobs: Vitalidad y Seguridad en las Aceras

La comprension del comportamiento en el espacio
publico se enriquece notablemente con las aportaciones
de Jane Jacobs, quien desplaza la atencion tedrica hacia
la escala micro-cotidiana de la calle. En continuidad con
Lefebvre y Gehl, Jacobs enfatiza que el espacio publico
no puede reducirse a su funcién circulatoria. Para ella, las
calles y aceras son los érganos mads vitales de la ciudad,
constituyendo el nucleo donde se construye la identidad
urbanay las relaciones sociales.

Cuando las calles son activas, diversas y seguras,
la ciudad en su conjunto florece; por el contrario, si se
perciben vacias, proyectan una imagen de inseguridad,
deterioro y desarticulacion social que aleja a los ciudadanos.
Jacobs propone que la calidad del espacio publico incide
profundamente en la psique y el comportamiento de sus
usuarios. Uno de sus aportes mds revolucionarios es su
enfoque sobre la seguridad urbana, entendida no como una
imposicion policial externa, sino como un proceso social que
emerge de la propia dindmica del espacio publico.

Jacobs (2011) plantea de manera contundente que la paz
publica de las ciudades “ha de garantizarla principalmente
una densa y casi inconsciente red de controles y reflejos
voluntarios (...) reforzada por la propia gente” (pp. 22, 58).

Esta idea introduce un cambio de paradigma porque
la seguridad no depende exclusivamente de la vigilancia
institucional, sino de la presencia activa de las personas en
el espacio publico. La calle se convierte en un espacio de
observacion mutua, donde los usuarios participan de manera
inconsciente en el mantenimiento de la convivencia. De aqui
surge el célebre concepto de los ojos en la calle, que hace
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referencia a la vigilancia natural generada por la actividad
cotidiana de vecinos, comerciantes y transeuntes.

Jacobs identifica tres condiciones espaciales esenciales
para que una calle funcione correctamente:

0  Diferenciacion clara: Debe existir una distincion
nitida entre el espacio publico y el privado para
evitar ambiguedades en la apropiacion.

0 Orientacion de los edificios: Las fachadas deben
estar orientadas hacia la calle (fomentando lo
gue Gehl llamaria bordes blandos), permitiendo la
interaccion visual y el control social natural.

¢  Presencia constante de usuarios: La calle debe
atraer personas en distintos horarios, lo que

garantiza la vitalidad y la seguridad percibida.

En palabras de la autora: “Una calle muy frecuentada
tiene posibilidades de ser una calle segura. Una calle poco
concurrida es probablemente una calle insegura” (Jacobs,
2011, p. 61). Este planteamiento dialoga directamente con
Gehl, quien destaca que fomentar la permanencia es la
mejor estrategia para mejorar la calidad urbana. Asimismo,
se relaciona con la triada de Lefebvre, pues evidencia cémo
el disefio urbano (espacio concebido) incide en el uso diario
(espacio percibido) y en la experiencia de seguridad del
habitante (espacio vivido).

Otro aspecto clave es el papel de la diversidad urbana.
La mezcla de usos, ya sea de viviendd, comercio, servicios
y 0cCio, activa econdmicamente el dreq, sino que contribuye
a su seguridad al generar flujos de personas en diferentes
momentos del dia. Jacobs critica los modelos urbanisticos
modernos que priorizan la zonificacion monofuncional y la
homogeneidad, pues tienden a producir espacios muertos
y peligrosos durante gran parte del tiempo. Defiende, en
cambio,lacomplejidady laespontaneidad como condiciones
necesarias para el buen funcionamiento de la ciudad.

La seguridad, por tanto, se construye a partir de la
diversidad y la permanencia. Jacobs describe esto como el
“ballet de las aceras’, una coreografia continua y cambiante
dondedistintos actores ocupan elespacio publico,generando
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un equilibrio orgdnico entre libertad y proteccion. Una ciudad
segura no es la que se cierra tras rejas y camaras, sino la que
promueve calles activas, habitadas y socialmente integradas.

El Placemaking y la Gestion Participativa del Lugar

Resulta complejo construir una aproximacion rigurosa
al espacio publico sin reconocer la inestabilidad conceptual
que lo caracteriza. Como advierte ONU-Hdbitat (2019),
no existe una definicion Unica, porque la nocidn ha sido
abordada desde el disefio, la sociologia, la politica y la
historia. En términos operativos, sin embargo, la Carta del
Espacio Publico propone una definicion que condensa sus
elementos fundamentales: “Los espacios publicos son todos
los lugares de propiedad publica o de uso publico accesibles
y utilizables por todos de manera gratuita, o sin fines de lucro”
(ONU-Habitat, 2019, p. 26).

Esta definicion delimita condiciones como accesibilidad
y titularidad, pero también introduce una dimension
ética al concebirlo como un bien comun. Su cardcter no
lucrativo implica que su finalidad trasciende la rentabilidad
comercial, posiciondndose como el soporte de la vida
urbana en términos de equidad. Asi, el espacio publico es la
infraestructura social que materializa el derecho ala ciudad.

Es crucial distinguir entre “espacio” y “lugar”. Un espacio
fisico se convierte en lugar cuando es apropiado, significado y
experimentado por los sujetos. La calidad del espacio publico
no depende solo de sus metros cuadrados o sumobiliario, sino
de la manera en que es habitado vy resignificado por quienes
lo utilizan cotidianamente. Segun ONU-Hdbitat, las calles son
las mds utilizados debido a su versatilidad para acoger desde
el comercio informal hasta manifestaciones politicas.

Sin embargo, esta condicion multifuncional los hace
vulnerables a procesos de dominacion funcional, como el
desplazamiento del peaton por el trafico vehicular. Ante esto,
surgen enfoques contempordneos como el Placemaking,
que plantea una reorientacion del disefio urbano hacia la
construccion colectiva del lugar. El Placemaking reconoce
que los usuarios No son receptores Pasivos, sino co-creadores



del entorno. Involucrar a la comunidad desde el inicio aporta
un conocimiento histérico y funcional invaluable.

La metodologia del Placemaking se basa en tres
componentes interconectados:

1. Hardware: Estructuras fisicas e infraestructura.

2. Software: Las personas y las actividades que
determinan la utllidad del espacio.

3. Orgware: Procesos de gobernanza, mantenimiento
y rédes que sostienen ellugar en el tiempo.

Un espacio exitoso debe cumplir con cuatro atributos:
accesibilidad, comodidad, atractivo para actividades v,
sobre todo, sociabilidad. La sociabilidad es la cualidad mds
dificil de lograr, pero la mds importante, pues ocurre cuando
un espacio se convierte en el sitio favorito para encuentros
entre vecinos e interacciones con desconocidos. Para lograr
esto, se recomienda el uso de tdcticas experimentales de bajo
costo y alto impacto, denominadas Lighter, Quicker, Cheaper
(Mds ligero, mds rdipido, mds barato).

Sobre este enfoque experimental, el Project for Public
Spaces (2016) afirmar:

"Los mejores espacios experimentan con mejoras a
corto plazo que pueden probarse y refinarse a lo largo
de muchos afos. Elementos como asientos, cafeterias al
aire libre, arte publico, sefalizacion de cruces peatonales,
Jjardines comunitarios y murales son ejemplos de mejoras
que pueden lograrse en poco tiempo” (p. 17).

Finalmente, la gobernanza participativa es estructural.
ONU-Hdbitat introduce la nocion del espacio del publico,
entendida como la esfera donde los ciudadanos delegan
autoridad y confian recursos para el bien comun. Cuando
este pacto de confianza se debilita, el espacio publico pierde
calidad fisica vy, sobre todo, se ve comprometido como
soporte de la democracia. La intervencion urbana, por tanto,
no puede limitarse a lo fisicos; debe considerar las capas
simbdlicas, la memoria colectiva y la participacion activa
como |os cimientos de una ciudad sostenible y pertinente.

Identidad y Resignificacion: La Memoria Viva del Espacio

La resignificacion del espacio publico se presenta como
el proceso culminante de la apropiacion social, donde la
comunidad transforma el sentido original de un lugar para
adaptarlo a sus propias narrativas, memorias y necesidades
presentes (Trevifo et al, 2016, p. 1). Este fendmeno implica que
los actores colectivos habitan la infraestructura y generan
una red de sentidos que liga simbolos a representaciones,
permitiendo que la utilizacion del espacio sufra constantes
transmutaciones (Castoriadis, 2013). Los espacios urbanos
acumulan significados e identidades que terminan guiando
con mds fuerza los usos y afectos que la ciudad fisica
(Quesada, 2006). Por lo tanto, cualquier estrategia de
intervencion que pretenda ser verdaderamente sostenible
debe trascender la remodelacion de la infraestructura fisica
0 el espacio concebido, para sumergirse profundamente en
el campo simbodlico que gjusta la interpretacion social del
entorno (Trevifo et al, 2016, p. 3).

Este proceso de resignificacion implica un compromiso
por parte de los planificadores y gestores para reconocer las
practicas existentes y el sentido que la propia gente asigna a
sus acciones en el vivir cotidiano (Trevifio et al, 2016, p. 4). Al
evitar la imposicion de ldgicas externas que amenacen con
desplazar los usos locales legitimos, se combate la tendencia
neoliberal de convertir el sitio en un "no-lugar” o un ente
meramente escenogrdfico carente de identidad relacional
(Augé, 2000). La identidad de un espacio es un fendmeno
dindmico vinculado ala memoria colectivay ala apropiacion
cotidiana, donde el lugar se define como un depositario de
significados en constante reconstruccion (Entrikin, 2012). Es
a través de esta resemantizacion que el habitante deja de
ser un usuario espectador para convertirse en un actor que,
mediante la participacion ciudadana, ejerce un contrapeso
en las decisiones politicas que fomentan la comunidad
(Trevifo et al, 2016, p. 3).

Finalmente, cualquier intervencion que aspire a la

pertinencia social debe reconocer esta complejidad,
integrando a los habitantes en la formulacion de proyectos
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para evitar que el espacio comercial privado suplante
definitivamente el significado de lo publico (Trevifio et al, 2016,
p. 3). La resignificacion es el mecanismo mediante el cual la
vida publica prospera y se renueva, priorizando la creacion
de destinos vibrantes y el fortalecimiento del tejido social por
sobre el beneficio econémico (Trevifo et al, 2016, p. 3, 6).

MARCO LEGAL

La resignificacion del espacio publico, entendida desde el
placemaking, parte del reconocimiento del espacio publico
como un entorno social donde se construyen identidades,
se generan relaciones y se fortalecen vinculos comunitarios
al promover dindmicas participativas y de construccion
colectiva del lugar. Esta vision requiere sustentarse en un
marco legal que garantice la participacion ciudadana, la
accesibilidad, el uso equitativo del suelo y la sostenibilidad.

La Constitucion de la Republica del Ecuador (2008)
reconoce en su Art. 14 que la poblacion tiene derecho a “vivir
en un ambiente sano y ecoldogicamente equilibrado, que
garantice la sostenibilidad y el buen vivir, sumak kawsay”, 1o
cual otorga un sustento normativo para intervenir el espacio
publico desde criterios de calidad ambiental, sostenibilidad y
bienestar comunitario.

El derecho a la ciudad es esencial en la construccion de
una identidad colectiva, por lo que el Art. 31 sefala que “las
personas tienen derecho al disfrute pleno de la ciudad y de
sus espacios publicos, bajo los principios de sustentabilidad,
justicia social, respeto a las diferentes culturas urbanas
y equilibrio entre lo urbano vy lo rural” (Constitucion de la
Republica del Ecuador, 2008). Esto respalda la necesidad
de generar espacios mds inclusivos, democrdticos y
culturalmente representativos.

El espacio publico es concebido también como un
escenario de encuentro social y expresion cultural. El Art. 23
senala el derecho de las personas a “‘acceder y participar del
espacio publico como dmbito de deliberacion, intercambio
cultural, cohesion social y promocion de la igualdad en la
diversidad” (Constitucion de la Republica del Ecuador, 2008).
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En este contexto es vital entender que el espacio publico
no solo cumple funciones fisicas o de infraestructura, sino
también simbdlicas y comunitarias.

La participacion ciudadana, indispensable en procesos
de placemaking, estd respaldada por el Art. 95, que
garantiza la intervencion protagonica de la ciudadania en
la “toma de decisiones, planificacion y gestion de los asuntos
publicos (..) en un proceso permanente de construccion
del poder ciudadano” (Constitucion de la Republica del
Ecuador, 2008). Asimismo, establece que la participacion
requiere “los principios de igualdad, autonomia, deliberacion
publica, respeto a la diferencia, control popular, solidaridad
e interculturalidad”. Por lo que, los procesos de disefio y
transformacion del espacio publico deben incorporar
mecanismos inclusivos y de corresponsabilidad social.

De igual manera, el Art. 278 en el numeral 1, establece
que, para conseguir el buen vivir, las personas de manera
individual o colectiva pueden “participar en todas las fases
y espacios de la gestion publica y de la planificacion del
desarrollo nacional y local, y en la ejecucion y control del
cumplimiento de los planes de desarrollo en todos sus niveles”
(Constitucion de la Republica del Ecuador, 2008).

Finalmente, el rol de los gobiernos municipales resulta
determinante y el numeral 1 del Art. 264 establece que
poseen competencias exclusivas para  “planificar el
desarrollo cantonal y formular los correspondientes planes
de ordenamiento territorial, de manera articulada con la
planificacion nacional, regional, provincial y parroquial, con
el finde regular el uso y la ocupacion del suelo urbano y rural’,
ademds el numeral 7 que determina su responsabilidad de
"planificar, construir y mantener la infraestructura fisica y los
equipamientos de salud y educacion, asi como los espacios
publicos destinados al desarrollo social, cultural y deportivo,
de acuerdo con la ley” (Constitucion de la Republica del
Ecuador, 2008).

El Coédigo Orgdnico de Organizacion Territorial,
Autonomia y Descentralizacion (COOTAD) (2010) establece
el marco operativo que rige la gestion municipal vy las



intervenciones en el espacio publico. En literal a) del Art. 54 se
reconoce que entrelas funciones de los gobiernos autonomos
descentralizados municipales (GADM) estd “promover el
desarrollo sustentable (.) para garantizar la realizacion
del buen vivir’, en el literal c) se establece que corresponde
a los municipios “establecer el régimen de uso del suelo y
urbanistico’, lo que los convierte en actores fundamentales
para orientar procesos de transformacion y recuperacion del
espacio publico conforme a la planificacion territorial.

EI COOTAD (2010) también incorpora de forma explicita
la participacion ciudadana como eje de la gestion municipal.
El literal d) del Art. 54 dispone que el municipio debe
"implementar un sistema de participacion ciudadana para el
ejercicio de los derechos y la gestion democrdtica’, mientras
que el literal m) reconoce la responsabilidad del municipio de
“regular y controlar el uso del espacio publico cantonal y, de
manera particular, el gjercicio de todo tipo de actividad que
sedesarrolleenél’ (COOTAD, 2010). Ambos literales tienen una
estrecha relacion con la pertinencia de aplicar metodologias
participativas, como el placemaking, que requieren involucrar
a la comunidad en la formulacion y gestion de los espacios
publicos, asi como fortalecer la capacidad del gobierno
local para garantizar que los espacios publicos funcionen
adecuadamente, se mantengan activos y respondan a las
necesidades del entorno urbano.

En cuanto a las competencias exclusivas, el Art. 55
refuerza el rol municipal en la planificacion urbana, en el
literal a), al establecer que los GADM deben “planificar (..) el
desarrollo cantonal y formular los correspondientes planes de
ordenamiento territorial’, facultad que permite la integracion
de propuestas de resignificacion del espacio publico dentro
de una vision territorial de largo plazo (COOTAD, 2010).

El mismo articulo, en su literal g), sefiala que los municipios
también tienen la responsabilidad de “planificar, construir y
mantener la infraestructura fisica y los equipamientos de los
espacios publicos destinados al desarrollo social, cultural vy
deportivo’, lo que evidencia que la creacion, rehabilitacion y
gestion de plazas, dreas recreativas y otros espacios urbanos

forma parte de la competencia directa de los gobiernos
locales (COOTAD, 2010). Ademds, en el literal h, se enfatiza la
obligacion de “preservar, mantener y difundir el patrimonio
arquitectonico, cultural y natural del cantén y construir los
espacios publicos para estos fines” aspecto clave para
proyectos que buscan resignificar lugares con valor historico,
cultural o simbdlico (COOTAD, 2010).

Finalmente, el COOTAD (2010), define los bienes de uso
publico y, en su Art. 417, establece que estos espacios poseen
un uso “directo y general, en forma gratuita”. Asimismo, en
los literales a) al h) detallan los dmbitos que integran esta
categoria, como las vias de comunicacion y circulacion
(calles y avenidas), los espacios recreativos (plazas vy
parques), las aceras vinculadas a las vias, asi como casas
comunales, canchas, mercados y otros lugares de encuentro
comunitario. Reconocer legalmente al espacio publico como
un bien comun reafirma su relevancia para la vida urbana, la
cohesion social y la construccion colectiva del territorio.

La Ley Orgdnica de Ordenamiento Territorial, Uso y
Gestion del Suelo (LOOTUGS) (2016) establece el marco
normativo que orienta la planificacion, el uso y la gestion
del suelo en el pais, definiendo cémo deben organizarse
y administrarse los territorios. En su Art. 5, la ley dispone que
la gestion territorial se base por principios que aseguren
un desarrollo equilibrado vy justo. Entre ellos, destaca la
sustentabilidad, entendida como “el desarrollo sustentable,
el manejo eficiente y racional de los recursos, y la calidad
de vida de las futuras generaciones’, la equidad territorial
y justicia social, que busca “garantizar a la poblacion (..)
igualdad de oportunidades (...) y el acceso a servicios bdsicos
que garanticen el Buen Vivir’ (LOOTUGS, 2016); y la autonomia,
que faculta a los GAD ejercer sus competencias dentro del
marco constitucional. También incorporan la coherencia y
concordancia, que obligan a que las decisiones respondan
a las condiciones socioculturales, econdmicas y ambientales
de cada territorio y se articulen entre niveles de gobierno.

La ley, en su Art. 6, reconoce el derecho a la ciudad,
que implica ciudadania plena, participacion democrdtica y
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una funcion social y ambiental de la propiedad. Finalmente,
en sus Art. 7 y 8, reafirma la funciéon publica del urbanismo
y la necesidad de una distribucion equitativa de cargas y
beneficios entre los actores urbanos, garantizando vivienda
digna, hdbitat seguro y espacios publicos de calidad
(LOOTUGS, 2016).

La Ley Orgdnica de Participacion Ciudadana (2010)
complementa el marco constitucional al establecer que
su aplicacion es obligatoria para todas las personas e
instituciones vinculadas a actividades de interés publico. El Art.
2 define que son sujetos de participacion “todas las personas
enelterritorio ecuatoriano,las ecuatorianasy los ecuatorianos
en el exterior, colectivos, comunas, comunidades, pueblos
y nacionalidades indigenas, pueblos afroecuatoriano vy
montubio, y demds formas de organizacion licita”, cada actor
tiene la capacidad de incidir en la gestion publica.

En este sentido, la Ley orienta las dindmicas participativas
hacia la corresponsabilidad social y el fortalecimiento del
poder ciudadano, en su Art. 3, se define que su proposito
central es ‘incentivar el conjunto de dindmicas de
organizacion, participacion y control social’, destacando la
intervencion ciudadana en asuntos deinterés comun. Asu vez,
la ley busca “garantizar la democratizacion de las relaciones
entre la ciudadania y el Estado” y asegurar “la igualdad de
oportunidades de participacion (...) en los diversos espacios
e instancias creados para la interlocucion entre la sociedad
y el Estado”. También promueve ‘la formacion en deberes,
derechos y una ética de interés por lo publico que haga
sostenible los procesos de participacion y la consolidacion de
la democracia” y el respaldo a “iniciativas de participacion,
organizacion, gestion y control social impulsadas de forma
auténoma por la ciudadania” (Ley Orgdnica de Participacion
Ciudadana, 2010).

En el contexto local, el Plan de Desarrollo y Ordenamiento
Territorial (PDOT) del Cantén Ambato 2050 (2021) incorpora
lineamientos que vinculan la planificacion territorial con la
cohesion social, la convivencia y el fortalecimiento del sentido
de pertenencia. En el Plan, la cohesion social es “la interaccion
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social primaria articulada a los efectos estructurales de
la gestion politica institucional *, lo que permite integrar la
accion publica con la dindmica social y el capital comunitario
disponible. En su andilisis, el PDOT adyvierte que la conflictividad
social estd estrechamente ligada a ‘la  desigualdad
economica vy las relaciones de poder inherentes al sistema
actual’, manifestdndose tanto en dreas rurales como
urbanas, en el caso de las problemdticas sociales en base a
la percepcion de la ciudadania en Ambato, se evidencia en
"1 inseguridad en el espacio publico (robos, delitos) 2. violencia
de género e intrafamiliar 3. Malestar en torno a habilitacion,
acceso y mantenimiento del espacio publico 4. Alto consumo
de alcohol y drogas 5. Deficiencias en el transporte publico”
(GADMA, 2021, PDOT 2050).

En cuanto al acceso al espacio publico, el GADMA (2021)
en el PDOT 2050 retoma el mandato constitucional segun
el cual estos lugares deben ser dmbitos de “deliberacion,
intercambio cultural, cohesion social y promocion de la
igualdad en la diversidad’, lo que implica que la gestion
municipal debe superar un enfoque limitado a infraestructura
y mantenimiento. Bajo esta perspectiva, la calidad de los
espacios publicos se vincula directamente con la calidad de
vida y con evitar un “desarrollo territorial inequitativo’, como
lo establece la planificacion nacional. Esta base normativa
orienta la necesidad de fortalecer redes sociales, garantizar
accesibilidad, promover entornos seguros y ampliar la
oferta de espacios verdes, componentes esenciales para el
desarrollo urbano sostenible y la resignificacion del espacio
publico.

El Plan de Uso y Gestion del Suelo 2033 (PUGS) del cantoén
Ambato (2021) orienta el desarrollo territorial mediante
objetivos estratégicos que guian la gestion del suelo y la
organizacion urbana. En el componente estructurante, los
objetivos estratégicos se organizan en varios dmbitos, entre
ellos,elcomponente sociocultural, el plan plantealanecesidad
de "fortalecer laidentidad del Cantdon Ambato, al reafirmar las
manifestaciones interculturales del territorio e implementar
espacios publicos, deportivos y culturales inclusivos que
dinamicen la cohesion social”. Asimismo, establece como



prioridad “garantizar la elevacion de la calidad de vida de la
poblacion, alimplementar politicas publicas, servicios bdsicos
y sociales y sistemas de prevencion, proteccion y atencion
integral” (GADMA, 2021, PUGS 2033).

En el componente econdmico del PUGS 2033,
el GADMA (2021) busca consolidar las capacidades
productivas del canton mediante lineamientos dirigidos
a ‘fortalecer, desarrollar y diversificar la produccion
agropecuaria, artesanal, manufacturera, agroindustrial e
industrial del canton”, ademds de estructurar un sistema
de comercializacion abierta y especializada. Esto se
operacionaliza mediante instrumentos como el Plan de
fortalecimiento cantonal de la red de Plazas y Mercados vy el
Programa de Plazas, Mercados y Centros de Mercadeo.

En cuanto al componente de Asentamientos Humanos,
Movilidad, Energia y Conectividad, se determina como
lineamiento central la recuperacion y ampliacion del espacio
publico para promover modos de movilidad sostenible. Para
ello propone “implementar zonas semi peatonalizadas,
ciclorrutas, ciclovias y bulevares” en sectores estratégicos
de la ciudad. En concordancia con las competencias
asumidas en transito y seguridad vial, el documento sefiala
que aproximadamente “95% de vigjes se realiza en modo
no motorizado’, lo que exige infraestructura peatonal
segura y accesible, incluyendo aceras dimensionadas segun
demanda, rampas, superficies tdctiles, luminacion adecuada
y cruces correctamente sefalizados (GADMA, 2021, PUGS
2033).

La movilidad sostenible se reconoce como un eje
estructural de la planificacion urbana. Por ello, el GADMA
(2021) identifica la congestion vial como un efecto del modelo
de transporte centrado en el automovil y resalta la necesidad
de adoptar politicas que reduzcan impactos ambientales,
mejoren la accesibilidad y fomenten alternativas sustentables.
Bajo este enfoque, la movilidad sostenible se entiende como
un modelo que busca “el uso equitativo del sistema vial’, asi
como la disminucion de la contaminacion y el fortalecimiento
de un transporte publico seguro vy eficiente (GADMA, 2021,

PUGS 2033).

Por otra parte, el Componente Urbanistico del PUGS
(2021) desarrolla los estandares aplicables al espacio
publico. Retoma la definicion de la LOOTUGS, que establece
que el espacio publico incluye los lugares donde “todas
las personas tienen derecho a estar y circular libremente”’,
concebidos para usos sociales, recreativos o de descanso.
El PUGS advierte que, aungue los indicadores urbanisticos
permiten establecer condiciones minimas, estos “no alcanzan
a plasmar la importancia” del espacio publico en ciudades
latinoamericanas con altos niveles de desigualdad, donde
constituye un dmbito esencial de encuentro e interaccion
colectiva (GADMA, 2021, PUGS 2033).

Finalmente, para efectos normativos, el plan distingue
entre dos categorias. El espacio publico efectivo, conformado
por “zonas verdes, parques, plazas y plazoletas’, corresponde
a dreas de estancia; mientras que el espacio publico no
efectivo, integrado por ‘“alamedas, andenes, ciclorutas,
aceras y calzada’, estd destinado a la circulacion. Esta
clasificacion permite determinar estdndares y requerimientos
diferenciados segun su funcion dentro del tejido urbano
(GADMA, 2021, PUGS 2033).

El Plan de Movilidad Urbana Sostenible (SUMP) (2022)
surge como und iniciativa para la actualizacion del Plan
Maestro de Transporte y Movilidad del canton Ambato;
debido a que se trata de un proyecto planteado con la
metodologia MobiliseYourCity, la cual busca fortalecer vy
mejorar la planificacion y financiacion de la movilidad urbana.
A partir de este enfoque, el GADMA (2022) plantea que el
SUMP orienta la transformacion del sistema de movilidad
del cantdn priorizando la calidad del espacio publico vy la
experiencia urbana de las personas. De esta manera, el plan
reconoce que la movilidad articula el desplazamiento vy, a
su vez, es un factor determinante en la configuracion social,
ambiental y funcional de la ciudad, especialmente en dreas
centrales y de alta actividad, entre las zonas identificadas se
encuentran los entornos de mercados y parques.

En este contexto, el SUMP sefiala que su proposito es
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“propiciar cambios estructurales en la movilidad en pos de
lograr que Ambato pueda ser mds inclusiva, habitable y
eficiente en el conjunto de sus territorios urbanos y rurales”
(GADMA, 2022). A su vez, el plan vincula de forma directa
la movilidad con la configuracion del espacio publico,
cuestionando el modelo tradicional centrado en el vehiculo
particular e incluye la sostenibilidad, al seAalar que:

"La incorporacion del concepto de sostenibilidad (..)
implica que el sistema de transporte ha de propender a
consolidar un nuevo modelo de desarrollo urbano igualitario
(accesible para todos y con énfasis de género); saludable
(reduccion de la siniestralidad y la contaminacion); y amigable
(integracion social del encuentro y la convivencia segura). Asi
las cosas, la movilidad en Ambato ha emprendido un cambio
en su modelo, con una visidn hacia la sostenibilidad basada
en laintroduccion de nuevos factores tecnicos, institucionales,
legales, sociales y financieros” (GADMA, 2022).

El nuevo modelo de movilidad planteado se orienta a
disminuir las inequidades espaciales, sociales y ambientales
generadas por la concentracion de intervenciones en
la vialidad del centro de la ciudad y en algunos accesos
y corredores principales del casco urbano; por tanto, el
SUMP regula los flujos de transito, asi como propone una
reconfiguracion del espacio urbano como soporte de la vida
colectiva, lo cual se alinea directamente con los principios
del placemaking. De esta manera, el enfoque que adopta el
SUMP resulta pertinente y necesario para la resignificacion
del espacio publico al promover su recuperaciéon como
lugar de encuentro, caminabilidad y convivencia, elementos
esenciales para fortalecer el sentido de lugar en espacios
como el entorno del Mercado Modelo junto con repensar
el espacio publico de manera integral, entendiéndolo
como el conjunto de calzada y aceras, al incorporar la
movilidad, la permanencia y la apropiacion social con el fin
de considerarlas como dindmicas que forman parte del uso
cotidiano del lugar y se superponen de manera constante en
la experiencia urbana de quienes lo habitan y transitan.
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DISENO METODOLOGICO
LINEA Y SUBLINEA DE INVESTIGACION

Segun la estructura de lineas de investigacion de la
Universidad Tecnoldgica Indoameérica, se establece como
eje principal la Linea 1, vinculada a los Sistemas Territoriales
dentro de los Estudios Urbanos y Territoriales (EUT), mientras
que la sub linea corresponde a Asentamientos Humanos e
Integracion Sociall.

ENFOQUE DE INVESTIGACION

Segun lo planteado por Fuster (2019), el enfoque
cudlitativo de orden fenomenoldgica aplicado a una
investigacion se basa en “el estudio de las experiencias de
vida (...) desde la perspectiva del sujeto” (p. 202). Este enfoque
aborda dimensiones de la existencia humana que van mds
allg de lo cuantificable y reconoce el sentido que envuelve
lo cotidiano, lo que el autor denomina el “mundo de la vida”,
entendido como la realidad vivida diariamente (Fuster, 2019, p.
202-207). A partir de este sustento tedrico, el estudio adopta
un enfoque cudlitativo para comprender como los actores
sociales experimentan y otorgan significado a su relacion con
el espacio publico del Mercado Modelo.
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En correspondencia con esta perspectiva, el estudio
se llevard a cabo mediante técnicas etnograficas como
la observacion, entrevistas y andlisis de contenidos. Estas
herramientas permitirdn registrar de manera directa las
dindmicas, interacciones y emociones de los actores sociales
que habitan, transitan y utilizan el sector. Con ello, se busca
obtener una vision integral y contextualizada sobre las
condiciones, necesidades vy significados que configuran el
espacio publico del sector del Mercado Modelo.

MODALIDAD DE INVESTIGACION

La presente investigacion articula dos modalidades
metodoldgicas: la documental y la de campo, dado que
ambas permiten comprender el problema estudiado con
mayor amplitud y profundidad, abordando las dindmicas
presentes en el territorio. La modalidad documental se centra
en la revision y andlisis de fuentes bibliogrdficas que aportan
una base tedrica solida para identificar conceptos, enfoques
y criterios pertinentes al objeto de estudio.

Por otro lado, la modalidad de campo implica la
recoleccion directa de informacion en el territorio donde
se ubica el objeto de estudio. Esta aproximacion permite un
acercamiento real del espacio y situado a las dindmicas del
territorio. Mediante este proceso, es posible reconocer las



necesidades del sector, las interacciones que se desarrollan
en el lugar y los elementos que requieren fortalecimiento,
logrando asi una comprension mds completa del drea de
estudio.

ALCANCE DE INVESTIGACION

La investigacion se plantea con un alcance exploratorio
y descriptivo. El alcance exploratorio permite aproximarse
al objeto de estudio y reconocer de manera inicial las
dindmicas sociales y espaciales que inciden en la forma en
que los usuarios interactuan con el espacio publico; ademds,
permite identificar nuevas perspectivas, generar preguntas
relevantes y obtener informacion sobre como los actores
urbanos perciben, utilizan y significan su entorno, aportando
una compresion general que orienta el desarrollo posterior
del estudio.

De manera complementaria, se incorpora un alcance
descriptivo para caracterizar las condiciones  fisicas,
sociales y funcionales, sus problemdticas, las necesidades
y las particularidades del espacio publico estudiado. Este
nivel permitird registrar y organizar la informacion obtenida
mediante técnicas cualitativas, ofreciendo un panorama
detallado sobre como los usuarios se relacionan con el
entorno y que elementos condicionan su experiencia.

POBLACION Y MUESTRA

La investigacion utilizard un muestreo no probabilistico
para  seleccionar o los participantes que  permitan
comprender de manera directa el uso y las dindmicas del
espacio publico. Se recurrird al muestreo por juicio paraincluir
a profesionales cuyas experiencias y conocimientos resulten
relevantes para entender el espacio publico, mediante lo cual
se generen espacios adecuados para los actores sociales.
Asimismo, se aplicard un muestreo por conveniencia para
incorporar a usuarios presentes en el lugar, seleccionados
segun su disponibilidad y cercania al entorno de estudio. Este
grupo incluird a personas que realicen actividades como
caminar, socializar, transitar o permanecer en el espacio,

porgue sus prdcticas cotidianas permiten identificar patrones
de uso, necesidades y limitaciones del drea. De esta manera,
la muestra estard compuesta tanto por usuarios habituales
como por actores con formacion técnica, lo que facilitard
una comprension integral del comportamiento del espacio y
de quienes lo habitan o transitan.

TECNICAS DE RECOLECCION DE DATOS

Creswell (2013) plantea el circulo de recoleccion de
datos, considerando que una investigacion cualitativa en el
proceso de recoleccion contempla una serie de actividades
y expone que hay formas para recolectar informaciones:
observaciones, entrevistas, documentos y material audio
visual (p. 74). Por lo tanto, los elementos involucrados
necesarios se plantean de manera integral y detallada para
el proceso de obtencion de la informacion que se requiere
para el estudio.

Técnica de recopilacion de datos:
Observacion directa

La observacion directa es una técnica fundamental
porque permite al investigador captar comportamientos
e interacciones en el contexto real del sitio. Creswell
enfatiza que el investigador actua como instrumento clave,
registrando de manera sistemdtica lo que ocurre en el
campo, mediante notas detalladas, descripciones narrativas
o esquemas que reflejen la dindmica social (Creswell, 2013).En
este caso, la observacion directa se llevard a cabo con el fin
de caracterizar el estado actual de las interacciones sociales
y espaciales considerando registrar flujos, permanencias,
interacciones sociales y aspectos fisico—espaciales mediante
recorridos en diferentes horarios.

Instrumento: Ficha Etnogrdfica

La ficha etnogrdfica como recurso metodoldgico que
organiza vy sintetiza la informacion obtenida en el trabajo de
campo porgue funciona como un registro estructurado que
incluye datos sobre el lugar, los actores sociales, las prdcticas
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culturales y las interacciones observadas, permitiendo
sistematizar la experiencia vivida y facilitar el andlisis posterior.
Creswell (2013) la plantea como una herramienta que
documenta hechos y refleja la interpretacion del investigador,
integrando descripciones y categorias que dan coherencia
al proceso de indagacion cualitativa. Bajo estas condiciones,
laficha etnogrdfica, se va a utilizar para recopilar informacion
detallada sobre el espacio y sus dindmicas, asi como
evidenciar momentos sobre el estado actual para entender
como el entorno influye en los actores sociales.

Entrevistas semiestructuradas

La entrevista concede la posibilidad de acceder
directamente a las experiencias, percepciones y significados
que los participantes atribuyen a su realidad. Creswell (2013)
enfatiza que la entrevista semiestructurada combina un
guion previo con la posibilidad de adaptar y profundizar
en ciertos temas segun las respuestas porque se busca que
sea un espacio de didlogo donde el investigador fomente
confianza y empatia para que los informantes expresen
narrativas profundas y contextuales.

Por lo que, esta técnica se empleard para obtener
informacion directa de los actores urbanos que habitan,
utilizan y transitan el sector del Mercado Modelo, tales como
residentes, usuarios, comerciantes y trabajadores porque las
entrevistas permitirdn identificar necesidades, percepciones
y demandas relacionadas con el espacio publico.

Instrumento: Guion de Entrevista

El guion orienta el desarrollo de la entrevista y funciona
ComMo una guia para organiza los temas y preguntas a tratar.
Creswell (2013) subraya que debe ser flexible, permitir la
espontaneidad del participante y servir como estructura
que asegura la coherencia del proceso vy la cobertura de los
aspectos relevantes del estudio. El guion refleja las decisiones
previas sobre el enfoque y los objetivos que logran mantener
un hilo conductor durante la interaccion. Por este motivo,
en este estudio se disefiardn cuestionario adaptados para
cada actor social a ser entrevistado primando las preguntas
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abiertas evitando restricciones entre el entrevistado y el
investigador.

Revision documental

Los documentos se consideran una fuente esencial
porque aportan evidencia escrita que complementa las
entrevistas y observaciones. Creswell (2013) sefiala que
pueden ser oficiales (informes, actas, registros institucionales)
o personales (cartas, diarios, memorias), y que su andlisis
permite contextualizar los fendmenos estudiados desde
multiples perspectivas. Lainformacion se debe tratar con rigor
criticoreconociendo que reflejan prdcticas sociales, culturales
y organizacionales, por lo que facilitan la triangulacion de
datos. Por esta razon, se realizard una revision documental
para organizar los criterios metodologicos y conceptuales
necesarios para la formulacion de los ejes de intervencion.

Instrumento: Fichas revision documental y cartografica

La ficha documental como instrumento metodologico
que organiza vy sintetiza la informacion extraida de los
documentos revisados. Creswell (2013) la plantea como
un registro estructurado que incluye datos bdsicos de
identificacion, fragmentos relevantes y categorias analiticas
que facilitan la interpretacion. Su utilidad se vincula a la
sistematizacion de informacion escrita, mantener coherencia
metodoldgica y vincular los hallozgos documentales con
las demds técnicas de recoleccion. Las fichas de estes tipo
permitird recopilar informacion sobre la investigacion para
explicar en sintesis las estrategias que se plantean con la
metodologia de placemaking.

Andilisis de contenido

El andlisis de contenido es una técnica sistemdtica
para examinar y organizar la informacion recolectada en
un estudio cualitativo. Creswell (2013) lo describe como
un proceso de codificacion y categorizacion de datos
provenientes de textos, imagenes, audio o video con el fin de
identificar patrones, temas vy significados relevantes. Ademds,
busca comprender la intencionalidad, contexto y sentido del



contenido analizado asegurando rigor y coherencia en la
investigacion. Lo que permitird sistematizar, analizar e inferir
sobre la informacion recopilada mediante observaciones,
entrevistas y revision documental.

Instrumento: Fichas de Reporte

Las fichas de reporte se plantean como instrumentos de
sintesis que concentran la informacion obtenida con cada
técnica de recoleccion en un formato claro y organizado.
Creswell (2013) las concibe como registros que incluyen
datos bdsicos, citas textuales o descripciones relevantes y un
apartado de interpretacion preliminar. Su principal funcion es
servir de puente entre la recoleccion y el andlisis, permitiendo
visualizar la informacién y facilitar la comparacion entre
fuentes. Al tener un cardcter sistemdtico, facilita la gestion de
datos, en el proceso de andilisis de la informacion recolectada,
para la revision de lineamientos relacionados con el espacio
publico.

PROCESAMIENTO DE DATOS
Ficha de revision documental

Creswell (2013) plantea la ficha de revision documentall
como una técnica que sistematizar y codificar los fragmentos
relevantes de cada documento obtenido, por lo que su
estructura incluye un resumen del contenido, citas textuales
significativas y observaciones interpretativas del investigador
dado que facilita la comparacion entre documentos vy la
triangulacion con otras técnicas utilizadas. En este caso,
las fichas elaboradas permitirdin sintetizar la informacion
recopilada sobre criterios metodoldgicos y estrategias de
intervencion, organizdndolas segun su pertinencia para los
ejes definidos.

Tabulacion de informacion

La informacién obtenida en campo requiere ser
examinada y resumida para emitir conclusiones sobre las
fuentes bibliogrdaficas establecidas en el marco tedrico.
El objetivo de este proceso es priorizar la informacion

recolectada para que sea la base soélida y la guia de todo el
proceso hasta la formulacion de estrategias de intervencion
del espacio publico.

Narrativa grdfica e insight

Las narrativas grdficas permiten obtener extractos de
experiencias y perspectivas de la informacion obtenida
de los actores sociales por entrevistar y de los procesos
de observacion por realizar. Con base en las técnicas e
instrumentos utilizados, se elaborard una narrativa grdfica
que represente las dindimicas sociales observadas y a partir
de ello, se desarrollard un primer esquema conceptual que
servird como sustento para las estrategias de intervencion.

Matrices comparativas

Las matrices comparativas permiten organizar y
relacionar los datos recolectados para contrastar el
contenido recopilado durante la revision documental y el
andlisis de campo. En este caso, estas matrices permitirdn
seleccionar y estructurar las estrategias de intervencion
urbana aplicables al espacio publico del Mercado Modelo.
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ANALISIS Y RESULTADOS

Para el desarrollo de la presente tesis y el cumplimiento
de los objetivos planteados, se estructurd un proceso
metodoldgico acorde a la delimitacion del problema vy el
alcance de la investigacion. El proceso se organizé a partir
de tres niveles de proximidad definidos: barrial, cercana
e inmediata, los cuales permitieron abordar el andlisis del
sector desde distintas escalas espaciales.

El drea de estudio se localiza en la zona céntrica de la
ciudad, condiicion que incide directamente en la complejidad
de los procesos de cohesion social, debido a la ausencia de
barrios formalmente conformados o reconocidos tanto por
la comunidad como por la municipalidad. En este contexto,
el Mercado Modelo adquiere un rol fundamental dentro
del sector, al formar parte de la Red de Plazas y Mercados,
la cual se organiza mediante una estructura jerdrquica
conformada por un presidente y representantes por cada
rama econdmica (frutas, verduras, ropa y otros productos),
quienes coordinan la actividad de los comerciantes.

Con base en estas caracteristicas territoriales 'y
organizativas, se definieron los rangos de andlisis para cada
nivel de proximidad. En nivel barrial se establecio un radio
aproximado de 250m alrededor del Mercado Modelo;
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para el nivel cercano se considerd la cuadra proxima al
equipamiento; vy, para el nivel inmediato se identificaron las
calles que colindan directamente con sus fachadas. Esta
delimitacion permitié obtener informacién precisa sobre
el sitio, su comunidad vy las actividades que se desarrollan
en el sector, constituyéndose en la base para identificar
potencialidades y problemdticas que posteriormente
orientan el planteamiento de estrategias de intervencion en
el espacio publico con enfoque de placemaking.

A partir de esta delimitacion metodoldgica, el proceso
de investigacion se estructurd en tres momentos. El primero
correspondio al levantamiento de informacion  primaria
mediante observacion directa, a partir de recorridos a pie y
recorridos con dron, complementados con un amplio registro
fotogrdfico. En el segundo momento se recolectd informacion
cualitativa mediante el acercamiento a los actores sociales
gue ocupan de manera permanente el espacio publico del
sector, asi como la consulta a expertos en placemaking,
con el objetivo de comprender criterios aplicados en otros
casos de estudio y reconocer formas de intervencion desde
perspectivasinternacionales, nacionales y locales. Finalmente,
en un tercer momento, se interrelaciond la informacion
recolectada y analizada, la bibliografia revisada vy el criterio
técnico del investigador con el fin de formular estrategias
adaptadas al contexto del Mercado Modelo.
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Figura 11.
Esquema explicativo del objetivo 1

Identificar el estado actual del espacio

publico del sector del Mercado Modelo de
la ciudad de Ambato mediante técnicas de
investigacién como la observacion directa.
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El levantamiento de informacion para el cumplimiento del
Objetivo 1se desarrollé mediante un andlisis del estado actual
del espacio publico, organizado a partir de los tres niveles de
proximidad definidos: barrial, cercana e inmediata. En el nivel
de proximidad barrial se estudié la articulacion del sector
con el entorno urbano de mayor escala y su incidencia en las
dindmicas cotidianas del drea de estudio, a partir de lo cual
se elabord un andlisis FODA de los elementos identificados; en
el nivel de proximidad cercana se analizaron las conexiones
peatonales vy la relacion funcional del Mercado Modelo con
los espacios publicos colindantes mediante el estudio de flujos
peatonales, transito vehicular y puntos de permanencia; v,
finalmente, en el nivel inmediato se abordaron las dindmicas
directamente vinculadas al entorno del equipamiento, tales
como los actores urbanos, los elementos fisicos del espacio,
las actividades de permanencia y los medios de transporte
mds utilizados.

NIVEL DE PROXIMIDAD BARRIAL

En primera instancia se abordd el nivel de proximidad
barrial, debido a que este permite reconocer de manera
generallas condiciones estructurales del drea de estudio, tales
como la accesibilidad a infraestructura y servicios urbanos
(servicios bdsicos, equipamientos y espacios publicos), la
conectividad delsector,con énfasisenelandilisis del transporte
publico, asi como la relacion con equipamientos urbanos y la
distribucion de usos de suelo (residencial, comercial, mixto y
otros). Estos elementos influyen directamente en las dindmicas
de ocupacion y funcionamiento del espacio publico.

Para ello, la informacion recolectada fue sistematizada
mediante mapeos temdticos elaborados a partir de
observacion en campo y revision de informacion territorial
proveniente del Geoportal del GAD Municipalidad de
Ambato, el cual dispone de datos georreferenciados sobre
la localizacion de servicios y equipamientos. Este proceso
permitié representar graficamente las principales variables
urbanas del sector y establecer una base técnica para el
andilisis posterior.



Figura 12.
Mapa sobre la movilidad en el Sector del Mercado Modelo
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Elaboracién Propia:
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Figura 13.
Mapa sobre el transporte publico en el Sector del Mercado Modelo
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Figura 14.
Mapa sobre los equipamientos publicos del Sector del Mercado Modelo
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Figura 15.
Mapa sobre el uso de suelo en el Sector del Mercado Modelo
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Figura 16.
Mapa de actividades en el espacio publico del Sector del Mercado Modelo
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Figura 17.

Sintesis del andlisis en el nivel barrial del Sector del Mercado Modelo
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NIVEL DE PROXIMIDAD BARRIAL: ANALISIS Y
CONCLUSIONES

Entre los mapeos realizados se incluyen el mapa de
movilidad, orientado a identificar las vias principales y la
direccién de los flujos vehiculares; el mapa de transporte
publico urbano, para reconocer las rutas de los buses
y las paradas en las cuadles las personas embarcan y
desembarcan; el mapa de equipamientos publicos, que
permitid reconocer el acceso a mercados, dreas verdes y
edificaciones que prestan servicios al sector; el mapa de uso
de suelo, destinado a determinar los usos predominantes;
el mapa de flujos peatonales y permanencias, destinado
a identificar las calles de mayor transito peatonal vy las
actividades mds recurrentes en el espacio publico del sector;
y, finalmente, un mapa de sintesis que integra los principales
hallazgos del andilisis territorial.

El centro de la ciudad es una zona urbana consolidada
y, en consecuencia, el sector del Mercado Modelo cuenta
con acceso a servicios bdsicos, dreas verdes, transporte
publico y cercania a entidades publicas y administrativas.
Estas condiciones refuerzan su rol como un punto estratégico
de concentracion de flujos, al formar parte de los accesos
al centro urbano y funcionar como nodo de conexion para
distintos desplazamientos. Si bien una de las principales
paradas de transporte publico ha sido desplazada una
cuadra, el sector mantiene una alta aglomeracion de
usuarios debido a la presencia de paradas secundarias y
recorridos de paso.

En este contexto, el mapa de movilidad evidencia una
alta concentracion de flujos peatonales en las vias que
colindan directamente con el Mercado Modelo, asicomo una
jerarquizacion clara entre calles principales y secundarias.
Los recorridos peatonales responden principalmente a
actividades comerciales, acceso al transporte publico y
desplazamientos de paso, lo que refuerza el cardcter del
sector como un nodo de trdnsito urbano mds que como un
espacio de estancia. De manera complementaria, el mapa
de transporte publico permite identificar la localizacion

de paradas, recorridos y dreas de mayor demanda,
evidenciando que la proximidad del mercado a estos
puntos incrementa la intensidad de uso del espacio publico,
especialmente en las zonas inmediatas a las paradas,
donde se concentran actividades de espera, intercambio y
comercio informall.

Por su parte, el mapa de equipamientos publicos
evidencia la presencia y proximidad de equipamientos
relevantes, como mercados, parques y edificaciones de
servicio publico, los cuales generan una afluencia constante
de usuarios al sector. Sin embargo, se identifica una escasa
articulacion espacial y funcional entre estos equipamientos
y el espacio publico inmediato, lo que limita su potencial
como espacios de encuentro e interaccion social y reduce
las posibilidades de permanencia prolongada. Ademds, esta
falta de articulacion condiciona los usos del espacio publico
a horarios especificos, principalmente asociados a la jornada
administrativa comprendida entre las 8hOO vy las 18hOO.
Esta dindmica se modifica durante los dias de feria o fechas
festivas, cuando la actividad de los mercados se extiende
hasta las 20h00 o 22hO0, respectivamente.

Asimismo, el mapa de uso de suelo muestra el predominio
del uso comercial, acompanado por usos residenciales y de
servicios en menor proporcion. Esta configuracion evidencia
una alta presion sobre el espacio publico, principalmente
derivada de actividades econdmicas formales e informales,
lo que condiciona las dindmicas de apropiacion y restringe
la diversidad de usos vinculados a la recreacion y la
estancia. En relacion con ello, el mapa de flujos peatonales y
permanencias muestra una continuidad funcional asociada
al comercio entre las distintas cuadras, en donde las
actividades comerciales desplazan otras posibles prdcticas
en el espacio publico. Se identifican zonas con alta intensidad
de uso frente a otras con baja interaccion, lo que refleja una
distribucion desigual de las dindmicas urbanas y una limitada
conexion entre los espacios publicos del sector.

Finalmente, el mapa de sintesis integra los resultados
obtenidos en los mapeos anteriores y permite reconocer
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las fortalezas y oportunidades del sector, tales como la alta
afluencia peatonal, la centralidad urbana vy la diversidad de
actores sociales. De manera complementaria, se identifica las
debilidades y amenazas recurrentes, como la predominancia
del uso comercial, la ausencia de espacios destinados a
la permanencia vy la falta de elementos que fomenten la
interaccion social. Estos hallazgos constituyen una base para
la formulacion de estrategias de intervencion en el espacio
publico con enfoque de placemaking.

NIVEL DE PROXIMIDAD CERCANA

El levantamiento de informacion correspondiente al
nivel de proximidad cercana requirid una planificacion
previa, la cual permitié organizar las visitas al sector de
estudio de manera sistemdtica. En esta escalg, es importante
reconocer el uso mixto del suelo, caracterizado por la
coexistencia de actividades comerciales y residenciales.
Por lo que la ocupacion del espacio publico se encuentra
predominantemente asociada a dindmicas comerciales,
tanto vinculadas directamente al Mercado Modelo como
generadas por actividades auténomas.

Para la recolecciéon de datos en campo se aplicod la
técnica de observacion directa, apoyada principalmente
en la observacion aérea mediante el uso de dron, debido a
que permitid registrar con mayor precision la configuracion
espacial del sector, los patrones de ocupacion y las dreas
de mayor y menor intensidad de uso. Esta herramienta
facilitd una lectura integral del entorno cercano del Mercado
Modelo, al permitir identificar relaciones espaciales como el
transito vehicular y los flujos peatonales, asi como dindmicas
urbanas que resultan menos perceptibles desde el nivel del
suelo, tales como puntos de permanencia fuertes y débiles.

La recoleccién de datos se desarrolld mediante
recorridos planificados y repetitivos, realizados en tres dias
distintos con el fin de registrar la variabilidad de usos y
dindmicas del sector en funcion de su actividad comercial:
un lunes correspondiente al dia de feria, caracterizado
por un alto flujo de usuarios; un martes identificado como
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dia de comercio regular, con flujo medio; y un domingo,
gue presenta un menor nivel de actividad. Asimismo, los
recorridos se ejecutaron en tres franjas horarias: marnana,
tarde y noche, lo que permitid reconocer los cambios en los
actores sociales presentes y en las formas de apropiacion del
espacio publico alo largo del dia.

El levantamiento se complementd con registros
fotogrdficos obtenidos mediane dron, los cuales constituyeron
el insumo principal para la elaboracion de fichas de
observacion que documentan y organizan la informacion
recopilada en funcién de variables espaciales y funcionales
del espacio publico, facilitando su posterior sistematizacion
mediante fichas de sintesis.

A continuacion, se presentan las fichas de observacion
correspondientes al nivel de proximidad cercana, elaboradas
a partir del levantamiento fotogrdfico aéreo y organizadas
segun las variables analizadas en los recorridos realizados.

Figura 18.
Recoleccion con el dron, se observa mi presencia
junto el encargado del dron.



Tabla 2.

Cronograma de visitas a campo planificado

CRONOGRAMA DE VISITAS A CAMPO EN EL SECTOR DEL MERCADO MODELO

: TIPO DE FRANJA NIVEL DE
DIA : HORARIO ACTIVIDAD PRINCIPAL HERRAMIENTAS UTILIZADAS
DIA HORARIA PROXIMIDAD
MaRana O7hO0 a Observacion de dindmicas Inmediata -
O9h00O comerciales y flujos peatonales Cercana
Ficha de observacion aérea
Dia de Tarde 13hO0 a Registro de ocupacion del junto con fotografias captadas Cercana
Lunes feria 15hO0 espacio publico y permanencias condrony dlorlo]de campo
junto con fotografias tomadas
B o con dispositivo movil v
Noche 19h00 a Observacion de actividades Inmediata -
21hOO nocturnas y seguridad percibida Cercana
Mafana O7hO0 a Observacion de dindmicas Inmediata -
O9h0O0O comerciales y flujos peatonales Cercana
Ficha de observacion aérea
. 13hO0 a Registro de ocupacion del junto con fotografias captadas
Tarde ¥ Cercana
Martes Comercio 15h00 espacio publico y permanencias con dron y diario de campo
Regular . .
junto con fotografias tomadas
con dispositivo movil
Noche 19hO0 a Observacion de actividades Inmediata -
21hO0O nocturnas y seguridad percibida Cercana
Mafana O7h00 a Observacion de dindmicas Inmediata -
O9hO0O comerciales y flujos peatonales Cercana
Ficha de observacion aérea
Baja . junto con fotografias captadas
Domingo  actividad Tarde 13h00 a Reg\strg de ocupacion del con dron vy diario de campo Cercana
} 15h0O0 espacio publico y permanencias . .
comercial Jjunto con fotografias tomadas
con dispositivo movil
Noche 19hO0 a Observacion de actividades Inmediata -
21hO0O nocturnas y seguridad percibida Cercana
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Figura 19.
Recorrido base realizado con el dron
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FICHA DE OBSERVACION AEREA DEL SECTOR DEL MERCADO MODELO

] HORADE
HORARIO  Maiana FINALIZACION 7n©©

HORA DE
INIClo ~ 7ho°

AUTOR Paula Galdrraga FECHA Lunes, 8/12/2025

CLIMA  Frio, soleado, vientos medios FOTOGRAFIA DEL LUGAR OBSERVADO

- - | TR G SRR
TEMA Registro aéreo de la estructura urbanag, flujos y ;“ = %" = ’!"!{E
relaciones espaciales del sector del Mercado Modelo | ==
OBJETIVO

Registrar y analizar la configuracion urbana del sector del
Mercado Modelo, documentando cada cuadra desde sus
esquinas, con el fin de identificar patrones de ocupacion del
suelo, jerarquia vial, relaciones entre edificacion y espacio
publico, nodos de actividad y flujos predominantes, para
comprender el funcionamiento espacial del drea'y su
influencia en las dindmicas urbanas del entorno.

Leyenda
Recorrido Realizado

Mercado Modelo
@ Puntosregistrados fotogrdficamente
— Direccion delatoma
() Puntos de permanencia
Direccidon del camino peatonal
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Leyenda
Ubicacion

o Calle E.Espejo @ Calle T. Sevilla

e Av.12 de Noviembre @ Calle Primera Imprenta
e Calle T. Sevila @ Calle V.Maldonado
O caleT.Sevila ® Calle V. Maldonado
6 Av.Cevallos @ Av.12 de Noviembre

0 Calle Mariano Egliez @ Calle JuanB. Vela
o Calle Primera Imprenta @ Calle Juan B. Vela
6 Calle Primera Imprenta @ Calle E.Espejo
0 Cadlle Primera Imprenta

DESCRIPCION

Trdnsito vehicular alto en un sentido, pocas
personas circulando hacia la parada de
buses y un punto de permanencia.

DESCRIPCION

Trdnsito vehicular medio en ambos sentidos,
personas circulando hacia el Mercado
Modelo y pocos puntos de permanencia

B = = r = —

DESCRIPCION

Transito vehicular bajo en ambos sentidos,
personas circulando hacia el Pargue
Cevallos y varios puntos de permanencic.

Y {——

DESCRIPCION

Trdnsito vehicular detenido, personas Muchos vehiculos mal estacionados,
circulando hacia el Mercado Modelo y personas circulando en ambos sentidos y
pocos puntos de permanencia. Varios puntos de permanencia.

DESCRIPCION

Trénsito vehicular nulo, pocos vehiculos
estacionados, pocas personas circulando y
no hay puntos de permanencia.

DESCRIPCION

Transito vehicular bajo, muchos vehiculos
estacionados y no hay personas circulando
ni puntos de permanencia.

DESCRIPCION

) Trdnsito vehicular bgjo, personas
circulando haciala Av. Cevallos y ningun
punto de permanencia.
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DESCRIPCION

Trdnsito vehicular nulo, muchos vehiculos
estacionados, no hay personas circulando
ni puntos de permanencia

Transito vehicular nulo, pocos vehiculos
estacionados, no hay personas circulando
ni puntos de permanencia.

REGISTRO FOTOGRAFICO

DESCRIPCION

Trdnsito vehicular nulo, muchos vehiculcs
estacionados, muchas personas circulando
VY POCOS puNntos de permanencia.

DESCRIPCION

Transito vehicular bajo, no hay personas
circulando ni puntos de permanencia.

DESCRIPCION

~ Trdnsito vehicular bajo, personas
circulando hacia el Mercado Modelo y un
punto de permanencia.

DESCRIPCION

Trdnsito vehicular bajo, personas
circulando hacia el Parque 12 de Noviembre
y muchos puntos de permanencia.

Ll

DESCRIPCION

Transito vehicular nulo, algunos vehiculos
estacionados, pocas personas circulando y
un punto de permanencia.

e
DESCRIPCION

Transito vehicular bajo, algunas personas
circulando y unos pocos puntos de
permanencia.

DESCRIPCION

~ Trdnsito vehicular medio, personas
circulando hacia los dos sentidos y algunos
puntos de permanencia.
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FICHA DE OBSERVACION AEREA DEL SECTOR DEL MERCADO MODELO

HORARIO Tarde
Registro aéreo de la estructura urbanag, flujos y

relaciones espaciales del sector del Mercado Modelo s

HORADE 13,1

AUTOR Paula Galdrraga INICIO

FECHA Lunes, 8/12/2025

CLIMA  Caluroso, soleado

TEMA

%

OBJETIVO

Registrar y analizar la configuracion urbana del sector del
Mercado Modelo, documentando cada cuadra desde sus
esquinas, con el fin de identificar patrones de ocupacion del
suelo, jerarquia vial, relaciones entre edificacion y espacio
publico, nodos de actividad y flujos predominantes, para
comprender el funcionamiento espacial del dreay su
influencia en las dindmicas urbanas del entorno.

Leyenda
Recorrido Realizado

Mercado Modelo
@ Puntosregistrados fotogrdficamente
= Direccion de latoma
() Puntos de permanencia
Direccion del camino peatonal
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Leyenda
Ubicacion

o Calle E.Espejo
9 Av.12 de Noviembre

e Calle T.Sevilla @ Calle V.Maldonado

O CaleT Sevila ® Calle V. Maldonado

6 Av.Cevallos @ Av.12 de Noviembre
y Cdlle Juan B. Vela

0 Av.Cevallos

o Calle Mariano Egliez @ Calle Juan B. Vela

e Calle Primera Imprenta @ Calle Juan B. Vela
0 Calle Primera Imprenta @ Calle E.Espejo

@ Calle Primeralmprenta
@ Calle Primera Imprenta |

DESCRIPCION

Trdnsito vehicular nulo, muchas personas
circulando y muchos puntos de
permanencia.

DESCRIPCION
Trdnsito vehicular alto, muchas personas
circulando y algunos puntos de
permanencia.

REGISTRO FOTOGRAFICO

{ — I ol

F Ul
DESCRIPCION

Trdnsito vehicular medio, varios vehiculos
estacionados, muchas personas circulando
y muchos puntos de permanencic.

e e

o
, SRR

Transito vehicular nulo, varios vehiculos
estacionados, muchas personas circulando
y Muchos puntos de permanencia.

DESCRIPCION
Trdnsito vehicular alto, muchos vehiculos
estacionados, algunas personas circulando
y algunos puntos de permanencia.

DESCRIPCION

Trdnsito vehicular alto en ambos sentidos,
muchas personas circulando y muchos
puntos de permanencia.

DESCRIPCION

Trdnsito vehicular alto en un sentido,
muchas personas circulando y muchos
puntos de permanencia.

DESCRIPCION

Transito vehicular alto, muchos vehiculos
estacionados, algunas personas circulando
y algunos puntos de permanencia.
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DESCRIPCION

Trdnsito vehicular bajo, muchos vehiculos
estacionados, varias personas circulando y
pOCos puntos de permanencia.

YR

DESCRIPCION

Transito vehicular bajo, muchos vehiculos
estacionados, pocas personas circulando y
un punto de permanencia.

DESCRIPCION
Trdnsito vehicular bajo, muchas personas
circulando y muchos puntos de
permanencia.

DESCRIPCION

Trdnsito vehicular alto, muchos vehiculos
estacionados, algunas personas circulando
y varios puntos de permanencia.

DESCRIPCION

Transito vehicular bajo, varias personas
circulando y muchos locales abiertos.

/

DESCRIPCION
Trdnsito vehicular bajo, muchas personas
circulando y muchos puntos de
permanencia.

DESCRIPCION

Trdnsito vehicular bajo, muchos vehiculos
estacionados, pocas personas circulando y
muchos puntos de permanencia.

DESCRIPCION

Trdnsito vehicular medio, muchas personas
circulando y varios puntos de permanencia.

DESCRIPCION
Trdnsito vehicular bajo, muchas personas
circulando y muchos puntos de
permanencia.
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FICHA DE OBSERVACION AEREA DEL SECTOR DEL MERCADO MODELO

AUTOR Paula Galarraga FECHA Lunes, 8/12/2025

HORARIO Noche

CLIMA  Frio, vientos altos

Reqgistro aéreo de la estructura urbana, flujos
TEMA OO sy

relaciones espaciales del sector del Mercado Modelo f

OBJETIVO

Registrar y analizar la configuracion urbana del sector del
Mercado Modelo, documentando cada cuadra desde sus
esquinas, con el fin de identificar patrones de ocupacion del
suelo, jerarquia vial, relaciones entre edificacion y espacio
publico, nodos de actividad y flujos predominantes, para
comprender el funcionamiento espacial del dreay su
influencia en las dindmicas urbanas del entorno.

“‘

HORA DE
INICIO 1800

HORADE |
FINALIZACION 20hO0

FOTOGRAFIA DEL LUGAR OBSERVADO

= R -

Leyenda
Recorrido Realizado

Mercado Modelo
@ Puntosregistrados fotogrdficamente
—> Direccion de latoma
() Puntos de permanencia
Direccion del camino peatonal




REGISTRO FOTOGRAFICO

Leyenda N I . m

Ubicacion

© colet Espejo @ Cale T Sevila

9 Av.12 de Noviembre @ Calle Primera Imprenta
© caleT sevila ® Calle V. Maldonado
O caleT Sevila ® Calle V. Maldonado
6 Av.Cevallos @ Av.12 de Noviembre

e Calle Mariano Egliez @ Calle JuanB. Vela
0 Calle Primeralmprenta @ Calle Juan B. Vela
e Calle Primera Imprenta @ Calle E.Espejo
0 Calle PrimeraImprenta

DESCRIPCION

Trdnsito vehicular bajo, varios vehiculos
estacionados, pocas personas circulando y
muchos puntos de permanencia.

DESCRIPCION

Trdnsito vehicular bajo, varios vehiculos
estacionados, pocas personas circulando y
ningun punto de permanencic.

7

DESCRIPCION

Transito vehicular bajo, algunos vehiculos
estacionados, algunas personas circulando
y algunos puntos de permanencia.

DESCRIPCION

Transito vehicular medio, algunos vehiculos
estacionados, varias personas circulando y
muchos puntos de permanencia.

DESCRIPCION

Transito vehicular bajo, algunos vehiculos
estacionados, varias personas circulando y
muchos puntos de permanencia.

DESCRIPCION

Trdnsito vehicular bajo, pocos yehv’culos
estacionados, pocas personas circulando y
ninguin punto de permanencia.

DESCRIPCION

Trdnstto vehicular nulo, algunos vehiculos
estacionados, ninguna persona circulando
y NiNgUIN punto de permanencia.

DESCRIPCION

Transito vehicular medio, pocas personas
circulando y ningUin punto de permanencia.
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DESCRIPCION

Trdnsito vehicular nulo, muchos vehiculos
estacionados, varias personas circulando y
pOocos puntos de permanencia.

DESCRIPCION

Transito vehicular bajo, muchos vehiculos
estacionados, pocas personas circulando y
ningun punto de permanencia

DESCRIPCION

Trdnsito vehicular bajo, pocos vehiculos
estacionados, varias personas circulando y
muchos puntos de permanencia.

REGISTRO FOTOGRAFICO

DESCRIPCION

Transito vehicular bajo, muchos vehiculos
estacionados, varias personas circulando y
muchos puntos de permanencic.

Transito vehicular bajo, ningun vehiculo
estacionado, no hay personas circulando ni
puntos de permanencia.

DESCRIPCION

Trdnsito vehicular bajo, ningun vehicule
estacionado, varias personas circulandoy
muchos puntos de permanencia.

DESCRIPCION

Trdnsito vehicular nulo, varios vehiculos
estacionados, muchas personas circulando
y muchos puntos de permanencia

DESCRIPCION

Transito vehicular bajo, un v}ehfcu[o
estacionado, varias personas circulando y
algunos puntos de permanencia.

DESCRIPCION

Transito vehicular bajo, pocos vehiculos
estacionados, varias personas circulando y
algunos puntos de permanencia.
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FICHA DE OBSERVACION AEREA DEL SECTOR DEL MERCADO MODELO

AUTOR Paula Galdrraga FECHA Martes, 9/12/2025

CLIMA  Frio, soleado, vientos medios

Registro aéreo de la estructura urbanag, flujos y

TEMA relaciones espaciales del sector del Mercado Modelo

OBJETIVO

Registrar y analizar la configuracion urbana del sector del
Mercado Modelo, documentando cada cuadra desde sus
esquinas, con el fin de identificar patrones de ocupacion del
suelo, jerarquia vial, relaciones entre edificacion y espacio
publico, nodos de actividad y flujos predominantes, para
comprender el funcionamiento espacial del drea'y su
influencia en las dindmicas urbanas del entorno.

HORARIO Moariana

o

=}

qitE

HORA DE
INIClo ~ 7ho°

HORADE |
FINALIZACION 7n©©

Leyenda
Recorrido Realizado
Mercado Modelo
@ Puntosregistrados fotogrdficamente
= Direccion de latoma
() Puntos de permanencia
Direccion del camino peatonal
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REGISTRO FOTOGRAFICO
e S

Leyenda 2l . i
Ubicacién
o Av.Cevallos
9 Av.Cevallos
e Calle Mariano Egliez
Q Calle Mariano Eguiez
6 Calle Mariano Eguez
@ Calle E.Espejo
o Calle E.Espejo
e Calle Primera Imprenta

DESCRIPCION

Transito vehicular medio en ambos sentidos,
personas circulando hacia el Parque
Cevallos y ningun punto de permanencia.

DESCRIPCION

Transito vehicular alto en ambos sentidos,
personas esperando afuera del Mercado
Modelo y varios puntos de permanencia.

DESCRIPCION

Transito vehicular bajo, muchos vehiculos
estacionados, pocas personas circulando y
pOCos puntos de permanencia.

DESCRIPCION

Transito vehicular bajo, muchos vehiculos
estacionados, pocas personas circulando y
ningun punto de permanencia.

¥

DESCRIPCION

Trdnsito vehicular alto, personas circulando
haciala Av. Cevallos y ningun punto de
permanencia.

, W

DESCRIPCION

. Y
DESCRIPCION

Trdnsito vehicular nulo, un vehiculo
estacionado, pocas personas circulando y
no hay puntos de permanencia.

DESCRIPCION

Trdnsito vehicular bajo, muchas personas
circulando y algunos puntos de
permanencio.

“Trdnsito vehicular bajo, pocas personas
circulando y ninglin punto de permanencia.
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FICHA DE OBSERVACION AEREA DEL SECTOR DEL MERCADO MODELO

AUTOR Paula Galdrraga FECHA Martes, 9/12/2025

CLIMA  Caluroso, soleado

Registro aéreo de la estructura urbanag, flujos y

TEMA relaciones espaciales del sector del Mercado Modelo

OBJETIVO

Registrar y analizar la configuracion urbana del sector del
Mercado Modelo, documentando cada cuadra desde sus
esquinas, con el fin de identificar patrones de ocupacion del
suelo, jerarquia vial, relaciones entre edificacion y espacio
publico, nodos de actividad y flujos predominantes, para
comprender el funcionamiento espacial del dreay su
influencia en las dindmicas urbanas del entorno.

HORARIO Tarde

FOTOGRAFIA DEL LUGAR OBSERVADO

il

EJE

HORA DE
INICIO ~ 1¥h©0O

Leyenda
Recorrido Realizado
Mercado Modelo
@ Puntosregistrados fotogrdficamente
= Direccion de latoma
() Puntos de permanencia
Direccion del camino peatonal
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Leyenda

Ubicacion

o Calle E.Espejo @ Calle Mariano Egliez

e Av.12 de Noviembre

e Calle T.Sevilla

O CaleT Sevila

© cale T Sevila =

o Av.Cevallos — . e A

@ CaleE Espejo DESCRIPCION DESCRIPCION

@ Calle JuanB.Vela Trdnsito vehicular medio, varios vehiculos Trdnsito vehicular alto en ambos sentidos,
) estacionados, muchas personas circulando muchas personas circulando y muchos

© CalleMarianoEgiiez y muchos puntos de permanencia puntos de permanencia.

DESCRIPCION

Trdnsito vehicular alto en un sentido,
muchas personas circulando y muchos
puntos de permanencia.

DESCRIPCION

Transito vehicular nulo, varios vehiculos
estacionados, muchas personas circulando
y muchos puntos de permanencia.

DESCRIPCION

Trdnsito vehicular nulo, muchas personas
circulando y muchos puntos de
permanencia.

DESCRIPCION DESCRIPCION DESCRIPCION

Transito vehicular medio, muchas personas Trdnsito vehicular bajo, muchos vehiculos Transito vehicular bajo, muchos vehiculos
circulando y algunos puntos de estacionados, algunas personas circulando estacionados, algunas personas circulando
permanencia. y algunos puntos de permanencia. y algunos puntos de permanencia.
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FICHA DE OBSERVACION AEREA DEL SECTOR DEL MERCADO MODELO

AUTOR Paula Galarraga FECHA Martes, 9/12/2025

HORA DE
INICIO 1800

HORADE |,
HORARIO Noche FINALIZACION 20h00

CLIMA  Frio, vientos altos

FOTOGRAFIA DEL LUGAR OBSERVADO

Reqgistro aéreo de la estructura urbana, flujos y

TEMA relaciones espaciales del sector del Mercado Modelo

OBJETIVO

Registrar y analizar la configuracion urbana del sector del
Mercado Modelo, documentando cada cuadra desde sus
esquinas, con el fin de identificar patrones de ocupacion del
suelo, jerarquia vial, relaciones entre edificacion y espacio
publico, nodos de actividad y flujos predominantes, para
comprender el funcionamiento espacial del dreay su
influencia en las dindmicas urbanas del entorno.

Leyenda
Recorrido Realizado

Mercado Modelo
@ Puntos registrados fotogrdficamente
= Direccion de latoma
() Puntos de permanencia
Direccion del camino peatonal
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REGISTRO FOTOGRAFICO
1

Leyenda
Ubicacion

o Calle E.Espejo @ Calle Primera Imprenta
9 Av.12 de Noviembre @ Calle Primera Imprenta
© caleT sevila ® Calle V. Maldonado
O caleT Sevila ® Calle V. Maldonado
6 Av.Cevallos @ Av.12 de Noviembre
o Av.Cevallos @ Calle JuanB. Vela

DESCRIPCION

Transito vehicular bajo, varios vehiculos
estacionados, pocas personas circulando y
muchos puntos de permanencia.

DESCRIPCION

Trdnsito vehicular bajo, varios vehiculos
estacionados, pocas personas circulando y
ningun punto de permanencia.

poit )

0 Calle Mariano Eguez @ Calle JuanB. Vela
e Calle Primera Imprenta @ Calle Juan B. Vela
0 Calle Primeralmprenta @ Calle E.Espejo

DESCRIPCION

Transito vehicular bajo, algunos vehiculos
estacionados, algunas personas circulando
y algunos puntos de permanencia.

DESCRIPCION

Transito vehicular medio, algunos vehiculos
estacionados, varias personas circulando y
muchos puntos de permanencia.

DESCRIPCION

Trdnsito vehicular bajo, algunos vehiculos
estacionados, varias personas circulando y
muchos puntos de permanencia.

DESCRIPCION

Trdnsito vehicular bajo, pocos vehiculos
estacionados, pocas personas circulando y
ninguin punto de permanencia.

DESCRIPCION

Trdnsito vehicular nulo, algunos vehiculos
estacionados, ninguna persona circulando
y NiNgUIn punto de permanencia.

DESCRIPCION

Transito vehicular medio, pocas personas
circulando y ningUin punto de permanencia.
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DESCRIPCION

Trdnsito vehicular nulo, muchos vehiculos
estacionados, varias personas circulando y
pOocos puntos de permanencia.

DESCRIPCION

Transito vehicular bajo, muchos vehiculos
estacionados, pocas personas circulando y
ningun punto de permanencia.

DESCRIPCION

Trdnsito vehicular bajo, pocos vehiculos
estacionados, varias personas circulando y
algunos puntos de permanencic.

REGISTRO FOTOGRAFICO

DESCRIPCION

Transito vehicular bajo, muchos vehiculos
estacionados, varias personas circulando y
muchos puntos de permanencia.

DESCRIPCION

Transito vehicular bajo, ningun vehiculo
estacionado, no hay personas circulando ni
puntos de permanencia.

DESCRIPCION

Transito vehicular bajo, ningun vehiculo
estacionado, varias personas circulando y
niNgun punto de permanencia.

DESCRIPCION

Trdnsito vehicular nulo, varios vehiculos
estacionados, muchas personas circulando
y muchos puntos de permanencia

DESCRIPCION

Transito vehicular bajo, un vehiculo
estacionado, varias personas circulando y
ningun punto de permanencia.

DESCRIPCION

Transito vehicular bajo, pocos vehiculos
estacionados, varias personas circulando y
algunos puntos de permanencia.
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FICHA DE OBSERVACION AEREA DEL SECTOR DEL MERCADO MODELO

~ HORADE HORADE |,
HORARIO Marnana INICIO 7h00 FINALIZACION 9h00

AUTOR Paula Galdrraga FECHA Domingo, 14/12/2025

CLIMA  Frio, soleado, vientos medios FOTOGRAFIA DEL LUGAR OBSERVADO

Registro aéreo de la estructura urbanag, flujos y

TEMA relaciones espaciales del sector del Mercado Modelo §

OBJETIVO

Registrar y analizar la configuracion urbana del sector del
Mercado Modelo, documentando cada cuadra desde sus
esquinas, con el fin de identificar patrones de ocupacion del
suelo, jerarquia vial, relaciones entre edificacion y espacio
publico, nodos de actividad y flujos predominantes, para
comprender el funcionamiento espacial del drea'y su
influencia en las dindmicas urbanas del entorno.

Leyenda
Recorrido Realizado

Mercado Modelo
@ Puntosregistrados fotogrdficamente
— Direccion delatoma
() Puntos de permanencia
Direccidon del camino peatonal
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Leyenda
Ubicacién
o 9 CalleE.Espejo @ Calle Primera Imprenta f}
9 Av.12 de Noviembre @ Calle V.Maldonado \
OO caleTsevia € Calle V.Maldonado
O coleT.Sevila D Av.12de Noviembre
o 0 Av.Cevallos @ Cadlle JuanB. Vela
9 Calle Mariano Egliez @ Calle JuanB. Vela
@ Calle Primera Imprenta @ Calle Juan B. Vela
@ Calle Primera Imprenta @ Calle Mariano Eguiez
@ Calle Primera Imprenta @ Calle Mariano Eguez

DESCRIPCION

Trdnsito vehicular bajo en ambos sentidos,
varias personas circulando y muchos
puntos de permanencia.

DESCRIPCION
Trdnsito vehicular alto en un sentido, vehiculos
mal estacionados, algunas personas

DESCRIPCION

Trdnsito vehicular medio en un sentido,
vehiculos mal estacionados, varias personas
circulando y pocos puntos de permanencia.

DESCRIPCION

Muchos vehiculos bien y mal estacionados,
algunas personas circulando y algunos
puntos de permanencia.

DESCRIPCION

Trdnsito vehicular detenido (estacionados®)
varias personas circulando hacia el Mercado
Modelo y pocos puntos de permanencia.

8 | pes=- &8

DESCRIPCION

DESCRIPCION DESCRIPCION
i : ; Trdnsito vehicular alto, muchos mal Trdnsito vehicular nulo, muchos vehiculos
Cig&gﬁg}o\/e&'ﬁ Uléfnr bﬁﬁfgg‘”zgﬁgﬁgﬁg & vehiculos estacionados y no hay personas estacionados, algunas personas circulando
Jailn Al 2 ) circulando ni puntos de permanencia. y dos puntos de permanencia.
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DESCRIPCION

Trdnsito vehicular bajo, varios vehiculos
estacionados, no hay personas circulando
ni puntos de permanencia

DESCRIPCION

Transito vehicular bajo, no hay personas
circulando ni puntos de permanencia.

DESCRIPCION

Trdnsjto vehicular bajo, varias personas
circulando y algunos puntos de
permanencia.

REGISTRO FOTOGRAFICO

J) S ¥

DESCRIPCION

Trdnsito vehicular nulo, hay una persona
circulando y no hay puntos de
permanencia

DESCRIPCION

Trdnsito vehicular bajo, hay dos personas
circulando y ninguin punto de permanencia.

DESCRIPCION

Trdnsito vehicular bajo, muchos vehiculos
estacionados, pocas personas circulando y
algunos puntos de permanencia.

i/

Trdnsito vehicular bajo, algunos vehiculos
estacionados, no hay personas circulando
ni puntos de permanencia.

DESCRIPCION

Trdns;to vehicular bajo, varios vehi_cuios mall
estacionados, algunas personas circulando
Y UNOs pOcos puntos de permanencia.

DESCRIPCION

Transito vehicular bajo, muchos vehiculos
estacionados, pocas personas circulando y
ningun punto de permanencia.
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FICHA DE OBSERVACION AEREA DEL SECTOR DEL MERCADO MODELO

HORARIO Tarde

CLIMA  Caluroso, soleado FOTOGRAFIA DEL LUGAR OBSERVADO

HORADE 13,1

AUTOR Paula Galdrraga INICIO

FECHA Domingo,14/12/2025

HORADE
FINALIZACION

Registro aéreo de la estructura urbanag, flujos y

TEMA relaciones espaciales del sector del Mercado Modelo

OBJETIVO

Registrar y analizar la configuracion urbana del sector del
Mercado Modelo, documentando cada cuadra desde sus
esquinas, con el fin de identificar patrones de ocupacion del
suelo, jerarquia vial, relaciones entre edificacion y espacio
publico, nodos de actividad y flujos predominantes, para
comprender el funcionamiento espacial del dreay su
influencia en las dindmicas urbanas del entorno.

Leyenda
Recorrido Realizado

Mercado Modelo
@ Puntosregistrados fotogrdficamente
= Direccion de latoma
() Puntos de permanencia
Direccion del camino peatonal
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Leyenda
Ubicacion ’
o Calle E.Espejo @ Calle Primera Imprenta
9 Av.12 de Noviembre @ Calle V.Maldonado
O OO coleTseviln ) Cale V.Maldonado
0O © ~v.Cevalos (D Av.12 de Noviembre
0 Av.Cevallos @ @ Calle Juan B. Vela
e Calle Mariano Egliez @ CalleE.Espejo

@ Calle Primera Imprenta @ Calle JuanB. Vela

@ Calle Primera Imprenta @ Calle Mariano Eguiez

4

DESCRIPCION

Transito vehicular bajo en ambos sentidos,
varias personas circulando y muchos
puntos de permanencia.

DESCRIPCION

Trdnsito vehiculor alto en un sentido,
vehiculos mal estacionados, pocas personas
circulando y pocos puntos de permanencia.

@ Calle Primera Imprenta @ Calle Mariano Eglez

DESCRIPCION
Transito vehicular bajo en ambos sentidos,
vehiculos mal estacionados, varias personas
circulando y varios puntos de permanencia.

DESCRIPCION

Muchos vehiculos bien y mal estacionados,
varias personas circulando y muchos
puntos de permanencia.

= A

£ | \ |

DESCRIPCION

Transito vehicular detenido (estacionados*)
varias personas circulaondo hacia el Mercado

DESCRIPCION
Trdnsito vehicular medio en un sentido,
pocas personas circulando y ningudin punto
de permanencia.

DESCRIPCION
Trdnsito vehicular nulo, muchos vehiculos
estacionados, pocas personas circulando y
un punto de permanencia.

DESCRIPCION
Trdnsito vehicular medio, muchos mal
vehiculos estacionados y no hay personas
circulando ni puntos de permanencia.
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DESCRIPCION

Trdnsito vehicular bajo, varios vehiculos
estacionados, algunas personas circulondo
y dos puntos de permanencia.

DESCRIPCION

Transito vehicular bajo, no hay personas
circulando ni puntos de permanencia.

DESCRIPCION
Trdnsito vehicular medio, muchos vehiculos

mal estacionados, varias personas circulando

y algunos puntos de permanencia.

DESCRIPCION

Trdnsito vehicular nulo, hay pocas persona
circulando y hay un punto de permanencic.

DESCRIPCION

Transito vehicular bajo, hay algunas
personas circulando y ningun punto de
permanencia.

DESCRIPCION
Trdnsito vehicular bajo, un vehiculo
estacionado, varias personas circulando y
algunos puntos de permanencia.

DESCRIPCION

Trdnsito vehicular bajo, algunos vehiculos
estacionados, hay pocas personas
circulando y ningun punto de permanencia.

& T TR =

DESCRIPCION

Trdnsito vehicular bajo, varios vehiculos mal
estacionados, varias personas circulando y
varios puntos de permanencia.

DESCRIPCION
Trdnsito vehicular bajo, muchos vehiculos
estacionados, varias personas circulando y
algunos puntos de permanencia.
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FICHA DE OBSERVACION AEREA DEL SECTOR DEL MERCADO MODELO

AUTOR Paula Galdrraga

FECHA Domingo, 14/12/2025

HORA DE
INICIO 1800

HORARIO Noche

CLIMA  Frio, vientos altos

Reqgistro aéreo de la estructura urbana, flujos
TEMA OO sy

relaciones espaciales del sector del Mercado Modelo §

OBJETIVO

Registrar y analizar la configuracion urbana del sector del
Mercado Modelo, documentando cada cuadra desde sus
esquinas, con el fin de identificar patrones de ocupacion del
suelo, jerarquia vial, relaciones entre edificacion y espacio
publico, nodos de actividad y flujos predominantes, para
comprender el funcionamiento espacial del dreay su
influencia en las dindmicas urbanas del entorno.

Leyenda
Recorrido Realizado

Mercado Modelo

@ Puntosregistrados fotogrdficamente
—> Direccion de latoma
() Puntos de permanencia
Direccion del camino peatonal

FINALIZACION 20hO0

FOTOGRAFIA DEL LUGAR OBSERVADO
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REGISTRO FOTOGRAFICO

Leyenda
Ubicacion
o Calle E.Espejo @ Calle V.Maldonado
9 Av.12 de Noviembre @ Calle V.Maldonado
e 0 Calle T. Sevila @ Av. 12 de Noviembre
e G Av.Cevallos @ Calle JuanB. Vela
o Calle Mariano Egliez @ Calle Juan B. Vela
0 Calle Primeralmprenta @ @ Calle E.Espejo
o Calle Primera Imprenta @ Calle Juan B. Vela
@ Calle Primera Imprenta @ Calle Mariano Eguiez
@ Calle Primera Imprenta @ Calle Mariano Egliez

DESCRIPCION

Trdnsito vehicular bajo, un vehiculo
estacionado, pocas personas circulando y
ningun punto de permanencia.

fi

DESCRIPCION

Trdnsito vehicular bajo, pocas personas
circulando y ningun punto de permanencia

DESCRIPCION

Trdnsito vehicular bajo, algunos vehiculos
estacionados, pocas personas circulando y
ningun punto de permanencia.

DESCRIPCION DESCRIPCION

Trdnsito vehiculor nulo, algunos vehiculos
estacionados, ninguna personas circulando
y NiNgUn punto de permanencia.

Trdnsito vehicular nulo, pocas personas
circulando y un punto de permanencia.

DESCRIPCION DESCRIPCION

Trdnsito vehicular nulo/bgjo, un vehiculo
estacionado, ninguna persona circulando y
niNgun punto de permanencia.

DESCRIPCION

Transito vehicular bajo, ninguna personas

g : Transito vehicular nulo, ninguna personas
circulando y ningUin punto de permanencia.

circulando y ningun punto de permanencia
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DESCRIPCION

Trdnsito vehicular nulo, ninguna persona
circulando y ninguin punto de permanencic.

DESCRIPCION

Trdnsito vehicular nulo, ninguna persona
circulando y ningun punto de permanencia.

DESCRIPCION

Trdnsito vehicular bajo, pocas personas
circulando, ningdin punto de permanencia
en el espacio publico y un local abierto.

REGISTRO FOTOGRAFICO

DESCRIPCION

Trdnsito vehicular nulo, un vehiculo
estacionado, ninguna persona circulondo y
ninguin punto de permanencia.

DESCRIPCION

Transito vehicular bajo/nulo, un vehiculo
estacionado, ninguna persona circulando y
ninguin punto de permanencia.

DESCRIPCION

Transito vehicular nulo, dos vehiculos
estacionados, ninguna persona circulando
y NiNgUin punto de permanencia.

DESCRIPCION

Trdnsito vehicular nulo, ninguna persona
circulando y ningdn punto de permanencia

DESCRIPCION

Transito vehicular nulo, un vehiculo
estacionado, ninguna persona circulando y
niNgun punto de permanencia.

DESCRIPCION

Trdnsito vehicular nulo, un vehiculo
estacionado, pocas personas circulando y
ningun punto de permanencia.
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Figura 20.

Diagrama de resumen del dia Lunes en los tres horarios analizados [1/3].
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Figura 21.

Diagrama de resumen del dia Martes en los tres horarios analizados [2/3].
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Figura 22.

Diagrama de resumen del dia Domingo en los tres horarios analizados [3/3]
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Figura 23.

Sintesis del andilisis realizado en los diferentes horarios en el nivel cercano del Sector del Mercado Modelo.
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y genera una sensacion de abandono.

FLUJOS
PEATONALES

Una de las actividades predominantes en el espacio
publico es la circulacion de personas entre distintos
puntos para actividades funcionales como movilizarse,
abastecerse y redlizar compras varias.
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NIVEL DE PROXIMIDAD CERCANA: ANALISIS Y
CONCLUSIONES

En conclusion, el levantamiento y andlisis de informacion
en el nivel de proximidad cercana permitid profundizar
la comprension del sector abordando su légica de
funcionamiento. Se evidencié que la dindmica espacial estd
estructurada por la actividad comercial, la cual condiciona la
intensidad de uso del espacio publico y, sobre todo, establece
jerarquias, define ejes de circulacion predominantes vy
configura nodos de concentracion. De este modo, el espacio
publico se comporta como un sistema dindmico cuya
configuracion varia segun los dias de feria y las franjas
horarias, demostrando una relacion directa entre actividad
econodmica y formas de apropiacion del espacio. En este
sentido, se identificd que los dias lunes el trdfico vehicular
es alto en las tres franjas horarias, mientras que el martes
presenta mayor intensidad en la tarde y el domingo registra
un trdnsito vehicular bagjo, evidenciando una variacion
temporal significativa en la carga vehicular del sector.
Asimismo, las zonas con mayor conflictividad en la movilidad
se concentran alrededor del Mercado Modelo y el Centro
Comercial Artesanal, mientras que en el sector de la Primera
Imprenta estas tensiones se intensifican principalmente en
horas de la tarde durante los dias laborables.

El andlisis de las variables observadas permitié reconocer
patrones recurrentes de movilidad y permanencia que
reflejon una distribucion funcional por tramos. Cada cuadra
asume un rol especifico dentro del conjunto, ya sea asociado
a al comercio formal, al comercio auténomo, a la espera del
transporte publico y al trdnsito peatonal, lo que evidencia
una jerarquizacion espacial; sin embargo, la jerarquizacion
no responde necesariamente a una organizacion planificada
del espacio. Se identificaron corredores de circulacion
predominante, dreas de estancia vinculadas al intercambio
comercial y sectores donde se generan tensiones por la
superposicion entre transito vehicular, transporte publico
y ocupaciones temporales. En relacion con la movilidad
peatonal, se evidencio que el flujo es alto durante todo el diallos
lunes, con una notable presencia incluso en horas nocturnas;

1G4

mientras que el martes se concentra en la manana y la tarde,
y el domingo alcanza su mayor intensidad en la manana,
reduciendose considerablemente en la tarde y noche. Estas
condiciones destacan que el espacio presenta gradientes de
intensidad y distintos niveles de conflictividad, aspectos clave
para comprender su desempeno y sus limitaciones.

Finalmente, la diferenciacion entre zonas de actividad
constante y dreas de menor intensidad permitié identificar
nodos consolidados y vacios relativos dentro del drea
analizada. En este marco, se determind que el lunes concentra
la mayor cantidad de actividades de permanencia a lo largo
de todo el dia, mientras que el martes estas se intensifican
principalmente en la tarde y el domingo se reducen a pocos
puntos durante la maniana. En su mayoria, estas actividades
se localizan en el entorno del Mercado Modelo y se extienden
hacia las calles Juan Benigno Vela, Tomds Sevilla y la Av. 12
de Noviembre, consolidando estos ejes como espacios clave
de interaccion y permanencia. Esta lectura comparativa,
sustentada en la variabilidad temporal y espacial observada,
constituye una base andlitica sdlida para las siguientes
etapas del estudio, al proporcionar criterios que orientan
la caracterizacion de actividades predominantes y la
formulacion de estrategias de intervencion que optimicen la
funcionalidad y calidad del espacio publico.

NIVEL DE PROXIMIDAD INMEDIATA

En el nivel de proximidad inmediato se realizaron
recorridos a pie, complementados con un levantamiento
fotografico mediante dispositivo  movil y el registro
sistemadtico en un diario de campo. Aunque el recorrido
general se desarrolld dentro del nivel de proximidad cercana,
para este instrumento se priorizd la informacion obtenida
especificamente en las calles que colindan directamente
con las fachadas del Mercado Modelo, debido a que en este
perimetro se concentran con mayor intensidad las dindmicas
de trdnsito, permanencia y ocupacion del espacio publico.

En la escala anterior se analizaron los flujos peatonales
y vehiculares, asi como los puntos de permanencia,



considerados variables fundamentales para comprender
la dindmica espacial del drea cercana. Esta informacion
se fortalecid con el andlisis realizado en este nivel de
proximidad, mediante observaciéon directa orientada a
identificar dindmicas sociales, usos del espacio publico, tipos
de usuarios y medios de movilizacion. Estos criterios fueron
registrados en el diario de campo, lo que permitid organizar
la informacion segun el dia y la franja horaria, articulando la
dimension funcional del espacio, relacionada con movilidad
e intensidad de uso, con la dimension social, centrada en las
prdcticas cotidianas vy la interaccion entre actores. Con ello
se construyo una caracterizacion detallada de los actores
urbanos, los elementos fisicos presentes, las actividades de
permanencia y los medios de transporte mds utilizados. De
este modo, el andlisis permite comprender como se ocupa
y circula el espacio publico, quiénes lo utilizan y bajo qué
dindmicas especificas.

Posteriormente, los registros fueron sistematizados
mediantediagramasdessintesisquefacilitaronlacomparacion
de patrones recurrentes entre dias y horarios, consolidando
informacion clave sobre el funcionamiento del espacio
publico inmediato. Asimismo, se elalbord una caracterizacion
grdfica de actores urbanos a partir de un mapeo que
identifica usuarios, roles, actividades de permanencia vy
relaciones sociales. A continuacion, se presenta el mapa
del recorrido base vy el diario de campo correspondientes
al nivel de proximidad inmediato, elaborados a partir del
levantamiento fotografico y organizados segun las variables
analizadas durante los recorridos.

Figura 24.
Actividades de permanencia en el
nivel de proximidad inmediata
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DIARIO DE CAMPO DEL SECTOR DEL MERCADO MODELO

HORARIO Moarana

Paula Galdrraga FECHA Lunes, 8/12/2025

Frio, soleado, vientos medios

Observacion de dindmicas comerciales
y flujos peatonales

Identificar las dindimicas comerciales cotidianas y 1os flujos
peatonales asociados a la jornada laboral regular,
caracterizando la intensidad de trdnsito, los recorridos
predominantes y la relacion entre el comercio formal e
informal en un dia hdbil sin eventos extraordinarios. Esto
permitid comprender el funcionamiento base del sector del
Mercado Modelo y surol como nodo de paso dentro dela
dindmica urbana diaria.

i3 il

Mercado Modelo

7hO0

Recorrido Realizado  Actores Urbanos

Mujer

Hombre
Nifa

Nifio
Mujer con

bebe enbrazos

Mujer con
carriola

Persona
no vidente

Persona
enmuletas

JDD D=

|
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HORAD

Medio de Transporte

Carretila

Motocicleta

Vehiculo privado

Vehiculo institucional

Taxi

Vehiculo de carga

Transporte Publico




DESCRIPCION

Madre con hijo en brazos y
hombre no vidente transitando
el sector, mujer esperando de
pie y hombre con megdfono

DESCRIPCION

Hombres transitando el
espacio y otro hombre
transportando una carriola.

DESCRIPCION

Alto trdfico vehicular en ambos
sentidos, pocas personas
transitan a pie este tramo dela
interseccion.

DESCRIPCION

Hombres y mujeres buscando
trabajo, esperan de pie a que
les busquen en autos.

DESCRIPCION
Hombres y mujeres buscando
trabajo, esperan de pie y
apoyados en la pared a que

DESCRIPCION

Vallas que delimitan el espacio
aocupar y recorrer tanto por
los vehiculos como por las
personas.

les busquen en autos.

DESCRIPCION

Calle cerradao, vehiculos
pargueados, vendedores
autdnomos y transeuintes.

DESCRIPCION

Hombre no vidente
transitando el sector.

DESCRIPCION

Calles mds residenciales,
menos transitadas con aceras
con menor dimension. Hombre

sentado en el suelo.

ey

DESCRIPCION

Basureros ocupan gran parte
de la acerainmediata del
Mercado Modelo y hombres

DESCRIPCION

Calle cerrada con vallas,
vendedores autébnomos y
personas esperando de pie el
bus enlaparada.

DESCRIPCION

Calle comercial en donde
ingresan buses al centroy

presencia del Tedfilo Lopez. No

existeste acera en un tramo.

CONCLUSION

El registro evidencia que el sector es un espacio urbano altamente tensionado por la superposicion de usos como el transito peatonal, vehicular y
el comercio autdnomo. Se observa una ocupacion desordenada de aceras y calzadas que limita la accesibilidad para las personas, asi como la
presencia de barreras fisicas, tréfico intenso y cierres viales genera conflictos de movilidad y seguridad. El sector refleja dindmicas sociales activas
y constantes, pero requiere una planificacion urbana integral que priorice la convivencia equilibrada en el espacio publico.
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DIARIO DE CAMPO DEL SECTOR DEL MERCADO MODELO

AUTOR Paula Galdrraga

FECHA Lunes, 8/12/2025

HORA DE
INICIO  13h©0

HORARIO Tarde

CLIMA  Caluroso, soleado

Registro de ocupacion del espacio publico
y permanencias

TEMA

e —

OBJETIVO

Regjistrar cémo se ocupa el espacio publico en un dia de
actividad regular, identificando los puntos de mayor y menor

permanencia, los usos predominantes del espacio y la

relacion entre lainfraestructura existente y las actividades
desarrolladas. El objetivo fue reconocer las limitaciones y

oportunidades del espacio publico parala estancia y el
encuentro en condiciones normales de funcionamiento.

Leyenda
Recorrido Realizado Actores Urbanos
Mercado Modelo Mujer
= Recorrido
. Inicio Hombre
% Final Nifia
Nifo
Mug)e,r con
bebe enbrazos
Mujer con
carriola
Persona
no vidente
Persona
enmuletas

HORADE |
FINALIZACION  1°n©©

FOTOGRAFIA DEL LUGAR OBSERVADO

Medio de Transporte

¥
=i
=

Carretilla
Motocicleta
Vehiculo privado
Vehiculo instituciona

Taxi

@ Vehiculo de carga
—

@ Transporte Publico

138



D

DESCRIPCION

Alto flujo vehicular, presencia
de comercio autonomo y
locales abiertos enlas calles
inmediatas al Mercado M.

A T4

DESCRIPCION

Presencia de vendedores
auténomos (ropa y alimentos)
enlas puertas de ingreso al MM.
Y personas esperando de pie.

NG ) {
o
DESCRIPCION
Presencia de vendedores

auténomos (productos
agricolas)y compradoresen el
alrededor del CC. Artesanal.

DESCRIPCION

Presencia de macetas, vallas y
del Cuerpo de Agentes de
Control, que transitan las calles
inmediatas al Mercado M.

=

DESCRIPCION

Presencia de varios comercios
autonomos en una sola
esquina. Kiosco cerrado.

At N
DESCRIPCION DESCRIPCION
Presencia de vendedores .
auténomos (alimentos) y gfg%?g%gﬁg%%ﬂ%ggs'
compradores enlas puertas P betuneros Y
deingreso del Mercado M. )
2 ] o
¥
¥l
£, - :}
DESCRIPCION DESCRIPCION
Relacidn entre compradores y Presencia de vendedores

vendedores autdnomos en los
dlrededores del CC. Artesanal.
Personas transitando el sitio.

auténomos (productos
agricolas) en los alrededores
delMercado Modelo.

ATl

DESCRIPCION

Alta presencia de comercio
autdnomo, vehiculos y
obstdiculos: vallas y macetas
dispuestas en todo el trayecto.

1

DESCRIPCION

Relacion entre compradores,
vendedores autonomos y
propios del Mercado Modelo.

DIS|

DESCRIPCION

Presencia de vendedores
auténomos (alimentos) en el
sector residencial debido a
locales de comida.

CONCLUSION

La observacion redlizada durante los recorridos muestra que el drea de estudio estdl caracterizada por una alta concentracion de comercio
auténomo, flujos peatonales intensos y circulacion vehicular constante en torno al Mercado Modelo y al C.C. Artesanal. La ocupacion continua del
espacio publico por vendedores, compradores, macetas, vallas y vehiculos genera recorridos fragmentados. Si bien, las dindmicas fortalecen la
actividad econdmica del sector, requieren de estrategias de planificacion del espacio publico para generar espacios de permanencia.
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AUTOR Paula Galdrraga

DIARIO DE CAMPO DEL SECTOR DEL MERCADO MODELO

HORADE |,
HORARIO Noche FINALIZACION 20h00

HORADE 15,50

FECHA Lunes, 8/12/2025 INICIO

CLIMA  Frio, vientos altos

FOTOGRAFIA DEL LUGAR OBSERVADO

TEMA Observacion de actividades nocturnas = e S
y sequridad percibida ; ; "
OBJETIVO

Analizar la disminucion o permanencia de actividades tras el
cierre de la mayoria de los comercios, asi como identificar la
percepcion de seguridad del sector, considerando
iluminacion, presencia de personas y control informal del
espacio. Esta observacion permitid evidenciar cémo la
reduccion de usos condiciona la vitalidad y apropiacion del
espacio publico en horas de lanoche.

Leyenda
_/Jy Recorrido Realizado  Actores Urbanos Medio de Transporte

Mercado Modelo Mujer \ Carretila
— Recorrido # Motocicleta
@ Inicio Homibre & Vehiculo privado
*  Final Nifia &= Vehiculo instituciona
Nifo Q Taxi
’l\a/]u er cortw)
CDE ENDIAZOS feh  Vehiculo de carga
Mujer ‘con —
carriola .
u@n Transporte Publico
Persona
no vidente
Persona
enmuletas

110



DESCRIPCION

Grupos de personas que
transitan el sitio, reclizan
compras, van en familia y se
redinen con conocidos.

DESCRIPCION

Alto tréfico vehicular: vehiculos
privados, motociclistas y taxis.
Personas que no utilizan el
paso cebra.

DESCRIPCION

Personas que transitan el sitio y
comerciantes autbnomos que
ocupan tanto acera como
calzada.

REGISTRO FOTOGRAFICO

DESCRIPCION

Alta presencia de
comerciantes auténomos,
compradores, mujeres con
bebés, nifios y/o nifas.

Desorden vial por
estacionamiento improvisado,
acerarepleta de personasy
comercio auténomo.

LY

DESCRIPCION

Presencia de persona que
dona alimentos en un vehiculo,
comercio auténomo enla calle

y personas que transitan

DESCRIPCION

Gran parte dela calzada es
utiizada como estacionamiento,
vehiculos de carga pesada
para abastecer los locales.

DESCRIPCION

Caos enla calle, personas
cruzando por donde seq,
vehiculos estacionados,
comercio formal enla calzada.

DESCRIPCION

Espacio mds ocupado por el
comercio auténomo, la calle se
vuelve peatonal a pesar de que

hay vehiculos estacionados.

DESCRIPCION

Personas que no utilizan el paso
cebra, creando nuevas rutas
de trdnsito que aprovechan el
trafico vehicular.

DESCRIPCION

Caos en la calle, personas
cruzando por donde seq,
comercio formal enla calzaday
compradores cargando fundas.

>

DESCRIPCION

Comercio auténomo gue
cuenta conimplementos, silas
y elementos féciles de
transportar de unlado a otro.

CONCLUSION

Lainformacion recolectada, demuestra que este dia, existe una alta intensidad de uso, donde los flujos peatonales son masivos, el trdfico
vehicular constante y una fuerte presencia de comercio autonomo. La ocupacion de aceras y calzadas, el estacionamiento improvisado v las
dindmicas de carga y descarga generan situaciones de desorden vial y cruces peatonales inseguros. Estas condiciones obligan a las personas a
adaptar sus recorridos. Por lo que, requiere intervenciones que ordenen la movilidad, mejoren la seguridad y garanticen un uso mas equiliorado.
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DIARIO DE CAMPO DEL SECTOR DEL MERCADO MODELO

AUTOR Paula Galdrraga

FECHA Martes, 9/12/2025

HORARIO Moarana

CLIMA  Frio, soleado, vientos altos

Observacion de dindmicas comerciales

TEMA y flujos peatonales

OBJETIVO

Analizar la continuidad y variacion de las dindmicas
comerciales y de trdnsito peatonal respecto al inicio de la
semana, prestando especial atencion a la estabilidad de los
flujos, la diistribucion de actividades comerciales y la
consolidacion de recorridos habituales. Esto permitio
contrastar patrones recurrentes y detectar ajustes en el uso
del espacio publico entre dias laborales consecutivos.

Leyenda
Recorrido Realizado Actores Urbanos

Mercado Modelo
= Recorrido

@ Ihicio
Y Final

HORA DE

INIClO /OO

Mujer

Hombre
Nifa
Nifo

Mujer con
bebe enbrazos

Mujer con
carriola

Persona
no vidente

Persona
enmuletas

FOTOGRAFIA DEL LUGAR OBSERVADO

E
FINALIZACION 7hOC

HORAD

Medio de Transporte

(DD D=

101

Carretilla
Motocicleta
Vehiculo privado
Vehiculo instituciond

Taxi

Vehiculo de carga

Transporte Publico
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DESCRIPCION

Personas que esperan el bus
de pie y apoyados ala pared,
personas subiéndose albus y
otras transitando.

REGISTRO FOTOGRAFICO

DESCRIPCION

Kiosco abierto y extencion del
mismo en la acera, comercio
auténomo de productos

DESCRIPCION

Extension de los locales
comerciales ala aceracon
sillas, canastas y productos

fdciles de transportar.

8 “.HI =

DESCRIPCION

Transito indistinto del paso

cebra, locales comerciales

totalmente cerrados. Poco
movimiento y actividad.

DESCRIPCION
Homlbres y mujeres buscando

trabajo, esperan de pie a que
les busquen en autos.

DESCRIPCION

Cambio de dimensiones en

aceras, locales cerrados, poco

movimiento y actividad.

DESCRIPCION
Vallas y macetas que guian y
limitan el recorrido del espacio.
Kiosco abierto con extencion del
mismo enla acera.

DESCRIPCION

Presencia de comerciantes
auténomos y de personas que
transitan el sector.

DESCRIPCION

Existencia de carteles
publicitarios movibles que se
colocan fuera de locales y
poco trdnsito peatonal.,

DESCRIPCION

Vehiculos de carga, personas
con carretillas para transportar
los productos, personas
sentadas en ventanas.

DESCRIPCION

Vehiculos de carga, espacio
pOoco transitado por peatones,
hombre sentado en la entrada

de una casa descansando.

DESCRIPCION

Alta presencia de vehiculos de
carga que abastecen el sector.
Personas que transitan el sitio.

CONCLUSION

Los hallazgos encontrados este dig, reflejan dindmicas urbanas contrastantes, donde el transporte publico y el comercio autdnomo tienen una
actividad alta junto con tramos de baja intensidad y locales cerrados. La presencia de kioscos, vallas, macetas y vehiculos de carga condiciona
los recorridos peatonales y redefine el uso de aceras y calzadas. Ademdss, la busqueda de trabajo v la espera de transporte publico genera
puntos de concentracion y permanencia a pesar de gue no exista un lugar adecuado para estar.
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AUTOR Paula Galdrraga

FECHA Martes, 9/12/2025

CLIMA  Frio, soleado, vientos medios

TEMA y permanencias

Registro de ocupacion del espacio publico

DIARIO DE CAMPO DEL SECTOR DEL MERCADO MODELO

HORARIO Tarde

HORA DE

INICIO  13h©0

FOTOGRAFIA DEL LUGAR OBSERVADO

OBJETIVO

|dentificar cambios en la ocupacion del espacio publico y en
las formas de permanencia respecto al dia lunes, observando
si se mantienen, intensifican o disminuyen ciertos usos del
espacio, asi como las relaciones entre actores urbanos y
actividades economicas. Este registro aportd informacion
sobre laregularidad y repeticion de dindmicas en el sector.

Leyenda
Recorrido Realizado Actores Urbanos Medio de Transporte

Mercado Modelo

= Recorrido

@ Ihicio
Y Final

Mujer &
Homb g
lombre
Nina Q
Nifio ﬁ
Mujer con
bebé en brazos ™=
o]
Mujer con —
carriola
[ ]
Persona
no vidente
Persona
enmuletas

Carretila
Motocicleta
Vehiculo privado
Vehiculo institucional

Taxi

Vehiculo de carga

Transporte Publico
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DESCRIPCION
Presencia de comerciantes
auténomos (accesorios y
betuneros) y personas
transitando el sitio.

DESCRIPCION
Alta presencia de motocicletas
estacionadas, personas
sentadas en las ventanas y
comercio auténomo.
I

DESCRIPCION

Presencia de nifios de escuela,
personas apoyadas en las

macetas descansando, transito
peatonal desorganizado.

REGISTRO FOTOGRAFIC

DESCRIPCION

Locales comerciales de gran
tamarno y comercio auténomo
pequeno de alimentos

DESCRIPCION
Ingreso y salida constante de
vehiculos al estacionamiento
delMercado Modelo. Presencia
de comercio auténomo.

DESCRIPCION
Alta presencia de vehiculos

estacionados y poca
presencia de peatones.

DESCRIPCION
Se utiliza la calzada como
vereda, personas gque transitan
€N grupos y con compras.
Presencia de agentes de control.

DESCRIPCION
Vehiculos estacionados,
comercio autdonomo de

productos agricolas y
compradores transitando el sitio.

DESCRIPCION

Alta presencia de vehiculos
estacionados y poca
presencia de peatones.

DESCRIPCION

Vehiculos estacionados en
zonas no permitidas, personas
que transitan con compras.

— 7

~Tn

DESCRIPCION

Comercio auténomo de ropa
y continua presencia de
basureros.

DESCRIPCION
Alto flujo de vehiculos, grupo
de peatones transitando el sitio
y motocicletas estacionadas
enlaacera.

CONCLUSION
Elrecorrido redlizado permitio identificar una fuerte presencia de comercio autonomo en lasinmediaciones del Mercado Modelo, a diferencia de
_lapoca presencia de actividades en el drea que tiene un uso mas residencial, en ambos casos, la calzada y la acera se utilizon de manera
indistinta. El estacionamiento constante de vehx’c_ulos y motocicletas, junto con la presencic smultdneo de compradores, vendedores, NiRos y
personas en permanencia intensifica la presion sobre el espacio publico en dmbitos como seguridad y movilidad.
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DIARIO DE CAMPO DEL SECTOR DEL MERCADO MODELO

HORADE |,
HORARIO Noche FINALIZACION 21hOO

FOTOGRAFIA DEL LUGAR OBSERVADO

HORA DE
INIClo ~ 19hC0O

AUTOR Paula Galdrraga FECHA Martes, 9/12/2025

CLIMA  Frio, vientos medios

- — . B gl
TEMA Observacion de actividades nocturnas ’ \ 38 N 7
y seguridad percibida
OBJETIVO

Evaluar la percepcion de seguridad en un dia laboral
intermediio, analizando la presencia de actores, niveles de
fluminacion y continuidad de actividades residuales, asi como
posibles zonas de mayor vulnerabilidad. Esto permitic
establecer comparaciones con ellunes y reconocer patrones
de uso nocturno recurrentes.

Leyenda
Recorrido Realizado Actores Urbanos Medio de Transporte
Mercado Modelo Mujer \ Carretila
= Recorrido #  Motocicleta
@ Inicio Hombre = Vehiculoprivado
Y Final Nifa E Vehiculo institucional
Nifo Q Taxi
'l\o/lu er cog
CDE ENDIAZOS et Vehiculo de carga
MUJSI'ICOﬂ -
carrola l@ Transporte Publico
Persona
no vidente
Persona
enmuletas
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DESCRIPCION
Personas cruzando la calle sin
utilizar los pasos cebra,
presencia del bus y de
vehiculos estacionados.

DESCRIPCION

Poca presencia de vehiculos
privados y de carga. Trdnsito
peatonal nulo.

DESCRIPCION

Poca presencia de vehiculos
privados y de personas
reunidas afuera de un local.

REGISTRO FOTOGRAFICO

DESCRIPCION

Alta presencia de personas
transitando el sitio y locales
comerciales ablertos.

DESCRIPCION

Tanto el transito peatonal
como el vehicular es nulo,

DESCRIPCION

Cierre del CC. Artesanal, grupo

de personas tonando taixi.

DESCRIPCION

Alta presencia de personas
transitando el sitio, cruzando la
calle sin utilizar los pasos cebra
y locales comerciales abiertos.

DESCRIPCION

Poca presencia de vehiculos
privados y de carga. Trdnsito
peatonal nulo.

DESCRIPCION

Poca presencia de vehiculos
privados, taxis y de carga.
Trdnsito peatonal nulo.

DESCRIPCION

Alto flujo vehicular, alto flujo de
personas, comerciantes
auténomos que ocupan la
calzaday la acera.

DESCRIPCION

Cadlles desoladas, sinlocales
abiertos, sin personas
transitando ni vehiculos.

DESCRIPCION

Presencia de vehiculos de
cargay empleados del Tia.
Trdnsito peatonal nulo.

CONCLUSION

En el dic, se evidencia un uso intensivo y dindimico, sin embargo, existe una notoria pérdida de vitalidad urbana durante la noche cuando el cierre
delocales y la disminucion de personas generan calles desoladas y poco habitadas. Esta discontinuidad temporal revela una dependencia
funcional del comercio formal e informal, asf como posibles problemdticas de seguridad y confort urbano que limitan la permanencia y
apropiacion del espacio fuera del horario comerciall.
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DIARIO DE CAMPO DEL SECTOR DEL MERCADO MODELO

. HORADE |
HORARIO Manana FINALIZACION 9h00O

FOTOGRAFIA DEL LUGAR OBSERVADO

HORADE .10

AUTOR Paula Galdrraga INICIO

FECHA Domingo, 14/12/2025

CLIMA  Caluroso, soleado

Observacion de dindmicas comerciales

TEMA v flujos peatonales

OBJETIVO

Andlizar las dindmicas comerciales y os flujos peatonales en
un dia no laborable, caracterizado por una reduccion del
comercio formal y una variacion en los patrones de trénsito.
Se busco identificar como disminuyen o se transforman los
recorridos habituales, asi como reconocer la presencia de
actividades esporddicas y el rol del sector como espacio de
paso frente ala menor intensidad de usos econdmicos.

Leyenda
Recorrido Realizado Actores Urbanos Medio de Transporte
Mercado Modelo Mujer \ Carretila
= Recorrido # Motocicleta
@ Iicio Hombre = Vehiculoprivado
Y Final Nifa E Vehiculo institucional
Nifo é Taxi
'l\o/lu er cog ]
ehe enbrazos mmp| Vehiculo de carga
Mujerlcon =
carriola 4 Transporte Publico
Persona
no vidente
Persona
enmuletas
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DESCRIPCION

Flujo vehicular bajo, flujo
peatonalmedio y
compradores.

DESCRIPCION

Comercio auténomo de
productos agricolas, transito
normal de motocicletas.

DESCRIPCION

Poca presencia de personas
caminando en el lugar o
realizando actividades.
Presencia de vallas y macetas.

Flujo vehicular bajo, presencia
de buses enla aveniday fuerte
contraste entre sol y sombra.

Calle cerrada con la presencia
de vehiculos estacionados en
lamisma. Comerciantes
auténomos y locales abiertos.

DESCRIPCION

Vallas y macetas que guiany
limitan el trdnsito peatonal en
las calles.

DESCRIPCION

Flujo vehicular bajo, flujo
peatonal nulo y la mayoria de
locales comerciales cerrados.

DESCRIPCION

Presencia de vallas, de
vehiculos estacionados y
personas transitando el lugar.

DESCRIPCION

Alta presencia de taxis, de
cargay productos que
ocupan la acera, locales
comerciales cerrados.

DESCRIPCION

Alta presencia de vehiculos
estacionados, pocas personas
transitando el sitio.

DESCRIPCION

Extension de los locales
comerciales alas calles.

DESCRIPCION

Presencia de vehiculos de carga
y vehiculos privados
estacionados, hombre cruzando
la calle a media cuadra.

CONCLUSION

Este dia se identifica un espacio urbano fragmentado por intervenciones temporales como cierres vidles, estacionamientos informales y la

instalacion de vallas y macetas. Cada elemento altera la lectura y continuidad del espacio publico, obligando al peatdn a adaptarse a recorridos
poco claros e inseguros. El predominio de actividades econdmicas y de trdnsito relega otras dindmicas sociales y a su vez prdcticas de ocio y

permanencia, limitando la diversidad de usos del espacio publico.
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REGISTRO FOTOGRAFICO

DESCRIPCION DESCRIPCION DESCRIPCION DESCRIPCION

Presencia de agentes de control,
vehiculos privados y taxi
estacionados, personas cruzando
transitando por la calzada.

Presencia de agentes de
trdnsito, de vehiculos privados

Hombres y mujeres buscando Hombres y mujeres buscando
trabajo, esperan de pie y otros trabajo, esperan de pie y otros
transitando el sector. transitando el sector.

DESCRIPCION DESCRIPCION DESCRIPCION DESCRIPCION

Personas transitando el sector, Kiosco vandalizado, presencia Presencia constante de
personas esperando el bus y de comercio auténomoy comerciantes auténomos de
comerciantes auténomos transito constante de buses. productos agricolas.

Personas transitando el sector,
tanto hombres como mujeres.

DESCRIPCION DESCRIPCION DESCRIPCION DESCRIPCION

Presencia de vehiculos Locales comerciales abiertos y Personas esperando de pie el o T e —
estacionados indebidomente, cerrados, comerciantes bus, transito constante de productos agricolas afuera de
productos o carga afuera de autonomos, personas : isas Ungarage
los locales ocupando la acera. transitando y con carretillas. : Sl

CONCLUSION

El sector es un nodo de alta actividad social y econdmica, vinculado al comercio auténomo, al transporte publico y la busqueda de
oportunidades laborales. A diferencia de los otros dias analizados, la presencia de personas ya sea esperando buses, transitando o
comercidlizando productos es menor poniendo en evidencia que el sector pierde vitalidad.
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DESCRIPCION

Personas esperando afuera
del CC. Artesanal apoyados
enla pared, otros transitando.

DESCRIPCION

Presencia de vehiculo
comercial autbnomoy
personas que transitan el

DESCRIPCION

Callle cerrada con vallas, vehiculos

estacionados junto personas
utiizando las gradas y veredas
para sentarse/descansar.

R

REGISTRO FOTOGRAFICO

Presencia de vehiculos de
carga junto con personas que
estan bajando los paquetes.

DESCRIPCION

Empleados que limpian el frente
de los locales comerciales.
Trdnsito continuo de buses y
presencia de agente de trdnsito.

DESCRIPCION
Basureros que invaden mds de
lamitad de la acera,
reduciendo el espacio del
peatdn para transitar.

DESCRIPCION

Personas esperando el bus de
pie y comerciantes auténomos
ubicados afuera de locales.
Trdnsito continuo de buses.

DESCRIPCION

Comerciantes auténomos
aprovechan espacios gue No
tienen actividad para ubicarse.

DESCRIPCION

Flujo vehicular bajo, pero una
gran cantidad de vehiculos
estacionados. Flujo peatonal
medio.

DESCRIPCION

Predominancia de mujeres
comerciantes autbnomas de
productos agricolas. Presencia
de vehiculos de carga.

DESCRIPCION

Personas esperando el bus de
pie y comerciantes auténomos
ubicados afuera de locales.
Trdnsito continuo de buses.

DESCRIPCION

Locales comerciales abiertos,
extension de los mismos con
letreros promocionales, persona
con muletas caminando en el sitio.

CONCLUSION

Todo el recorrido realizado permite establecer que donde predominan fachadas ciegas, ventanas cerradas y muros sin vanos, el espacio
publico se percibe inseguro y desolado, porque no hay personas viendo ni lainteraccion que lo dotan de vitalidad. Por lo que, en contraste, el
comercio auténomo introduce tanto actividad como vigilancia espontdnea al generar apropiacion que contribuye a dinamizar el entorno
urbano y su ausencia convierte ciertos tramos en lugares inseguros y abandonados.
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DIARIO DE CAMPO DEL SECTOR DEL MERCADO MOD

AUTOR Paula Galdrraga

FECHA Domingo, 14/12/2025

HORARIO Tarde

CLIMA  Caluroso, soleado

Registro de ocupacion del espacio publico
Y permanencias

TEMA

OBJETIVO

Registrar las formas de ocupacion del espacio publico en un

contexto de menor actividad comercial, identificando si

emergen nuevas dindmicas de permanencia, uso recreativo

ointeraccion social, o si el espacio se percibe vacio y

subutilizado. Este registro permitio evidencior las limitaciones
del sector para sostener actividades de estancia cuando el
comercio no actua como principal activador del espacio.

Leyenda
Recorrido Realizado Actores Urbanos Medio de Transporte

Mercado Modelo
— Recorrido

@® hicio
*  Final

HORA DE

INICIO ~ 13hCO

HORADE
FINALIZACION 15hCO

FOTOGRAFIA DEL LUGAR OBSERVADO

Mujer Vv Carretila
# Motocicleta

Hombre = Vehiculoprivado
Nina Gy Vehiculoinstitucional
Nifio Q Taxi
lt\)/luéercorkv)
e enbrazos @' Vehiculo de carga
Mujerlcon f—
carriola ;

‘ i@ Transporte Publico
Persona
no vidente
Persona
enmuletas
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DESCRIPCION

Flujo medio de vehiculos,
personas que transitan el
sector, locales comerciales
cerrados y fachadas ciegas.

DESCRIPCION

Fachadas ciegas, sin actividad,

pocas personas transitando la
calle y flujo vehicular bajo.

DESCRIPCION

Flujo vehicular bajo y personas
transitando el lugar en grupo.

REGISTRO FOTOGRAFICO

DESCRIPCION

Locales comerciales cerrados,
pocos vehiculos estacionados
vy flujo vehicular bajo.

DESCRIPCION

Pocoslocales comerciales
abiertos, algunos vehl’c‘ulos
estacionados y flujo vehicular

to.

DESCRIPCION

Pocos comerciantes auténomos
y locales comerciales abiertos,
algunos vehiculos estacionados
v flujo vehicular bajo.

DESCRIPCION

Locales comerciales
totalmente cerrados, muchos
vehiculos estacionados v flujo

vehicular bajo.

DESCRIPCION

Basureros ocupando gron
parte de la acerajunto auna
gran fachada ciega.

DESCRIPCION

Vehiculo privado estacionado
encima de la acera limitando
el transito peatonal. Pocos
locales comerciales abiertos.

DESCRIPCION

Locales comerciales
totalmente cerrados, pocos
vehiculos estacionados y flujo
vehicular bajo.

DESCRIPCION

Pocos locales comerciales
abiertos y pocas personas,
transitando el sector en familia.

DESCRIPCION

Algunos vehiculos privados
estacionados, flujo vehicular
bajo v flujo peatonal bajo.

CONCLUSION

La observacicon permitio registrar una baja intensidad de actividad, caracterizodo por el predominio de locales comerciales cerrados, fachadas
ciegas, asf como un flujo peatonal y vehicular reducido. Lal presencm recurrente de vehiculos estacionados sobre aceras y basureros fragmenta
elespacio publico y limita la continuidad del recorrido peatonal, asi como la permanencioa. En este dia, estas condiciones generan un entorno
poco activo y con escasa permanencia, donde las dindimicas sociales se reducen a desplozczmentos puntuales y actividades bdsicas.




DESCRIPCION

DESCRIPCION DESCRIPCION DESCRIPCION

Flujo vehicular bajo, muchos Flujo vehicular bajo, muchos Flujo vehicular bajo, locales Flujo vehicular bajo, locales
vehiculos estacionados, vehiculos estacionados, Soret ctlbsserradosy Huie cerrados, flujo peatonal bajo.
locales comerciales cerrados y locales cerrados, flujo peatonal peatonal nulo F Y Grupo de personas esperando
flujo peatonal bajo. nulo y comercio auténomo. ’ el bus sentado en la ventana.

DESCRIPCION

Flujo vehicular bajo, algunos
vehiculos estacionados, pocos
locales abiertos v flujo
peatonal bajo.

DESCRIPCION

Flujo vehicular bajo, algunos
vehiculos estacionados, pocos
locales abiertos y flujo
peatonal bajo.

DESCRIPCION

Flujo vehicular bajo, algunos
vehiculos estacionados, pocos
locales abiertos y flujo

peatonal bajo.

DESCRIPCION

Local comercial con extension
ala acerg, asientos féciles de
transportar.

e

DESCRIPCION

DESCRIPCION

DESCRIPCION
Comerciantes autdonomos,

DESCRIPCION

Relacion entre comerciantes Comerciantes autdnomos, : Comerciantes autbnomos,
autonomos y los compradores, locales comerciales abiertos y [O%(;lﬁzg%?e?é?%esrgg’gge? Y locales comerciales abiertos y
personas transitando el sitio. cerrados y compradores. PEECE A ehl’cﬁt os esFt)o GionadEs cerrados y compradores

CONCLUSION

En el resto del trayecto también se evidencia un espacio urbano con baja intensidad de uso, caracterizado por un flujo vehicular reducido, escasa
actividad peatonal y una alta presencia de locales comerciales cerrados. La ocupacion del espacio publico se da principamente a través de
estacionamientos informales y la persencia de comercios auténomos. La débil presencia de peatones y la falta de dindimicas sociales activas

refuerzan una percepcion de vacio, donde el espacio deja de funcionar como lugar de encuentro y se limita al tréinsito.
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DESCRIPCION

Comerciantes autonomos,
compradores, pocas personas
transitando y pocas
motocicletas estacionadas.

DESCRIPCION

Comerciantes autéonomos,
pocas personas transitando y
el kiosko cerradoy
vandalizado.

DESCRIPCION

Pocos comerciantes
autdnomos, POCaAs personas
transitando y esperando de

pie, locales abiertos y cerrados.

REGISTRO FOTOGRAFICO

DESCRIPCION

Comerciantes autdnomos con
elementos faciles de
transportar (baldes, sillas,
canastas).

DESCRIPCION

Comerciantes autéonomos,
compradores, pocas personas
transitando, locales abiertos y
cerrados.

DESCRIPCION

C.C.Privado Tedfilo Lopez
cerrado, personas transitando
y flujo vehicular bajo.

DESCRIPCION

Comerciantes autdnomos,
compradores, pocas personas
transitando y pocas
motocicletas estacionadas.

DESCRIPCIO!

Locales abiertos y cerrados,
pocas personas transitando y
otras esperando apoyadas en
la ventana.

DESCRIPCION

Comerciante autonomo y
mujer esperando apoyados
en la ventana y puerta de los
locales cerrados.

DESCRIPCION

Comerciantes auténomos,
compradores, pocas personas
esperando apoyadas en la
ventana.

DESCRIPCION

Comerciantes autdnomos con
elementos fdciles de
transportar (baldes, silas,
canastas).

DESCRIPCION

Locales abiertos y cerrados,
pocas personas transitando y
otras esperando.

CONCLUSION

Enlas inmediaciones del mercado, adn se identificala presencia de comerciantes auténomos y compradores, activando el espacio publico de
manera intermitente y localizada. Sin embargo, estas practicas generan una vitalidad puntuadl, pero al mismo tiempo dificultan la circulacion
peatonal, donde los limites entre lo publico y o privado son difusos v la apropiacion social es fragily temporal.




DIARIO DE CAMPO DEL SECTOR DEL MERCADO MODELO

AUTOR Paula Galdrraga

FECHA Domingo, 14/12/2025

HORA DE
INIClo ~ 7h00

HORARIO Noche

CLIMA  Frio, vientos medios

Observacion de actividades nocturnas

TEMA y seguridad percibida

OBJETIVO

Analizar la percepcion de seguridad en un contexto de baja
actividad y escasa presencia de personas, considerando
factores como iluminacion, control social informal y
continuidad de usos. Esta observacion permitié identificar
zonas de mayor vulnerabilidad y comprender cémo la
ausencia de actividades incide en la sensacion de inseguridad

y enla apropiacion del espacio publico.

FINALIZACION 2hCO

FOTOGRAFIA DEL LUGAR OBSERVADO

B

[ h

{15

101

Leyenda
Recorrido Realizado Actores Urbanos Medio de Transporte
Mercado Modelo Mujer Carretila
= Recorrido
. Inicio Hombre
*  Final Nifia
Nifo
Mujer con
bebe en brazos
Mujer con
carriola
Persona
no vidente
Persona
enmuletas

Motocicleta
Vehiculo privado
Vehiculo instituciona

Toxi

Vehiculo de carga

Transporte Publico
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DESCRIPCION

Flujo vehicular y peatonal nulo,
locales comerciales cerrados y
calles visiblemente sucias.

DESCRIPCION

Flujo vehicular y peatonal nulo,
locales comerciales cerrados.

DESCRIPCION

Flujo vehicular bajo, flujo
peatonal nulo y locales
comerciales cerrados y calles
visiblemente sucias.

REGISTRO FOTOGRAFICO
i |

DESCRIPCION

Flujo vehicular bajo v flujo
peatonal nulo, locales
comerciales cerrados y calles
visiblemente sucias.

DESCRIPCION

Flujo vehicular bajo y flujio
peatonal nulo, locales
comerciales cerrados.

DESCRIPCION

Flujo vehicular bajo, flujo
peatonal nulo y locales
comerciales cerrados y calles
visiblemente sucics.

DESCRIPCION

Flujo vehicular bajo, personas

reunidas afuera local, locales

comerciales cerrados y calles
visiblemente sucias.

DESCRIPCION

Flujo vehicular bajo, personas
afuera de una puerta, locales
comerciales cerrados.

DESCRIPCION

Flujo vehicular bajo, flujo
peatonal nulo y locales
comerciales cerrados y calles
visiblemente sucias.

DESCRIPCION

Flujo vehicular bajo, flujo
peatonal nulo y pocos locales
comerciales abiertos.

DESCRIPCION

Flujo vehicular bajo, flujo
peatonal nulo y locales
comerciales cerrados.

DESCRIPCION

Vehiculos estacionados, flujo
peatonal nulo y locales
comerciales cerrados y calles
visiblemente sucias.

CONCLUSION

Este registro nocturno muestra una notable pérdida de actividad social, caracterizado por flujos peatonales nulos vy vehiculares casi nulos, locales
comerciales cerrados y calles visiblemente descuidadas, condicion que refuerza la sensacion de abandono, inseguridad y desarticulacion del
tejido urbano debido a que se percibe una fuerte dependencia del horario comercial para la activacion del sector debido a una carencia de
estrategias urbanas que promuevan la permanencia, la seguridad y la apropiacion nocturna del espacio.
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Figura 25.
B Recoleccion de datos con movil el dia Lunes (dia de feria) en el horario de la noche.
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Figura 26.

Collage resumen dia Lunes [1/3]
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Figura 27.
Collage resumen dia Martes [2/3]
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Figura 28.
Collage resumen dia Domingo [3/3]
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Figura 29.

Diagrama de caracterizacion de actores urbanos [1/2]
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Figura 30.
Dicagrama de caracterizacion de actores urbanos [2/2]
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Figura 31.

Sintesis del andlisis realizado en los diferentes horarios en el nivel inmediato del Sector del Mercado Modelo.

@ Rejas
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AV, 12 DE
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. Carretila
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& Vehiculo privado
&= Vehiculoinstitucional

@ Vehiculo de carga
@ Transporte Publico

Medio de transporte
TRANSITO VEHICULAR

1%

En el sector se identifican elementos
destinados a mantener la limpieza, como
basureros distribuidos de forma continua;

sin embargo, aungue su nimero es alto en
las inmediaciones del mercado, con
frecuencia resultan insuficientes y generan
una mala imagen y olores en el entorno.
Asimismo, se observan elementos fijos
colocados para limitar los usos y dirigir la
circulacion, pero ocupan gran parte de la
acera y afectan la continuidad del paso
peatonal, especialmente las macetas y
mallas ubicadas en las calles Juan Benigno
Vela 'y Tomds Sevilla.

Es un lugar de alta circulacion, donde las
actividades de permanencia se reducen
principalmente ala comercializacion, la
espera del bus, el trdnsito cotidiano y el
abastecimiento de hogares y locales por la
presencia del mercado. Estas dindmicas
incluyen también el consumo en los
restaurantes del mercado y sus
alrededores, y a partir de la compra y
venta se genera cohesién social entre
vendedores y compradores, reforzando
actividades como la conversacion, el
didlogo y el apoyo mutuo.

Entre los medios de transporte mds
utilizados se encuentran el bus, el vehiculo
privado y los taxis, ademdads del uso
frecuente de motocicletas. Al ser una zona
comercial, es constante la circulacion de
camiones y camionetas que cargan y
descargan productos para abastecer alos
locales. También se emplean carretillas
para trasladar productos en distancias
cortas, tanto dentro como fuera del
mercado y en las dreas ocupadas por
comerciantes autonomos. Todo esto causa
una movilidad lenta y desordenada



NIVEL DE PROXIMIDAD INMEDIATA: ANALISIS
Y CONCLUSIONES

El andlisis evidencia que el espacio estudiado funciona
como un nodo urbano activo y socialmente diverso, en el que
convergen multiples dindmicas de movilidad y uso. En el sitio
se identifica una amplia variedad de medios de transporte;
sin embargo, la movilidad peatonal predomina al articular el
transporte publico, el vehiculo privado, las motocicletas vy los
taxis; por lo que, caminar se configura como la base de las
dindmicas de desplazamiento, lo que implica reconocer la
relevancia de los actores urbanos que habitan y transitan el
espacio. En este contexto, la configuracion del lugar responde
alos flujos y ala interaccion constante entre quienes lo usan.

Este entorno se ve reforzado por la coexistencia de
multiples grupos etarios: nifos y nifas, adolescentes, jovenes,
adultos y adultos mayores, asi como por la presencia de
personas en distintas condiciones fisicas, incluyendo aquellas
con discapacidad o movilidad reducida. La diversidad de
usuarios evidencia el cardcter inclusivo del espacio, pero
también su alta exposicion y nivel de exigencia asociado a
la seguridad y el adecuado funcionamiento del espacio. La
intensidad del trdnsito y la afluencia cotidiana consolidan su
condicion de espacio de uso colectivo, donde las dindmicas
sociales se superponen y complejizan su lectura.

A su vez, la presencia constante de actores vinculados
al control y a los servicios urbanos: agentes de trdnsito,
personal de limpieza, mantenimiento y seguridad, evidencia
la necesidad de gestion, regulacion y cuidado continuo; 1o
que confirma la alta demanda del lugar y su complejidad
operativa, en la que el funcionamiento adecuado depende
de la intervencion permanente de estos actores. En este
sentido el espacio requiere mecanismos constantes de
organizacion y soporte.

La predominancia del comercio formal y auténomo
configura la  principal  actividad de permanencia,
posicionando el lugar como un punto estratégico de
intercambio econdmico dentro del sector. No obstante,

el espacio actia como un articulador social donde las
dindmicas cotidianas, comunitarias y econémicas revelan un
potencial significativo para fortalecer procesos de cohesion,
organizacion y empatia colectiva. Desde una perspectiva de
placemaking, la interaccion entre actores diversos abre Ia
posibilidad de consolidar escenarios de encuentro, escucha
y construccion colaborativa del espacio publico. Estas
dindmicas fueron registradas mediante collages de sintesis
por dia, lo que permiti¢ identificar variaciones en funcion de
los horarios y las jornadas.

Por otra parte, la disposicion de elementos fijos y moviles
(basureros, macetas y vallas) permite comprender como
estos mecanismos regulan el espacio, delimitando dreas,
canalizando flujos y generando barreras. Sin embargo, es
importante considerar que la disposicion de los elementos
es inadecuada porque afectan la continuidad peatonal y la
percepcion de orden, intensificando dindmicas de saturacion
en las calles en las que se encuentran. Por lo que, existe una
relacion directa entre la configuracion fisica del espacio y la
calidad de la experiencia urbana.

En sintesis, aunque el sector funciona actualmente como
un drea de trdnsito y comercio, presenta un alto potencial
para consolidarse como un entorno de interaccion social
activa, apropiacion colectiva y construccion de identidad
comunitaria. Su ubicacién estratégica y su activacion diaria,
junto con las oportunidades de mejora identificadas en el
diagndstico FODA, evidencian que este espacio es adecuado
para dar inicio a la resignificacion del espacio publico
del Sector del Mercado Modelo; por ello, se contemplan
intervenciones orientadas a mejorar la seguridad percibida y
lacalidad espacial, promoviendo procesos mds participativos,
integrados, inclusivas y sostenibles.



igurq 32.
Vista aérea con dron del drea de estudio el dia Lunes (dia de feria) en el horario de la noche.
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Figura 33.
Esquema explicativo del objetivo 2

Determinar las necesidades de los
usuarios del sector mediante la
recoleccion de datos en campo, con
herramientas como las entrevistas.

OBJETIVO 2

a

Entrevistas

N

Técnicas de recoleccion
de datos

- Guion de entrevista
- Fichas de sintesis

Instrumentos de recoleccion
de datos

+ Mapa sintesis

A
Matriz
Insigth

Técnicas de procesamiento
de datos

Para el cumplimiento del Objetivo 2, y con el propdsito
de complementar el andlisis espacial realizado, se identificod
la necesidad de incorporar una lectura social directa del
sector del Mercado Modelo, asi como una criterio técnico
especializado sobre el enfoque de placemaking. En este
sentido, se planted la aplicacion de entrevistas dirigidas
tanto a expertos como a actores urbanos, con el fin de
ampliar la comprension del territorio desde una perspectiva
metodologica y social.

Entrevistas a Expertos

Las entrevistas a expertos se disefiaron con el objetivo de
fortalecer y sustentar el marco conceptual y metodoldgico
de la investigacion. Para ello, se selecciond a profesionales
con experiencia en proyectos vinculados al enfoque de
placemaking, pertenecientes a consultoras, organizaciones y
colectivos con trayectoria en escalas internacional, nacional
y local. Las entrevistas fueron de cardcter estructurado y
se realizaron posterior al andlisis espacial, lo que permitid
orientar el didlogo hacia la reflexion critica sobre los
principios, estrategias y desafios del placemaking aplicados
a mercados y espacios publicos, asi como su contribucion all
fortalecimiento del sentido de pertenencia, la resignificacion
socialy la mejora de la calidad urbana en contextos locales.

Dentro de este proceso, se llevaron a cabo entrevistas a
expertos en distintos niveles territoriales. A nivel internacional,
se realizd una reunion virtual con el Arg. John Octavio Ortiz
Lopera, Cofundador y Director de Disefo de la consultora
ARQUIURBANO Taller, con sede en Colombia. A nivel nacional,
se entrevistd a la Arg. Amelia Carolina Tapia Arboleda,
coordinadora nacional en Ecuador, responsable de la
investigacion, desarrollo e implementacion de intervenciones
de Huasipichanga en el pais. Finalmente, en el contexto
local, se contd con la participacion del Arg. Richard Esteban
Sarzosa Soto, docente investigador de la Universidad Tecnica
de Ambato.

Los aportes obtenidos mediante estas entrevistas se
orientaron a respaldar la formulacion de estrategias de
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intervencion con enfoque de placemaking, ajustadas a las
condiciones sociales y espaciales del drea de estudio, asi
como a guiar el didlogo posterior con los actores urbanos.

Como parte del proceso metodologico, las entrevistas a
expertos fueron registradas mediante grabacion de audio
y video, y se desarrollaron a traves de la plataforma Google
Meet, lo que permitid documentar integramente los criterios,
reflexiones y aportes técnicos de cada profesional.

p

Entrevistas Expertos

N

Internacional

Arg. John Ortiz

Local

Arg. Richard Sarzosa

128

Posteriormente, la informacion  fue  sistematizada
en tablas de resumen que destacan los aspectos mds
relevantes de cada entrevista. Estos resultados se integraron
en una matriz de insights, orientada a identificar relaciones
entre criterios, coincidencias y divergencias en los temas
abordados, asi como patrones conceptuales significativos
para el fortalecimiento del marco conceptual y metodoldgico
de la investigacion. Como respaldo y evidencia del trabajo
realizado, se adjunta el codigo QR correspondiente a las
grabaciones de las entrevistas en el apartado de anexos.

de trdnsito

Comerciantes

auténomos
formal
|
Actores .
Uiseines Entrevistas

v

Figura 34.
Diagrama de usuarios entrevistados



ENTREVISTA A EXPERTOS INTERNACIONALES SOBRE PLACEMAKING

Entrevistadora

Entrevistado

Figura 35.

Entrevista al Arg. John Ortiz sobre Placemaking [1/3]

Entidad a la que Representa

Fotografia de Evidencia

Paula Galdrraga

Arquitecto
John Octavio
Ortiz Lopez

Cofundador y Director de
Disefio de ARQUIURBANO
Taller (Colombia).

Tema

Enfoques internacionales de placemaking y su relacion con
contextos urbanos locales.

Objetivo

Explorar la perspectiva de expertos internacionales sobre el
placemaking, identificando sus principios y experiencias en distintos
contextos urbanos, para analizar su aplicabilidad, adaptacion o
contraste con realidades locales y asi comprender convergencias,
divergencias y oportunidades.

Buenos dias, John, te agradezco mucho por tu tiempo y tu disposicion para realizarte la entrevista. Para iniciar, me
gustaria que por favor te presentes, indicdndonos tu nombre, tu titulo profesional y coméntanos de manera breve cudl
es el enfoque de trabajo como estudio de arquitectura y urbanismo

Somos una empresa consultora con sede en Colombia. Trabajamos con un firme propdsito de entender la cocreacion
como el gran poder de la transformacion integral de los territorios. Entendemos el urbanismo como una plataforma para
transformar vidas y como un medio que conecta deseos y suenos desde tomadores de decisiones, ciudadanos y
academia. Entendemos la arquitectura no como una accion de imposicion de proyectos, sino como una realizacion de
acuerdos para lograr proyectos integrales.

1.Desde tu perspectiva
profesional, ;cémo
definirias el placemaking?

Entendemos el placemaking y el urbanismo tactico como una estrategia de transformacion
del territorio.. Entender las acciones desde la arquitectura y el urbanismo no como una
accion definitiva, sino como un laboratorio. El placemaking se construye en lugares donde
no hay habitabilidad, ni confort, ni ciudadania. Es esa gran sombrilla que permite |a
construccion de ciudadania a partir de diferentes estrategias: desde lahumanizacion de una
calle hasta acciones muy simples como el color o la pintura. Es una herramienta poderosa
que permite hacer transformaciones que van mds alld de lo fisico.. permite equivocarse. En
nuestro contexto latinoamericano nos han ensefado que equivocarnos es malo, pero

equivocarnos es aprendizaje.
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Figura 36.

Entrevista al Arg. John Ortiz sobre Placemaking [2/3]

2. ;Cémo surgié esa idea
de realizar estas
acupunturas y como se
lleva este proceso?

Elgran padre de la acupuntura urbana es Jaime Lerner (ex alcalde de Curitiba). Elnos ensefd
que la escasez de recursos No es una excusa para lograr transformaciones. Existe una
prdictica milenaria en la salud que es la acupuntura: con agujas empiezo a sanar el cuerpo
en puntos especificos. La ciudad es un ser vivo que también se enferma. La acupuntura
urbana lo que hace es que, con los recursos que tengo acotados, estratégicamente y bajo
un buen diagnostico, hago una intervencion certera y puntual que permite darle soluciéon a
un punto especifico, y ese punto irradia y transforma el territorio. Es como esa linterna que da
luz y esperanza a lugares donde nunca habia llegado la arquitectura.

3. :Qué fases tienen
ustedes parair desde la
idea hasta ejecutar una
intervencion?

Existen tres momentos en esta estrategia de interaccion social:
— El Antes: Reconocimiento del territorio y recuperacion de la confianza, nos sentamaos con
los usuarios sin tener proyecto todavia, reconocemos problemdticas y liderazgos.
— ElDurante: DiseNamos y construimos juntos (cocreacion). Muchas veces la mano de obra
es de la misma comunidad, lo que genera sentido de pertenencia.
— El Después: La autogestion. Nosotros nos vamos y la comunidad se queda con la obra
para mantenerla y mejorarla.

En cuanto a la metodologia del proyecto, el paso a paso es:
— Entendimiento del reto.
— Generacion de ideas colectivas.
— Prototipado: Dar soluciones a bajo costo y temporales.
— Medicioén: Si falla, aprendemos y mejoramos el prototipo.
— Consolidacion: Convertir esa accion tdctica en una accion definitiva.

4. ;Ustedes vuelven al
lugar a analizar la
intervencion después de
cudnto tiempo?

Si, claro. A veces lo hacemos a nuestra propic cuenta. En el placemaking hay una
responsabilidad social.. No todo se cobra. Volver al territorio, medir y analizar corre muchas
veces por cuenta del consultor porgue tenemos un principio: “Lo publico tiene que ser lo
mejor”. Si ves nuestros proyectos, tienen que tener los mejores disefios y materiales, aunque
sean de bajo costo. No participamos por premios, sino para poner en valor que se puede
hacer muy buena arquitectura (de escala pegqueia) con pPOCcos recursos.
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Figura 37.
Entrevista al Arg. John Ortiz sobre Placemaking 3/3]

5. ¢{Cémo sucedid esta
conexién entre
comunidad, ustedes como
estudio de arquitecturay
el gobierno local?

Viene del ADN de nuestra empresa. Yo fui funcionario publico por 14 afios en Medellin y fui
parte de esa generacion que transforma la ciudad de la mano de sus ciudadanos. Lo que
hacemos es conectar los suefios de los ciudadanos con los suefios del gobierno.No creemos
en que el gobierno es malo o que los ciudadanos molestan; cada uno tiene sus dolores.
Nosotros, como consultores, unimos esos mundos.

6. ;Cudl es la forma mas
adecuada de acercarse a
una comunidad
(especialmente con
comercio informal
resistente) y como
lograron dialogar si hubo
resistencia?

El comercio informal es un gran reto, sobre todo pospandemia. El espacio publico tiene que
tener un orden, pero no un orden de “asepsia” o limpieza total, sino de acuerdos. Hay que
establecer: ;,dénde se camina?, ;donde se estd?, ;donde se vende? La premisa siempre
debe ser: Prima el bien publico sobre el particular. Siempre va a haber resistencia. Para
resolverlo, esto no lo hacen solo arquitectos; se necesitan antropdlogos y socidlogos. Se
requieren acciones integrales (fisicas, politicas, de empleo). Si hay resistencia, nos sentamos
en una mesa a dialogar hasta encontrar acuerdos.

7. ;Qué factores
consideran que son
indispensables para que
una intervencién basada
en placemaking sea
exitosa?

1. Integralidad: Didlogo de saberes (técnico, social, economico).

2 Resiliencia: Capacidad de dar solucidn alas dificultades que surjan en el experimento.
3.Proceso: Entender que no es una accion definitiva, sino escalable.

4. Medicién: Datos al inicio y medicion de impacto al final.

5.Cocreacion: Transversal a todo el proyecto.

8. ;Qué indicadores
consideras claves para en
una intervencién de
placemaking?

Depende mucho del tipo de accion (movilidad, residuos, emprendimiento). Lo fundamentall
es anallizar tus indicadores de base (linea base) y proyectar los impactos finales. Por ejemplo,
en movilidad: percepcion de seguridad vial, indices de siniestros, etc.

9. ¢,Cémo equilibrarian la
actividad econémica con
la creacién de espacios de
encuentro y de
permanencia?

Tiene que haber una jerarquia: prima el bien publico. Si la actividad econdmica no va en
detrimento del espacio publico, de la libre circulacion y expresion, pueden coexistir. Soy un
convencido de que los espacios publicos con mezcla economica y recreativa son espacios
vivos. Pero debe haber un equilibrio donde el interés privado no se tome ni vulnere lo
colectivo.

Finalmente, John, te quiero agradecer sinceramente por compartir tu experiencia y conocimientos.

Aprecio mucho tu colaboracién.
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Figura 38.
Entrevista ala Arg. Amelia Tapia sobre Placemaking [1/3]

ENTREVISTA A EXPERTOS NACIONALES Y A EXPERTOS LOCALES SOBRE PLACEMAKING

Entrevistadora Entrevistado Entidad a la que Representa Fotografia de Evidencia

Arquitecta
, Coordinadora Nacional de
Paula Galdrraga | Amelia Carolina
Huasipichanga

Tapia Arboleda

Tema

Aplicacion del enfoque de placemaking en mercados y espacios
publicos de contexto local.
Objetivo
Anclizar, desde la perspectiva de expertos nacionales y locales, los
principios, estrategias y desafios del placemaking aplicados a
mercados y espacios publicos, con el fin de comprender el
fortalecimiento del sentido de pertenencia, a la activacion social y a
la mejora de la calidad urbana en contextos locales.

Buenas tardes, Ame, te agradezco mucho por tu tiempo y tu disposicién para realizarte la entrevista. Para iniciar, me
gustaria que por favor te presentes, indicdndonos tu nombre, tu titulo profesional y coméntanos a qué te dedicas.

Buenas tardes, yo soy Amelia Tapia. Soy arquitecta y soy la coordinadora nacional de Huasipichanga, que es una consultora
urbana que nacié en Cuenca y en los Paises Bajos. Nosotros tenemos proyectos en el espacio publico pensado
especialmente en las infancias, adolescentes y jovenes. Y estamos haciendo varios proyectos en el espacio publico entre
comunidades y gobiernos locales.. en varias ciudades del Ecuador y una de esas es Ambato con el programa Safe and
Sound Cities.

El placemaking es convertir espacios que estan completamente vacios, abandonados,
deshabitados en lugares que son utilizados por las personas y que responden a las
1. Desde tu perspectiva necesidades de las personas que estdn en ese espacio. Entonces, la idea es poder crear un
profesional, ;cémo espacio publico con la comunidad que ya estd en ese lugar y con el gobierno local, porque
definirias el placemaking? ellos son quienes tienen recursos y responsabilidades en ese espacio publico. Y crear esa
corresponsabilidad entre las diferentes partes para poder crear un espacio publico que
responda a las necesidades de las comunidades.
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Figura 39.
Entrevista al Arg. Richard Sarzosa sobre Placemaking [2/3]

2. ;Qué factores
consideras indispensables
para que una intervencion
basada en placemaking
sea exitosa?

Hablamos bastante de estos tres componentes.. si dejas uno afuera, es muy posible gue no
funcione ese espacio:

— Hardware (Lo fisico): Si hacemos esa comparacién con la tecnologia.. son las cosas

fisicas que ponemos en ese espacio publico.Muchas veces disefiamos plazas pensando
en qué tan bonita se va a ver.. pileta, bancas, drboles, materiales. Eso estd muy bien, pero
no es lo Unico.

Software (Las actividades): Es como la gente va a utilizar ese espacio. Nos estamos
olvidando de preguntar a la gente: quiere sentarse aqui o quiere mds bien utilizar este
espacio para jugar futbol? Siempre pensando también como la gente quiere usar ese
espacio.. las actividades, la programacion.

Orgware (La comunidad): Probablemente es el mds importante. Viene de la
organizacion de la comunidad.. no solamente son los vecinos, sino personas que estdn
vinculadas a comercios (sector privado), la academia (colegios, universidades) vy el
sector publico. Es esa organizacion de personas de todos los sectores que tienen que ver
con ese espacio publico.

3. ¢Cudles sonlas
principales oportunidades
espaciales que podrian
aprovecharse para activar
el espacio publico
mediante placemaking?

Creo que uno de los primeros pasos.. es hacer levantamiento de informacion. Esta
informacion de verdad tiene que ser el primer paso porgue siNo te vas a inventar cosas. Si tu
no sabes como la gente percibe ese espacio, tu vas a asumir.. y te estdas inventando. Una
oportunidad super grande es ver como la gente ya estd usando ese espacio. Por ejemplo, si
hay un montén de nifos que se paran ajugar... yo les voy a dar un espacio para que puedan
jugar. No es que tu le estds obligando, sino es como que ya lo estén haciendo, es natural.
Otras oportunidades: ver cémo llega la gente (si la mayoria llega en bus, refuerzo las
paradas). O ver las lineas de deseo: “La gente camina de este punto a este punto haciendo
un zigzag" entonces yo ese zigzag voy d intervenir.




Figura 40.

Entrevista ala Arg. Amelia Tapia sobre Placemaking [3/3]

4. ; Coémo equilibrar la
actividad econémica con
la creacién de espacios de
encuentroy
permanencia?

Poner unas macetas gigantes para que la gente se vaya.. estds moviendo ese problema a
otro lado, no estd soluciondndolo. Estd comprobado en todo el planeta que el comercio
informal siempre va a haber. Lo que estamos proponiendo nosotros es ensanchar la vereda
para que haya un espacio destinado a las personas que estdn vendiendo de manera
informal sin formalizarles.. yo estoy haciendo un espacio mds amplio para que las personas
puedan caminar y puedan utilizar ese espacio. También revisar los parqueaderos. Podemos
destinar cinco parqueaderos y quitar vehiculos para poder hacer un espacio para el
comercio informal..

5. ¢{Qué caracteristicas
consideras que existen en
sectores con mercados o
plazas que limitan la
generacion de un sentido
de lugar o de pertenencia
de las personas?

Yo creo que en realidad no es tan verdad que no hay esa pertenencia. Ese mercado es uno
de los lugares donde la gente se apropia de ese espacio.. Si yo tengo que dar de comer a
mis hijos y me pongo a vender salchipapas, es por necesidad.. eso es apropiacion del
espacio publico. El problema es que se hacen estos cubos que no dan hacia el exterior y eso
en realidad es como el escenario perfecto para que yo me ponga afuera de esa pared que
no hay nada y comienzo a vender algo. Si es que todo el frente fueran comercios, yo no me
puedo poner en la puerta de un comercio a vender. El reto es que los comerciantes no sean
los unicos que se apropien. Que haya un balance entre los niRos, los estudiantes que pasan
por ahi.. que mds gente se pueda apropiar.

6. ;Qué indicadores
consideras clave para
evaluar el éxito de una
intervencién de
placemaking en espacios
como los mercados?

Te voy a recomendar esta pagina: Global Designing Cities Initiative. Ellos tienen una guia de
como evaluar transformaciones de calle. Ahi vas a ver que estdn:

— Conteos de personas: Dividiendo por edades, por género.

— Tipos de vehiculos: Carros, buses, bicicletas.

— Mapeo de actividades: Gente comiendo, jugando, conversando, esperando el bus.

— Velocidades: Medir a qué velocidad van los carros. Todo eso te va a dar la informacion
para que después no tengas que inventarte nada. Esas son plantillas super faciles..
imprimes y te vas un dia y comienzas a hacer el levantamiento.

Finalmente, Ame, te quiero agradecer sinceramente por compartir tu experiencia y conocimientos.

Aprecio mucho tu colaboracién.
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Figura 41.
Entrevista al Arg. Richard Sarzosa sobre Placemaking [1/3]

ENTREVISTA A EXPERTOS NACIONALES Y A EXPERTOS LOCALES SOBRE PLACEMAKING

Entrevistadora Entrevistado Entidad a la que Representa Fotografia de Evidencia
Arquitecto Docente investigador en la
Paula Galdrraga | Richard Esteban Universidad Técnica de
Sarzosa Soto Ambato
Tema

Aplicacion del enfoque de placemaking en mercados y espacios
publicos de contexto local.
Objetivo
Analizar, desde la perspectiva de expertos nacionales y locales, los
principios, estrategias y desafios del placemaking aplicados @
mercados y espacios publicos, con el fin de comprender el
fortalecimiento del sentido de pertenencia, a la activacion social y a
la mejora de la calidad urbana en contextos locales.

Buenas tardes, Richard, te agradezco mucho por tu tiempo y tu disposicidon para realizarte la entrevista. Para iniciar, me
gustaria que por favor te presentes, indicdndonos tu nombre, tu titulo profesional y coméntanos a qué te dedicas.
Bueno, primero agradecerte por la entrevista. Soy Richard Sarzosa, soy arquitecto por la Universidad Central del Ecuador,
la Universidad de Chile. Soy maestro en estudios urbanos por Flacso Ecuador, especialista en liderazgo, planificacion y

ciudades por Flacso Ecuador y me dedico al gjercicio profesional en relacion a prdcticas vinculadas a la arquitectura y el
urbanismo en general.

1. Desde tu perspectiva
profesional, ;como
definirias el placemaking?

El placemaking es un es un concepto acunado durante las ultimas decadas anclado a
intervenciones en territorio que tienen cierto nivel de evaluacion y andlisis posterior.

Creo que es importante primero que existan procesos de liderazgo. Los procesos de
liderazgo en cualquier accionar humano hacen que las demds personas quieran
pertenecer a un evento, un suceso o unadintervencion.[..] Y ademdads entenderlo no por y para
consideras indispensables | |as personas, sino desde y con las personas. Es decir, un trabajo en donde quienes 1o estén
para que una intervencion | desarrollando, quienes sean los beneficiarios, realmente sean constructores de estos
basada en placemaking procesos y no solamente seomlemtes lque se acercan a receptar o recibir un producto.. lel
placemaking como entiendo tu sabrds es un proceso muy participativo y la participacion
debe tener ese proceso de liderazgo que roza la horizontalidad, pero si es necesario que
existan personas lideres en el proceso que tomen la batuta.

2. ;Qué factores

sea exitosa?
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Figura 42.

Entrevista al Arg. Richard Sarzosa sobre Placemaking [2/3]

3. ;Cudles son las
principales oportunidades
espaciales que podrian
aprovecharse para activar
el espacio publico
mediante placemaking?

Yo considero que quien resignifica ¢l espacio son las personas y no las acciones o No la
arquitectura, porque la arquitectura es una cosa muy muy chiquita en todo el quehacer
urbano. [.] Yo pensaria que las oportunidades de resignificacion del espacio vendrian
principalmente de agquellos que habitan el espacio cotidiano todos los dias y no quienes
solamente lo circulan.. Yo creo que los mercados en general en la actualidad son espacios
que pertenecen a las clases populares... y las Unicas personas que habitan verdaderamente
esos espacios son pues las caseritas. [..] Como oportunidades, te diric: entornos mds
caminables, espacios de cuidado, generar caminabilidad con enfoque de género, generar
espacios de permanencia, generar entornos que dejen de ser monofuncionales.

4. ;Cémo equilibrar la
actividad econémica con
la creacion de espacios de
encuentro y
permanencia?

Lo primero que tienes que hacer es generar un proceso de construccion de convivencia. ;A
qué me refiero con esta construccion de convivencia? Establecer minimos requeridos.
Minimos requeridos en donde todas y todos tengamos beneficios. Es untira y afloja. [..] El tema
aquino es un tema de intervenir el espacio, sino mds bien intervenir en la sociedad. ;Y como
intervienes en la sociedad? Teniendo una estadistica de eso. Una vez que tienes una
estadistica.. tu puedes tener el poder de decision y generar esta politica publica. [.]
Personalmente te digo, antes que intervenir el espacio se tiene que intervenir en las personas.

5. {Qué caracteristicas
consideras que existen en
sectores con mercados o
plazas que limitan la
generacién de un sentido
de lugar o de pertenencia
de las personas?

Lo que sucede en la actualidad con las ciudades latinoamericanas es un proceso de
privatizacion y fragmentacion de los territorios.. El centro de las ciudades ha sufrido un
vaciamiento debido a sus condiciones mismas de centros.. ya no viven las élites en esos
espacios, SN0 son espacios, tal vez un poco tugurizados. [..] Resignificar un espacio que
solamente esta abierto de tal hora a tal hora se vuelve dificil.. debido a las mismas
condiciones de uso, que es un espacio monotono que solo sirve para el intercambio. [..] Los
centros dejaron de tener ese valor de uso. Los Unicos espacios que los centros tienen para
ese valor de uso probablemente sean la biblioteca a la que no va casi nadie o los parques
de palomas.. no hay centros interpretativos, no hay museos.. Yo creo que la gente debe
pensar un poco Mds en vivir la ciudad, en habitar la ciudad y no solamente en ser entes que
la transitan. Y eso es dificil, eso no se soluciona con arquitectura.
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Figura 43.
Entrevista al Arg. Richard Sarzosa sobre Placemaking [3/3]

6. ;Qué indicadores
consideras clave para
evaluar el éxito de una
intervencion de
placemaking en espacios
como los mercados?

Estoy muy en contra de los indicadores porgue las estadisticas son muy manipulables. [.]
Cuando tu vas a construir ciudad y medir ciudad a una escala tan pequena como lo es un
mercado.. considero sumamente relevante que empieces a considerar variables
cualitativas. Y las variables cualitativas no necesariamente tienen que representar un
numero.. son percepciones, son historias de vida.[.] ;,Cudl es la respuesta cualitativa que yo
busco? Busco la respuesta cudalitativa de dofa Juanita que vende las papitas.. de don
Pedrito, que es el que lustra los zapatos.. de doAa Fatima, que es la presidenta de las
hornaderas. [.] Es obtener la mayor cantidad de elementos cudlitativos de diferentes
entornos para que tu puedas determinar una respuesta... Siquieres dejar de lado los nimeros
eirte mds alld de una estadistica, sino mds bien en el habitante, pues hay muchas maneras
de entender eso, los procesos de triangulacion no son tan dificiles.

Finalmente, Richard, te quiero agradecer sinceramente por compartir tu experiencia y conocimientos.

Aprecio mucho tu colaboracion.

147




Figura 44.

Matriz insights de sintesis de las entrevistas a expertos segun egjes [1/2]

METODOLOGIA

Ese antes permite realmente
recutperclr la confianza.. un
durante gue lo hacemos juntos
(cocreamos).. y el después fes] una
autogestion del territorio.

VERARQUIA Y4 OROEN PUBLICO

Silo que yo hago como actividad
economica no va en detrimento
del espacio publico.. uno puede
establecer espacios economicos.

Cofundador y Director de
Disefio de ARQUIURBANO Taller

COLOMBIA

CONFLICTO ESPACIAL

AN AN
INFORWAL

Es convertir espacios que estdn
completamente vacios.. en lugares
que son utilizados por las personas...
crear esa corresponsabilidad entre
las diferentes partes.

METODOLOSIA

Sidejas uno afuera, es muy posible
que no funcione.. Hardware
(cosas fisicas), Software
(Actividades/usos) y Orgware
(organizacion de la comtnidad).

CONVIVENCIA ESPACIAL

Lo que estamos proponiendo
nosotros es ensanchar la vereda..
un espacio destinado a las
personas que estdan vendiendo de
manera informal sin formalizarles.

Coordinadora Nacional de
Huasipichanga
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ESENCIA DEL
PLAGEMAKING

Entender las acciones... no como
una accion definitiva, sino como un
laboratorio... permite equivocarse.

Equivocarnos es aprendizaje.

V6RARQUIA Y OROEN PUBLICO

Prima el bien publico sobre el
particular... hay que llegar a
acuerdos..

FACTORES DF EXITD
1) (OO0

Intervenciones en territorio que

tienen cierto nivel de evaluacion..

la arquitectura es una cosa muy
chiquita en todo el quehacer

LIDERAZG0S

Entenderlo de un trabajo, no por y
para las personas, sind desde y
con las personas... es necesario

que existan personas lideres en el

proceso que tomen la batuta.

CONVIVENCIA SOCIAL.

Antes que intervenir el espacio se
tiene que intervenir en las personas..
enerdr un proceso de construccion
de convivencia... establecer minimo:
requeridos.. un tira y afloja.

Docente investigador en la
Universidad Técnica de Ambato

'AMBATO



Figura 45.

Matriz insights de sintesis de las entrevistas a expertos segun ejes [2/2]

GANAR CONFIANZA

Sentarnos con los usuarios sin
tener proyecto. Ojo, esto es muy
importante.. En ese antes se
reconoce el lugar con las personas.

GANAR CONFIANZA

¢Qué necesitamos? Autogestion del
_territorio... Uno abandona los
territorios.. ;Quien queda con la obra?
Las comunidades. ;Qué tienen que
hacer? Mantenerlos, mejorarlos.

Cofundador y Director de
Disefio de ARQUIURBANO Taller

OLOMBIA

0S MERCADOS

L
Y- XU PRORLEWNA
ARQUITEOTONIGO

q00

Hacer levantamiento de
informacion... Ya sea conteos de
personas dividiendo por edades, por,
geénero.. mapeo de actividades.

MERCADO = CUBO CERRADO

Se hacen estos cubos que no
dan hacia el exterior y eso en
redlidad es como el escenario
perfecto para que yo me
ponga afuera de esa pared..

MERCADO = REFU410 POPULAR

ESTANDAR DE CALIDAD

Lo publico tiene que ser lo me{'or...
Nuestros proyectos, tienen que tener
los mejores disenos, los mejores
planos.. No es que porque es a bajo
costo tiene que ser 'minimo’.

IMPACTO Y PROTOTIPADO

Medir los datos al inicio.. y medir las
soluciones, qué impactos tuvo.. Si esos
resultados fallan, aprendemos... y

mejoramos el prototipo.

EQUIPOS INTERDISCIPLINARIOS

Se necesitan equipos
interdisciplinarios, esto lo
resuelven personas gue son
expertas en los seres humanos:
antropologos, psicologos..

e

EVALUACION

EVALUACIOY

~ Estoy muy en contra de los.
indicadores porque las estadisticas
son muy manipulables..

EVALUACION CUALITATIVA

Busco la respuesta cualitativa de
dona Juanita.. variables
cualitativas.. historias de vida.

MERCADO = CUBO CERRADO

Las Unicas personas que habitan

verdaderamente esos espacios
son pues las caseritas..

Si es que todo el frente fueran
comercios, yo no me puedo poner
en la puerta.

Coordinadora Nacional de
Huasipichanga

CENTRO DE LA CIVOAD

El centro de las ciudades ha sufrido
un vaciamiento.. resignificar un
espacio que solamente esta abierto
de tal hora a tal hora se vuelve dificil,

Docente investigador en la
Universidad Técnica de Ambato

'AMBATO



Entrevistas a Actores Urbanos

Con el proposito de incorporar una lectura social
directa del espacio publico, se desarrollaron entrevistas
semiestructuradas a actores urbanos, orientadas a recopilar
percepciones y vivencias de los usuarios habituales del
sector. Para ello, se consideraron tres grupos representativos.
El primero corresponde al comercio formal, integrado por
propietarios y trabajadores de tiendas y puestos dentro del
mercado; elsegundo,alcomercio auténomo,conformado por
vendedores ambulantes de frutas, ropa, bisuteria y betuneros
que ocupan el espacio publico de manera recurrente; y el
tercero, a actores de trdnsito, es decir, personas que utilizan
el sector principalmente como espacio de paso, ya sed
para esperar transporte publico o desplazarse hacia otros
destinos. Esta aproximacion permitié identificar el significado
que el Mercado Modelo adquiere para cada grupo, asi como
sus sensaciones y su vinculo con el lugar.

Esta fase metodoldgica complemento el andilisis espacial
desarrollado en el objetivo anterior, mediante entrevistas
presenciales realizadas in situ dentro del nivel inmediato
del mercado. A diferencia de las entrevistas aplicadas a
expertos, desarrolladas en un entorno virtual, este trabajo
de campo permitio registrar las condiciones reales del sitio y
comprender el contexto social desde la experiencia directa
en el espacio publico.

El reqgistro de audio se utilizd como respaldo documental;
sin embargo, presentd limitaciones técnicas debido a las
condiciones acusticas del entorno. En el interior del mercado,
el eco generado por la infraestructura dificultd la claridad de
las grabaciones, mientras que en los exteriores predomind
la contaminacion sonora asociada al trdnsito vehicular, el
paso constante de autobuses, el uso de claxon y la presencia
simulténea de conversaciones. Adicionalmente, la dindmica
comercial condiciond el desarrollo continuo de las entrevistas,
porgue en varios casos estas se interrumpian por la atencion
a clientes. No obstante, los actores entrevistados se mostraron
comodos y dispuestos a expresar sus opiniones en el espacio
gue ocupan cotidianamente.
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La informacion recolectada se complementd con
apuntes realizados durante el trabajo de campo, los cuales
resultaron indispensables para el procesamiento posterior. La
triangulacion entre estos registros escritos y los fragmentos
de audio permitid identificar percepciones recurrentes,
necesidades espaciales y divergencias entre 10s grupos
entrevistados, aportando insumos relevantes para reafirmar
los ejes analizados en la problemdtica de estudio. Como
evidencia del trabajo realizado, se adjunta en el apartado de
Anexos el codigo QR correspondiente a los registros de audio
disponibles.

Figura 46.

Actores Urbanos que se apropian del espacio publico.



Figura 47.

Entrevista a actores urbanos - Clara - Comerciante del Mercado Modelo [1/2]

ADO ODELO

Fotografia de Evidencia

R AS DE PERCEPCION A ACTOR OCIA »
Entrevistadora Fecha Horario
Paula Galdrraga 26/12/2025 Maniana

Tema

Percepcion, uso, experiencia y sentido de pertenencia en el espacio
publico del Mercado Modelo.

Objetivo

Recopilar las percepciones y experiencias de los actores sociales
presentes en el sector del Mercado Modelo sobre las condiciones fisicas,
sociales vy simbdlicas del espacio publico (seguridad, limpieza,
iluminacion, comodidad, actividades, interaccion social e identidad),
con el fin de identificar problemdticas, oportunidades e historias que
aporten a la resignificacion del lugar desde un enfoque de
placemaking, fortaleciendo su apropiacion y sentido de pertenencia.

Buenas tardes, soy Paula Galdrraga, estudiante de la Universidad
Tecnolégica Indoamérica y me encuentro realizando la tesis, queria
saber si es posible realizarle una entrevista sobre percepcion del
sector del Mercado Modelo.

Género Masculino Femenino X Actor urbano Clara, vende viveres en un local del Mercado Modelo
Grupode | Nifos Adolescentes Jovenes Adultos Adultos mayores ¥
edad (> anos) (1-18 anos) (18-29 anos) (30-64 anos) (+65 anos)
1. ¢, Con qué frecuencia o
. Diariamente X Semanalmente Mensualmente Raramente
visita este sector?
2.Larazén de estar ) ) .
) ) Vive X | Trabagja X | Estudia Otros
aqui el dia de hoy es:
3. ¢Coémo llegd aqui ) )
i Caminando Bus Taxi Carro Otros
hoy dia?
4. s Te gusta pasar 72\ 10N /0N /10y | 5. ¢Cudn seguro te sientes en YYD
s — O O \—/ O I
tiempo en esta calle? ~ Nl et esta calle? St N~ =




Figura 48.

Entrevista a actores urbanos - Clara - Comerciante del Mercado Modelo [2/2]

5. ¢Qué eslo que le gusta mas y lo que
le gusta menos del espacio publico del
Mercado Modelo?

Lo que més le gusta: “Bien y feliz con Ambato”
Lo que menos le gusta: "Hay que tener mucho cuidado”

6. ;Cémo percibe la seguridad en el
sector?

“No hay policias ninada. Solo ven los carros!”

7. ;Cémo considera que es la limpieza,
iluminacién, comodidad y orden del
entorno?

Limpieza: Regular. "Regular, hay bastantes ecotachos!”
lluminacioén: Bien. “Si estd buena. Para lo que era antes opaca, si.”
Comodidad/Orden: "Hay que tener cuidado!”

8. ;Como utiliza mds el espacio
publico? ;Por qué?

"Solo para transitar por la inseguridad que hay”

10. ¢ Cudles son las razones en que el
espacio se vuelve mds incomodo?

"Hay mucha gente de otros lados, que no se conoce”

11. ; Considera que existen espacios
donde pueda reunirse, descansar o
interactuar con otras personas?

"No hay por la inseguridad”

12. ;Qué actividades culturales,
recreativas o comunitarias le gustaria
ver en este sector del Mercado
Modelo?

"No hay, si me gustaria mds reuniones”

13. ;Qué cambios mejorarian la
convivencia y el ambiente del sector?

"Que hubiera negocio que pusieran aqui, todos ahi.. serian mejores para que
nosotros todos nos reunamaos’”

14. ;Qué historia o qué recuerdo tiene
en el Sector del Mercado Modelo?

Clara, menciona gue ella sabe que el Mercado Modelo antes era Plaza Colombia,
pero después lo remodelaron.

“No, gracias a Dios no nos ha pasado nada.”

"Elincendio... si, de ahi cambiaron algunas cosas (.) ahi todos los vecinos unidos”

Notas adicionales:

Clara, menciona que los vecinos del sector en el que estd son llevados, aunque
como en todo lado, hay algunos con los que no se llevan.

Finalmente, le quiero agradecer muy sinceramente por aceptar la entrevista y compartir sus vivencias y conocimiento.

Aprecio mucho su colaboracién y apertura.
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Figura 49.
Entrevista a actores urbanos - Maria - Comerciante del Mercado Modelo [1/2]

R DE PERCEPCION A OR OCIA ORD RCADO MODELO
Entrevistadora Fecha Horario Fotografia de Evidencia
Paula Galdrraga 26/12/2025 Maniana

Tema

Percepcion, uso, experiencia y sentido de pertenencia en el espacio
publico del Mercado Modelo.

Objetivo

Recopilar las percepciones y experiencias de los actores sociales
presentes en el sector del Mercado Modelo sobre las condiciones fisicas,
sociales vy simbdlicas del espacio publico (seguridad, limpieza,
iluminacion, comodidad, actividades, interaccion social e identidad),
con el fin de identificar problemdticas, oportunidades e historias que
aporten a la resignificacion del lugar desde un enfoque de
placemaking, fortaleciendo su apropiacion y sentido de pertenencia.

Buenas tardes, soy Paula Galdrraga, estudiante de la Universidad
Tecnolégica Indoamérica y me encuentro realizando la tesis, queria
saber si es posible realizarle una entrevista sobre percepcion del
sector del Mercado Modelo.

Género Masculino Femenino X Actor urbano Maria, vende frutas en un puesto del Mercado Modelo
Grupode | Nifos Adolescentes Jovenes Adultos ¥ Adultos mayores
edad (> anos) (1-18 anos) (18-29 anos) (30-64 anos) (+65 anos)
1. ¢, Con qué frecuencia o
. Diariamente X Semanalmente Mensualmente Raramente

visita este sector?
2.Larazén de estar ) ) .

) ) Vive Trabaoja X | Estudia Otros
aqui el dia de hoy es:
3. ¢Coémo llegd aqui ) )

i Caminando Bus | X | Taxi Otros

hoy dia?
4. s Te gusta pasar (<2 YN ¢Cudn seguro te sientes en O Y4 (i 0
tiempo en esta calle? ~ Z I esta calle? Nt %




Figura 50.

Entrevista a actores urbanos - Maria - Comerciante del Mercado Modelo [2/2]

5. ¢Qué eslo que le gusta mas y lo que
le gusta menos del espacio publico del
Mercado Modelo?

Lo que mas le gusta: "'A mi las palomitas de alld, del... ;,como se llama el parque
este?”
Lo que menos le gusta: "Ahorita hay mucho delincuente!

6. ;Cémo percibe la seguridad en el
sector?

“Inseguro Inseguro. Ahorita hay mucho delincuente, nadie dice nada ahorita.”

7. ;Cémo considera que es la limpieza,
iluminacién, comodidad y orden del
entorno?

Limpieza: Buena. "Si, estd bueno, mija.”
lluminacion: Buena. S, si, ahora si es iluminado, mija”
Comodidad/Orden: Buena. “Si, sies comodo, mija.”

8. ;Como utiliza mds el espacio
publico? ;Por qué?

“Con una amiga, con el novio (..) A otro lado, a caminar”

10. ¢ Cudles son las razones en que el
espacio se vuelve mds incomodo?

"Situaciones de riesgo ahorita, hay mucho delincuente, no se puede caminar
tranquila, mija”

11. ; Considera que existen espacios
donde pueda reunirse, descansar o
interactuar con otras personas?

"Si, si hay, mija”

12. ;Qué actividades culturales,
recreativas o comunitarias le gustaria
ver en este sector del Mercado
Modelo?

"Que siempre haya unas flores, unas plantitas”

13. ;Qué cambios mejorarian la
convivencia y el ambiente del sector?

Maria considera que fomentar la conversacion para unir a las personas de afuera
del mercado (porque menciona que afuera no son unidos).
"Conversar.. Claro, conversar para estar unidos”

14. ;Qué historia o qué recuerdo tiene
en el Sector del Mercado Modelo?

"Antes cuando era nifa trabajaba de empleada asi.. Y ahora soy la duefia!

Notas adicionales:

Sefiala una clara diferencia en la unidn vecinal: "Adentro (del mercado), mijo.
Afuerano!

Finalmente, le quiero agradecer muy sinceramente por aceptar la entrevista y compartir sus vivencias y conocimiento.

Aprecio mucho su colaboracién y apertura.
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Figura 51.
Entrevista a actores urbanos - Juana - Comerciante del Mercado Modelo [1/3]

ADO ODELO

Fotografia de Evidencia

R AS DE PERCEPCION A ACTOR OCIA »
Entrevistadora Fecha Horario
Paula Galdrraga 26/12/2025 Maniana
Tema

Percepcion, uso, experiencia y sentido de pertenencia en el espacio
publico del Mercado Modelo.

Objetivo

Recopilar las percepciones y experiencias de los actores sociales
presentes en el sector del Mercado Modelo sobre las condiciones fisicas,
sociales vy simbdlicas del espacio publico (seguridad, limpieza,
iluminacion, comodidad, actividades, interaccion social e identidad),
con el fin de identificar problemdticas, oportunidades e historias que
aporten a la resignificacion del lugar desde un enfoque de
placemaking, fortaleciendo su apropiacion y sentido de pertenencia.

Buenas tardes, soy Paula Galdrraga, estudiante de la Universidad
Tecnolégica Indoamérica y me encuentro realizando la tesis, queria
saber si es posible realizarle una entrevista sobre percepcion del
sector del Mercado Modelo.

ol . 3
Nota: La imagen fue elaborada mediante IA Chatt

ll~ A
i r
!:!A Uit

GPT a

partir de imdagenes base y con la descripcion de la entrevistada,
debido a que no autorizé la toma de fotografias. Unicamente

con fin ilustrativo.

Género Masculino Femenino X Actor urbano Marria, vende canastas en el Mercado Modelo
Grupode | Nifos Adolescentes Jovenes Adultos Adultos mayores ¥
edad (> anos) (1-18 anos) (18-29 anos) (30-64 anos) (+65 anos)
1. ¢, Con qué frecuencia o
. Diariamente X | Semanalmente Mensualmente Raramente
visita este sector?
2.Larazén de estar ) ) .
) ) Vive Trabaoja X | Estudia Otros
aqui el dia de hoy es:
3. ¢Coémo llegd aqui ) )
i Caminando Bus | X | Taxi X | Carro Otros
hoy dia?
4. ;Te gusta pasar A 5. ¢Cudin seguro te sientes en A\ 0 (” N /i (‘\.
) — ) /) T
N . vy Nt

tiempo en esta calle? esta calle?




Figura 52.

Entrevista a actores urbanos - Juana - Comerciante del Mercado Modelo [2/3]

5. ¢{Qué eslo que le gusta mas y lo que
le gusta menos del espacio publico del
Mercado Modelo?

Lo que mas le gusta: Inicialmente dice "Nada', pero luego reconoce que la calle es
mds ancha y comoda ahora. "Nada.. Bueno, ahora sies comoda.. estd la calle
ancha!

Lo que menos le gusta: Lo que las vendedoras no se dedican a entrar acd
adentro. Aqui pagamos guardia, pagamos el impuesto; ellas no pagan nada
afuera’

6. ;Cémo percibe la seguridad en el
sector?

Inexistente. Juana se queja de que el guardia privado no controla a pesar de
cobrar y que los robos son frecuentes.

"Ahorita no (hay control).. A mi cada rato me roban, cortan las sogas y me roban
las canastas (..) el policia es privado!

7. ;Cémo considera que es la limpieza,
iluminacién, comodidad y orden del
entorno?

Limpieza: Sucia afuera. “Sucia afuera’”

lluminacién: Buena. "Sies con luz, sefiorita’

Comodidad/Orden: Buena actualmente. "Ahora si es comoda porque antes peor
no habia ni por donde pasar!

8. ;Como utiliza mds el espacio
publico? ;Por qué?

"No, yo no salgo sefiorita de aqui ya.. salgo solita afuera nomds a coger el taxi'

10. ¢ Cudles son las razones en que el
espacio se vuelve mds incomodo?

Lainseguridad (‘gente mala"). Juana menciona que antes era incomodo por el
espacio reducido, pero eso ha mejorado.
"Es que tengo miedo de salir por allé porque a veces estd gente mala

11. ; Considera que existen espacios
donde pueda reunirse, descansar o
interactuar con otras personas?

"No, seforita, yo no salgo asi para afuera nada’

12. ;Qué actividades culturales,
recreativas o comunitarias le gustaria
ver en este sector del Mercado
Modelo?

"No.Mas seguridad es acd adentro que alla afuera. El trdfico de carros, todo..
¢como va a salir el nifo ajugar afuera?"

13. ;Qué cambios mejorarian la
convivencia y el ambiente del sector?

"Si viniera la policia, rondara y cuidara (..) Que controlara aqui la policia como
antes controlaba la policia municipal
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Figura 53.
Entrevista a actores urbanos - Juana -Comerciante del Mercado Modelo [3/3

Juana recuerda cuando empezd a trabajar con su esposo en la calle Egliez
haciendo canastos, cuando el sector estaba "botado" y era seguro."Antes no era
14. ;Qué historia o qué recuerdo tiene | peligroso.. todo era normal’

en el Sector del Mercado Modelo? Juana sufrié un asalto hace pocas semanas en el Parque 12 de Noviembre. "Me

cogid alld.. un sefor por atrds y me quiso poner los dedos en los oidos.. y nadlie
auxilio!

"No. Yo de aqui salgo afuera y de ahi adentro enseguida’

"Es..hay mala gente. Por eso no... por esa puerta de acd no hay como salir porque
. ahi sale el desastre de gente mala”

Notas adicionales: ) o ) .

Juana menciona un cambio fisico en el entorno hace casi un ano (Enero 2025):
colocaron "macetas con plantas que impiden que la gente se siente enlas
veredas, lo cual ha hecho que la calle sea mds ancha y transitable”

Finalmente, le quiero agradecer muy sinceramente por aceptar la entrevista y compartir sus vivencias y conocimiento.

Aprecio mucho su colaboracion y apertura.




Figura 54.

Entrevista a actores urbanos - Miriam - Local comercial alrededor del Mercado Modelo [1/2]

ADO ODELO

Fotografia de Evidencia

R AS DE PERCEPCION A ACTOR OCIA »
Entrevistadora Fecha Horario
Paula Galdrraga 26/12/2025 Maniana
Tema

Percepcion, uso, experiencia y sentido de pertenencia en el espacio
publico del Mercado Modelo.

Objetivo

Recopilar las percepciones y experiencias de los actores sociales
presentes en el sector del Mercado Modelo sobre las condiciones fisicas,
sociales vy simbdlicas del espacio publico (seguridad, limpieza,
iluminacion, comodidad, actividades, interaccion social e identidad),
con el fin de identificar problemdticas, oportunidades e historias que
aporten a la resignificacion del lugar desde un enfoque de
placemaking, fortaleciendo su apropiacion y sentido de pertenencia.

Buenas tardes, soy Paula Galdrraga, estudiante de la Universidad
Tecnolégica Indoamérica y me encuentro realizando la tesis, queria
saber si es posible realizarle una entrevista sobre percepcion del
sector del Mercado Modelo.

Nota: La imagen fue elaborada mediante IA ChatGPT a
partir de imdagenes base y con la descripcion de la entrevistada,

con fin ilustrativo.

debido a que no autorizd la toma de fotografias. Unicamente

Género Masculino Femenino X Actor urbano Miriam, tienda de pan alrededor del Mercado Modelo
Grupode | Nifos Adolescentes Jovenes Adultos ¥ Adultos mayores
edad (> anos) (1-18 anos) (18-29 anos) (30-64 anos) (+65 anos)
1. ¢, Con qué frecuencia o
. Diariamente X Semanalmente Mensualmente Raramente

visita este sector?
2.Larazén de estar ) ) .

) ) Vive Trabaoja X | Estudia Otros
aqui el dia de hoy es:
3. ¢Coémo llegd aqui ) )

i Caminando X | Bus | X | Taxi Carro Otros

hoy dia?

(< A\ i\ N
YV \—/ \~—v/

4. ;Te gusta pasar

tiempo en esta calle? esta calle?

5. ¢Cudn seguro te sientes en
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Figura 55.

Entrevista a actores urbanos - Miriam - Local comercial alrededor del Mercado Modelo [2/2]

5. ¢Qué eslo que le gusta mds y lo que le
gusta menos del espacio publico del
Mercado Modelo?

Lo que mas le gusta: "El ambiente.. Hay bastante personas y es, como digamos,
que siempre estd activo!
Lo que menos le gusta: “Lo que le roban (.) La alcantarilla sale malos olores ya.”

6. ;Cémo percibe la seguridad en el
sector?

"Poca seguridad”

7. ;Cémo considera que es la limpieza,
iluminacién, comodidad y orden del
entorno?

Limpieza: Regular. "Mds o menos”

lluminacién: Mala/Grave. “Eso estd grave, estd oscuro esta parte de acd [calle
Tomds Sevilla y subida de Juan Benigno Velal.. se ha quemado la ldmpara.”
Comodidad/Orden: Incomoda por el trafico. "Menos comodo pargue cuando
hay ambiente asi es incémodo cuando hay bastante tréfico”

8. ;Como utiliza mds el espacio publico?
¢Por qué?

"Si, para transitar, trabajo aqui, igual camino todo!

10. ¢ Cudles son las razones en que el
espacio se vuelve mds incomodo?

"Falta de seguridad. Ya!

11. ; Considera que existen espacios
donde pueda reunirse, descansar o
interactuar con otras personas?

"Hay poco espacio” Considera que no hay lugares seguros para gue su hijo se
divierta ("No, es peligroso acd”).

12. ;Qué actividades culturales,
recreativas o comunitarias le gustaria
ver en este sector del Mercado Modelo?

"Aqui casi no, porque es muy.. calles de tréfico de carro.. No, es con las plantas
que les pusieron, ya les botaron danando.. y cuando que ya le dan la vuelta por
ellado de la maceta ya nos roban!

13. ;Qué cambios mejorarian la
convivencia y el ambiente del sector?

"Que hubiera mas seguridad (..) donde que haya la confianza que tranquilo se
puede caminar.. Pero ahorita no se puede porque de aqui llevas un teléfono al
bolsillo, de aqui arriba ya no hay!

14. ;Qué historia o qué recuerdo tiene
en el Sector del Mercado Modelo?

Malo: Las peleas constantes y agresiones fisicas. "La pelea que todos los dias le
veo. Aqui los informales con los municipales.. hay agresion fisica también!

Bueno: “Estar con mis hijos.”

Notas adicionales:

Miriam vive en el Mercado Sur, pero trabaja en el sector del Mercado Modelo.
Miriam, relata un evento especifico de esa mafana donde golpearon al duefio de una moto.

Finalmente, le quiero agradecer muy sinceramente por aceptar la entrevista y compartir sus vivencias y conocimiento.
Aprecio mucho su colaboracién y apertura.




Figura 56.

Entrevista a actores urbanos - Tania - Comerciante autéonoma del Sector del Mercado Modelo [1/3]

R DE PERCEPCION A OR OCIA ORD RCADO MODELO
Entrevistadora Fecha Horario Fotografia de Evidencia
Paula Galdrraga 26/12/2025 Tarde

Tema

Percepcion, uso, experiencia y sentido de pertenencia en el espacio
publico del Mercado Modelo.

Objetivo

Recopilar las percepciones y experiencias de los actores sociales
presentes en el sector del Mercado Modelo sobre las condiciones fisicas,
sociales vy simbdlicas del espacio publico (seguridad, limpieza,
iluminacion, comodidad, actividades, interaccion social e identidad),
con el fin de identificar problemdticas, oportunidades e historias que
aporten a la resignificacion del lugar desde un enfoque de
placemaking, fortaleciendo su apropiacion y sentido de pertenencia.

Buenas tardes, soy Paula Galdrraga, estudiante de la Universidad
Tecnolégica Indoamérica y me encuentro realizando la tesis, queria
saber si es posible realizarle una entrevista sobre percepcion del
sector del Mercado Modelo.

Género Masculino Femenino X Actor urbano Tania, comerciante auténoma de bisuteria
Grupode | Nifos Adolescentes Jovenes Adultos ¥ Adultos mayores
edad (>11 anos) (11-18 anos) (18-29 anos) (30-64 anos) (+65 anos)
1. ¢, Con qué frecuencia o
. Diariamente X Semanalmente Mensualmente Raramente

visita este sector?
2.Larazén de estar ) ) .

) ) Vive Trabaoja X | Estudia Otros
aqui el dia de hoy es:
3. ¢Coémo llegd aqui ) )

i Caminando X | Bus | X | Taxi Carro Otros

hoy dia?

4. ;Te gusta pasar
tiempo en esta calle?

/<2
( ) |

esta calle?

5. ¢Cudn seguro te sientes en

: N
) AL 1 | /
4

AN

-
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Figura 57.

Entrevista a actores urbanos - Tania - Comerciante autéonoma del Sector del Mercado Modelo [2/3]

5. ¢{Qué eslo que le gusta mas y lo que
le gusta menos del espacio publico del
Mercado Modelo?

Lo que mas le gusta: “El movimiento de personas. Todavia en nuestro Ambato
podemos caminar libres. Todavia que hay amabilidad”

Lo que menos le gusta: “El alcoholismo. Verd, aquilo que menos me gusta es el
alcoholismo y cuando son dias feriados, los policias no nos ayudan (.) Dentro del
mercado de aquihay robos”

6. ;Cémo percibe la seguridad en el
sector?

"Hay un escuadron de la policia. Si hay. Pero que sea mds frecuente (.) dentro del
mercado de aguihay robos (..) lo que si pediriamos es que haya mds policias en
movimiento!”

7. ;Cémo considera que es la limpieza,
iluminacién, comodidad y orden del
entorno?

Limpieza: Buenc. “Si, es mds limpio. La gente como que ha concientizado y utilizan
mds las veredas (..) ya andan con sus funditas”

lluminacién: Buena. “Si estd buena. Para lo que era antes opaca, si”
Comodidad/Orden: Las calles son amplias. “Estas calles son amplias.. transitan dos
autos y puede pasar una moto!”

8. ;Como utiliza mds el espacio
publico? ;Por qué?

"Vender y comprar. O seq, yo trabajo aqui'y compramos todo lo que nosotros
también necesitamos: viveres!” "Yo estoy aqui solita... prefiero estar aqui sentada en
elsoloenlalluvia, pero es una comodidad que de aqui yo ya sé que voy a pagar
mis deudas.”

10. ¢ Cudles son las razones en que el
espacio se vuelve mds incomodo?

"Cuando hay aglomeracion de gente, ahi es incémodo (.) Solo en fiesta se hace
incomodo.

11. ¢ Considera que existen espacios
donde pueda reunirse, descansar o
interactuar con otras personas?

"La gente de campo sillegan, se sientan en la veredita, pero.. a ver side media
hora regresa con el teléfono.”

12. ;Qué actividades culturales,
recreativas o comunitarias le gustaria
ver en este sector del Mercado
Modelo?

Actividades artisticas (pintura) o para niRos, aungue tiene reservas por la
seguridad durante eventos masivos.
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Figura 58.

Entrevista a actores urbanos - Tania - Comerciante autdonoma del Sector del Mercado Modelo [3/3]

13. ;Qué cambios mejorarian la
convivencia y el ambiente del sector?

“La seguridad (..) un policia de trdnsito, un policia nacional... es lo que todos
pedimos!

“Tuvieran que ir alos catastros y hacer valer como entramos (mantener
actividades comerciales al trabajar en el interior del mercado)”

"Porgue los mismos companeros.. si ven gue uno vende, cambian de mercaderia.
Fuera de eso, arriba no venden, arriba no vayan, arriba le roban.”

"Tania: ;Qué reputacion tiene el artesanal?

Entrevistadora (Paula): No sé. De eso casi no he escuchado nada, la verdad. No sé
ni qué venden.

Tanica: De que venden teléfonos robados!”

14. ;Qué historia o qué recuerdo tiene
en el Sector del Mercado Modelo?

Tania menciona que: “Toda mi vida he vivido aqui”
Su esposo, Santiago, menciona que: “Yo aqui aprendi a manejar bicicleta (..) Aqui
conoci mis amistades. Aqui me hice nifo, joven, adolescente, adulto”

Notas adicionales:

Tania vende en la calle por necesidad y debido a la mala organizacion/envidia
dentro del Mercado Artesanal ("No hicieron prevalecer a qué es el puesto”,
“arriba no se vende”).

Tania menciona que la comida enla calle es muy barata (‘con 50 centavos
usted come’).

Tania destaca que han retirado a personas indigentes y migrantes que
mendigaban, lo cual le da sensacion de calles mds limpias vy seguras.

Tania comenta que cuando estaba la parada de bus en la Juan Benigno Vela
era peligroso porque "hubieron dos atropellados el mismo ano”.

"Nosotros somos unidos, nos critican, pero siempre ayudamos”

“Las personas que buscan trabajo aqui todos los dias vienen desde temprano,
cuando mds hay es de 7am a 9 am y algunos nomds se quedan hasta la tarde
(...) ellos tienen oficios, los hombres: albariles, cargadores, deshierbar o plomeros
y las mujeres lavan o cosen”

Finalmente, le quiero agradecer muy

sinceramente por aceptar la entrevista y compartir sus vivencias y conocimiento.
Aprecio mucho su colaboracién y apertura.
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Figura 59.

Entrevista a actores urbanos - Gladys - Comerciante autdnoma del Sector del Mercado Modelo [1/3]

ADO

Fotografia de Evidencia

R AS DE PERCEPCION A ACTOR OCIA »
Entrevistadora Fecha Horario
Paula Galdrraga 26/12/2025 Maniana

Tema

Percepcion, uso, experiencia y sentido de pertenencia en el espacio
publico del Mercado Modelo.

Objetivo

Recopilar las percepciones y experiencias de los actores sociales
presentes en el sector del Mercado Modelo sobre las condiciones fisicas,
sociales vy simbdlicas del espacio publico (seguridad, limpieza,
iluminacion, comodidad, actividades, interaccion social e identidad),
con el fin de identificar problemdticas, oportunidades e historias que
aporten a la resignificacion del lugar desde un enfoque de
placemaking, fortaleciendo su apropiacion y sentido de pertenencia.

Buenas tardes, soy Paula Galdrraga, estudiante de la Universidad
Tecnolégica Indoamérica y me encuentro realizando la tesis, queria
saber si es posible realizarle una entrevista sobre percepcion del
sector del Mercado Modelo.

Género Masculino Femenino X Actor urbano Gladys, comerciante auténoma de verduras
Grupode | Nifos Adolescentes Jovenes Adultos ¥ Adultos mayores
edad (> anos) (1-18 anos) (18-29 anos) (30-64 anos) (+65 anos)
1. ¢, Con qué frecuencia o
. Diariamente X Semanalmente Mensualmente Raramente
visita este sector?
2.Larazén de estar ) ) .
) ) Vive Trabaoja X | Estudia Otros
aqui el dia de hoy es:
3. ¢Coémo llegd aqui ) )
i Caminando Bus | X | Taxi Carro Otros
hoy dia?
4. s Te gusta pasar AW "N /10N | 5. ¢Cudin seguro te sientes en T AAT
N —) ) O — ) H
tiempo en esta calle? ~ = esta calle? o S




Figura 60.

Entrevista a actores urbanos - Gladys - Comerciante auténoma del Sector del Mercado Modelo [2/3]

5. ¢{Qué eslo que le gusta mas y lo que
le gusta menos del espacio publico del
Mercado Modelo?

Lo que mas le gusta: "A mi me gusta de estas calles.. que hay de todo, se moviliza
también el negocio de nosotros!

Lo que menos le gusta: "Es insegura, no se puede caminar.. con tranquilidad (..)
hay vocabularios, todo eso!

6. ;Cémo percibe la seguridad en el
sector?

"Se escucha tanta.. como le digo, tanta gente que es mala!

7. ;Cémo considera que es la limpieza,
iluminacién, comodidad y orden del
entorno?

Limpieza: Mala. "Mds o menos. Porque es una desgracia”
lluminacién: Buena. 'Si es bien iluminado”.
Comodidad/Orden: Regular. "Mds o menos no mds.. para el espacio que tenemos"

8. ;Como utiliza mds el espacio
publico? ;Por qué?

"Trabajar... Claro, conversar!
Menciona que se entretiene luego con sus nietos, pero fuera del horario
laboral/espacio de venta: "yendo a llevar de la escuelita”,

10. ¢ Cudles son las razones en que el
espacio se vuelve mds incomodo?

"Porque hay gente mala.. aqui mismo hay vocabularios, todo eso. Y uno no se
considera’

11. ; Considera que existen espacios
donde pueda reunirse, descansar o
interactuar con otras personas?

"No.No se puede!

12. ;Qué actividades culturales,
recreativas o comunitarias le gustaria
ver en este sector del Mercado
Modelo?

"Que haiga una cultura, que haiga algo mds.. para que.. o sea la gente, haiga mas
gentecita que también nos compren’

Actividades culturales que atraigan clientes, ya que por la tarde el sector queda
"botado’ (vacio).

13. ;Qué cambios mejorarian la
convivencia y el ambiente del sector?

Limpieza y mejor comportamiento de la gente.
"Viendo todo limpio, todo aseadito y que la gente fueran, como le digo,
comprensible. No haiga una gente mala’

14. ;Qué historia o qué recuerdo tiene
en el Sector del Mercado Modelo?

Gladys se crio en la plaza. Su hijo es médico y su nuera doctora, a ellos no les
gusta que ella venda ahi, pero ella sigue por costumbre/crianza.

Gladys recuerda que antes del Covid se vendia bien y era mds ordenado y
"bonito" Recuerda cuando era una plaza abierta.
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Figura 61.

Entrevista a actores urbanos - Gladys - Comerciante auténoma del Sector del Mercado Modelo [3/3]

"Yo me crié¢ aquien la plaza (.) El recuerdo.. pucha de antes! Era tan bueno.. desde
que ya nos.. o sea dio el Covid, ya se perdid todo!

Notas adicionales:

Gladys prefiere vender afuera porque "adentro no se vende"y considera que los
puestos adentro son caros y las vendedoras groseras.

Gladys nota una baja considerable en las ventas porgue la gente ahora compra
en el Mayorista o en otros mercados descentralizados "Ya algunitas que quieren
van comprando.. de ahino'.

Gladys no trae a sus nietos al puesto de venta porque considera que no es un
ambiente adecuado para nifos, aunque dice que "Aqui hay.. de todo"

Finalmente, le quiero agradecer muy sinceramente por aceptar la entrevista y compartir sus vivencias y conocimiento.

Aprecio mucho su colaboracion y apertura.




Figura 62.

Entrevista a actores urbanos - Maria - Comerciante autonoma del Sector del Mercado Modelo [1/2]

» AS DE PER » ® A A OR ® A » OR RCADO OD O
Entrevistadora Fecha Horario Fotografia de Evidencia
Paula Galdrraga 26/12/2025 Maniana

Tema

Percepcion, uso, experiencia y sentido de pertenencia en el espacio
publico del Mercado Modelo.

Objetivo

Recopilar las percepciones y experiencias de los actores sociales
presentes en el sector del Mercado Modelo sobre las condiciones fisicas,
sociales vy simbdlicas del espacio publico (seguridad, limpieza,
iluminacion, comodidad, actividades, interaccion social e identidad),
con el fin de identificar problemdticas, oportunidades e historias que
aporten a la resignificacion del lugar desde un enfoque de
placemaking, fortaleciendo su apropiacion y sentido de pertenencia.

Buenas tardes, soy Paula Galdrraga, estudiante de la Universidad
Tecnolégica Indoamérica y me encuentro realizando la tesis, queria
saber si es posible realizarle una entrevista sobre percepcion del
sector del Mercado Modelo.

Género Masculino Femenino X Actor urbano Maria, comerciante auténoma de frutas
Grupode | Nifos Adolescentes Jovenes Adultos ¥ Adultos mayores
edad (> anos) (1-18 anos) (18-29 anos) (30-64 anos) (+65 anos)
1. ¢, Con qué frecuencia o
. Diariamente X Semanalmente Mensualmente Raramente
visita este sector?
2.Larazén de estar ) ) .
) ) Vive Trabaoja X | Estudia Otros
aqui el dia de hoy es:
3. ¢Coémo llegd aqui ) )
i Caminando Bus | X | Taxi Carro Otros
hoy dia?
4. ;Te gusta pasar AW 5. ¢Cudn seguro te sientes en A\ 0 /110
' () | - & -
tiempo en esta calle? ~ esta calle? b S
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Figura 63.

Entrevista a actores urbanos - Maria - Comerciante autonoma del Sector del Mercado Modelo [1/2]

5. ¢{Qué eslo que le gusta mas y lo que
le gusta menos del espacio publico del
Mercado Modelo?

Lo que mas le gusta: "Si me gusta que hay mucha gente, que aqui es transitable.
Ya, eso me gusta

Lo que menos le gusta: "Los municipales.. Que no haya control (de los municipales),
que nos dejen vender libremente (..) Son groseros, nos quitan

6. ;Cémo percibe la seguridad en el
sector?

"Ahora si, ahora si estdi seguro. Porque mds antes era mucho.. mucha
delincuencia’

7. ;Cémo considera que es la limpieza,
iluminacién, comodidad y orden del
entorno?

Limpieza: Limpia (ha mejorado). "Ahora estd limpio. Eso si, si ha mejorado bastante”
lluminacién: Bien. "Estd bien!”

Comodidad/Orden: Comoda (porque quitaron la parada de bus). "Ahorita estan
comodas porque no hay nila parada’

8. ;Como utiliza mds el espacio
publico? ;Por qué?

"No, yo de aquino me muevo. Yo de aqui me siento aqui'y no me muevo a ningun
lado!

10. ¢ Cudles son las razones en que el
espacio se vuelve mds incomodo?

"Por los carros.. [y los municipales] solo vienen y no nos dejan trabajar!

11. ; Considera que existen espacios
donde pueda reunirse, descansar o
interactuar con otras personas?

"Enla vereda, aqui’

12. ;Qué actividades culturales,
recreativas o comunitarias le gustaria
ver en este sector del Mercado
Modelo?

Maria tiene sentimientos encontrados: cree que traeria 'novedad"y comercio,
pero teme que se llene demasiado de gente.

"En una parte mejoraria, en otra empeoraria.. se llenard mds de gente... pero por
otra parte.. hubiera o sea mas novedad!

13. ;Qué cambios mejorarian la
convivencia y el ambiente del sector?

"Quisiera que haya una guarderia, quisiera que haya algo para que o sea estéen
mds seguros [los nifos]"

14. ;Qué historia o qué recuerdo tiene
en el Sector del Mercado Modelo?

"Aqui sabia vender mi madre, que ya fallecio.. aqui nos hemos criado.. Aquihe
pasado mivida.. Aqui les he criado a mis hijos!”

Notas adicionales:

Maria comenta que quitar la parada de bus hizo la calle mds comoda para
transitar, pero empeord la productividad de su venta.

Finalmente, le quiero agradecer muy

sinceramente por aceptar la entrevista y compartir sus vivencias y conocimiento.
Aprecio mucho su colaboracién y apertura.
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Figura 64.
Matriz insights de sintesis de las entrevistas a actores urbanos segun ejes [1/2]
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todo era normal.”
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Aqui sabia vender mi madre, que -
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Maria Beatriz

Lo malo: las peleas
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AMBIENTE ACTIVO
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Figura 65.
Matriz insights de sintesis de las entrevistas a actores urbanos segun ejes [2/2]
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Maria Beatriz
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Figura 66.

Sintesis de las necesidades de los actores urbanos segun ejes.
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ANALISIS Y CONCLUSIONES

La articulacion entre entrevistas a expertos y actores
urbanos es fundamental para integrar de manera coherente
el conocimiento técnico con la experiencia cotidiana del
espacio publico. En este sentido, los aportes de expertos en
distintas escalas territoriales consolidan un marco conceptual
en torno al placemaking, entendiendo que vamds alld de una
intervencion fisica (hardware), sino mds bien es un sistema
complejo que incorpora las actividades y usos (software)
con la organizacién comunitaria (orgware) como elementos
fundamentales para su sostenibilidad. La sistematizacion
de estos aportes en matrices de insights permitio identificar
patrones recurrentes, asi como coincidencias y tensiones
conceptuales, fortaleciendo la base metodoldgica para la
formulacion de estrategias contextualizadas.

Desde esta perspectiva técnica, uno de los hallazgos
mds relevantes es la caracterizacion del mercado como un
cubo cerrado, cuya configuracion arquitectonica genera
muros ciegos que aislan el interior del exterior. Esta condicion
limita la permeabilidad, la visibilidad y la interaccion urbanag,
propiciando que el comercio autonomo se desplace hacia
las fachadas externas en busca de mayor exposicion y
dinamismo. Este fendmeno evidencia una desconexion
entre la infraestructura existente y las dindmicas reales de
uso del espacio, asi como pone en manifiesto la necesidad
de repensar el vinculo entre arquitectura y espacio publico,
priorizando condiciones de apertura, accesibilidad y relacion
directa con el entorno inmediato.

Por otro lado, las entrevistas a actores urbanos
(comerciantes formales, autébnomos y usuarios en trdnsito)
revelan una marcada tension entre la planificacion técnica
y la vivencia cotidiona. Si bien ciertas intervenciones han
mejorado la movilidad peatonal mediante el cambio de la
parada de buses, también han generado impactos negativos
en la economia local, particularmente al modificar los flujos
tradicionales de clientes vinculados al transporte publico.
Esta dicotomia evidencia que las decisiones de disefo
urbano, cuando no consideran las dindmicas economicas

existentes, pueden producir efectos contraproducentes en la
sostenibilidad del comercio.

A esto se suma la inseguridad como una problemdtica
transversal, evidenciada en la percepcion generalizada
de vulnerabilidad y en la critica hacia la limitada presencia
institucional y la falta de coordinacion en la gestion del
espacio. Los testimonios recogidos reflejan no solo una
preocupacion constante por la delincuencia, sino también
una sensacion de abandono institucional que debilita la
confianza en los mecanismos de control y gestion urbana. No
obstante, a pesar de estas condiciones adversas, se reconoce
un fuerte sentido de arraigo y memoria colectiva por parte
de los comerciantes, quienes mantienen un vinculo profundo
con el mercado como espacio de sustento, identidad y
desarrollo personal, consolidando al lugar como un nodo
social significativo mas alld de su funcion comercial.

En este contexto, los resultados evidencian que cualquier
propuesta de intervencién debe trascender el enfoque
exclusivamente fisico para incorporar estrategias orientadas
a la reconstruccion del tejido social y al fortalecimiento
de una gobernanza participativa. Se vuelve fundamental
alcanzar un equilibrio entre el orden urbano y las dindmicas
econodmicas existentes, garantizando que la infraestructura
funcione como un soporte para las actividades cotidianas
y no como una limitacion. De este modo, la resignificacion
del Mercado Modelo dependerd de la articulacion efectiva
entre el municipio, los comerciantes y los actores informales,
promoviendo mecanismos de gestion basados en el didlogo,
lainclusion y la reduccion de conflictos.

En consecuencia, la comprension del territorio desde una
dimension social y perceptual facilita establecer lineamientos
clave para la toma de decisiones proyectuales, evidenciando
que la calidad del espacio publico estd intrinsecamente
ligada a las relaciones sociales que lo configuran. La
integracion entre criterios técnicos y experiencias locales
permite construir una vision mds critica y contextualizada,
orientada a consolidar un entorno urbano mads humanizado,
seguro, inclusivo y sostenible en el tiempo.
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Figura 67.
Esquema explicativo del objetivo 3

Plantear ejes de intervencion del espacio
publico colindante al Mercado Modelo
de la ciudad de Ambato mediante la
metodologia de placemaking.
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El presente objetivo se sustenta enlos resultados obtenidos
en los objetivos anteriores, los cuales se desarrollaron a
partir de un andlisis multiescalar estructurado en tres niveles
de proximidad: inmediato, cercano vy barrial. Esta lectura
integral permitio identificar problemdticas clave en el sector,
entre ellas el deterioro del espacio publico, la insuficiencia
de infraestructura y el predominio de dindmicas de transito
sobre aquellas de permanencia, asicomo la débil articulacion
entre actividades sociales y condiciones espaciales. En este
contexto, el espacio publico ha perdido su capacidad de
acoger actividades cotidianas mds alld de funciones bdsicas
como circular, esperar el transporte publico o abastecerse,
evidenciando una baja calidad espacial y limitada
habitabilidad, lo que incide directamente en la disminucion
del uso social y la permanencia en el lugar.

Frente a este diagnostico, se plantea la necesidad de
intervenir desde un enfoque articulado con los actores
urbanos, reconociendo que las dindmicas y necesidades
del sector han evolucionado con el tiempo. En este sentido,
la intervencion se sustenta en principios de trabajo conjunto
con la comunidad, evitando el desplazamiento de actores
y promoviendo procesos de cambio progresivo, inclusivo y
contextualizado. Se busca asi resignificar el espacio publico
mediante su apropiacion colectiva, incentivando que sean
los propios habitantes quienes participen activamente
en su gestion, cuidado y transformacion, fortaleciendo
procesos de corresponsabilidad urbana, contribuyendo a
revertir percepciones negativas y fortalecer el sentido de
pertenencia.

A partir de esta base analitica, se desarrolld un proceso
de sistematizacion y sintesis de informacion, que permitio
construir una lectura integral de territorio, incorporando
tanto variables fisicas como sociales en un mismo marco
interpretativo. Esta lectura dio paso a la formulacion de ejes
y estrategias de intervencion urbana concebidas de manera
contextualizada, en respuesta tanto a las condiciones fisicas
del espacio como a las dindmicas sociales que lo configuran,
asegurando coherencia entre diagnostico y propuesta.



El enfoque conceptual que orienta el planteamiento se
apoyaenlos principios del placemaking y enla resignificacion
del espacio publico como proceso centrado en las personas.
Desde esta perspectiva, los individuos no son entendidos
Unicamente como usuarios o consumidores, sino como
habitantes que construyen relaciones sociales, simbolicas
y funcionales con su entorno, participando activamente en
su transformacion. En consecuencia, el espacio publico se
reconoce como un soporte fundamental de la vida urbana,
con capacidad para generar identidad colectiva, propiciar
interaccion social y consolidar vinculos comunitarios, ademdas
de fomentar dindmicas de inclusion y cohesion social.

En coherencia con esta vision, se definid una estructura
estratégica organizada en cuatro ejes de intervencion
complementarios: sociocultural, econdmico-funcional,
fisico-espacial y de gobernanza. El eje sociocultural aborda
aspectos relacionados con la convivencia, la identidad y
la apropiacion del espacio; el eje econdmico-funcional se
enfoca en las dindmicas comerciales y su relacion con el
uso del espacio publico; el eje fisico-espacial considera las
condiciones de infraestructura, confort y calidad urbana; y
el eje de gobernanza integra los mecanismos de gestion, la
articulacion institucional y la participacion de actores. Esta
estructura responde a una comprension del territorio como
un sistema interdependiente que requiere intervenciones
multidimensionales, capaces de actuar de manera
simultdnea sobre distintas variables urbanas.

La aplicacidn de estas estrategias se delimita al entorno
inmediato del Mercado Modelo, concebido como un dmbito
de intervencion piloto. Esta decision metodoldgica permite
ensayar acciones de bagjo riesgo y alto impacto en un drea
acotada, facilitando la evaluacion de resultados en el corto
plazo vy la posibilidad de gjustar las intervenciones en funcion
de la respuesta del contexto, incorporando procesos de
retroalimentacion continua. Bajo esta logica, el placemaking
se entiende como un proceso dindmico, progresivo y
adaptativo, mds que como una solucion cerrada y definitiva,
abierto a gjustes segun las dindmicas del territorio.

En términos de proyeccion, el plan piloto se concibe
como una base metodolodgica susceptible de escalar hacia
instrumentos de planificacion de mayor alcance, como
planes parciales, que permitan articular de manera integral
componentes como la movilidad, el espacio publico, los usos
de suelo y los equipamientos. De igual forma, las estrategias
planteadas presentan un potencial de replicabilidad en
otros sectores con caracteristicas similares, adaptdndose
a sus particularidades sociales, economicas y espaciales; 1o
que abre la posibilidad de aplicar el enfoque de acupuntura
urbana en el centro de Ambato, como estrategia de
intervencion progresiva a escala urbana. Este enfoque de
acupuntura se materializa mediante la implementacion de
intervenciones puntuales en espacios estratégicos de la
ciudad, capaces de generar efectos multiplicadores en el
tejido urbano, activando nodos clave de interaccion y uso.
Este planteamiento refuerza la idea de una transformacion
gradual, basada en acciones concretas que activan el
espacio publico y desencadenan procesos de mejora
continua, consolidando dindmicas urbanas mds sostenibles.

Finalmente, el soporte metodologico del proceso
incorpora de manera central la informacion cualitativa,
incluyendo percepciones, prdcticas e imaginarios urbanos.
Los aportes de la comunidad permitieron identificar
necesidades concretas vinculadas a seguridad, confort
peatonal, ordenamiento comercial y calidad de estancia,
mientras que la vision de expertos contribuyd a orientar las
estrategias bagjo criterios técnicos y referentes aplicados.
En este sentido, el éxito de la intervencion no depende
Unicamente del disefio fisico del espacio, sino de su capacidad
para articular dindmicas sociales, fortalecer la apropiacion
y consolidar procesos sostenibles de gestion urbana para
garantizar su permanencia en el tiempo.



Tabla 3.

Matriz resumen de ejes planteados

EJE SOCIOCULTURAL

EJE ECONOMICO-

FUNCIONAL

EJE FiSICO-ESPACIAL

EJE DE GOBERNANZA

ENFOQUE

Relacion entre las personas
y el espacio publico
como lugar de encuentro,
intercambio cotidiano e
identidad colectiva.

Dindimicas productivas
y de uso del espacio
publico, considerando las
actividades econdmicas
existentes.

Configuracion del espacio
publico en su dimension
material y perceptual como
soporte de dindmicas
sociales y economicas.

Gestion colaborativa y
sostenible del espacio
publico mediante la
articulacion de actores
institucionales, comunitarios
y profesionales.

OBJETIVO

Promover vinculos sociales,
sentido de pertenencia y
cohesion comunitaria.

Compatibilizar funciones
comerciales, sociales y de
movilidad bajo una légica

de economia de proximidad.

Mejorar la experiencia
cotidiana del usuario
mediante intervenciones
espaciales estrategicas.

Garantizar
corresponsabilidad,
participacion y continuidad
en la gestion del espacio
publico.

CRITERIOS

» Apropiacion social

» Participacion activa de
usuarios

» Valorizacion de prdcticas
culturales

» Promocion de usos
flexibles, complementarios
y adaptables que
fortalezcan la actividad
econdmica local

» Priorizar calidad espacial

» Confort urbano

» Disefio basado en usos
reales y permanencia

» Articulacion institucional y
comunitaria

» Procesos participativos

» Estrategias replicables

ACTORES
PRINCIPALES

Comerciantes, transeuntes, habitantes y comunidad local.

Gobierno local, comunidad,
instituciones y profesionales.

RESULTADOS
ESPERADOS
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» Cohesion social
» ldentidad colectiva
» Apropiacion del espacio

» Activacion urbana

» Permanencia de usuarios

» Sostenibilidad econdmica
del espacio publico

» Mejora de la calidad
espacial

» Adaptacion del entorno a
dindmicas cambiantes

» Apropiacion social
» Mejora del espacio publico
» Replicar las estrategias



Placemaking en el Sector del Mercado Modelo

La aplicacion de la metodologia de placemaking supone,
en condiciones ideales, la realizacion de espacios colectivos
de encuentro y deliberacion con la comunidad que habita
y utiliza el sector. Sin embargo, con base en el diagndstico
redlizado se evidencid que en el drea de estudio no existen
las condiciones organizativas necesarias para desarrollar
reuniones comunitarias masivas. El sector carece de una
directiva barrial formal; los comerciantes auténomos no
se encuentran asociados; los transeuntes presentan una
condicion itinerante; vy, si bien las vendedoras de kioscos
forman parte de una asociacion a escala ciudad, Unicamente
cuatro se ubican en el sector del Mercado Modelo, por lo que
su capacidad de convocatoria es limitada. De igual manera,
los locales comerciales no conforman una organizacion
conjunta, y el Unico grupo estructurado corresponde a las
vendedoras internas del mercado, quienes ademds no hacen
un uso intensivo del espacio publico exterior, lo que reduce
su incidencia en la dindmica urbana del entorno inmediato.

Frente a este escenario, y considerando que gran parte
de los actores desarrolla actividades econdmicas diarias
que dificultan su participacion en encuentros prolongados
o grupales, se optd por una estrategia de acercamiento
individual. En este marco, se realizaron talleres uno a uno
con actores clave ubicados de manera constante en
las cuatro fachadas del Mercado Modelo, priorizando
aquellos con necesidades especificas y conocimiento
directo del funcionamiento cotidiano del espacio. Durante
estos encuentros se utilizd un soporte cartografico del drea
de estudio, empleado como herramienta de didlogo, que
permitio desarrollar un ejercicio de mapeo participativo, en
el cual los actores identificaron sobre el plano los principales
problemas presentes en el espacio publico, las necesidades
asociadas a su uso cotidiano y las posibles soluciones
para mejorar las condiciones del entorno. Este proceso
también permitié registrar informacion especifica de cada
cuadra, vinculada a dindmicas de movilidad, permanencia,
actividades comerciales y conflictos de uso del espacio
publico, aportando una lectura detallada y situada del

territorio. Esta metodologia permitié recoger percepciones y
demandas puntuales sin interferir en sus dindmicas laborales,
optimizando los tiempos de participacion, y facilitd la
dlineacion de dichas necesidades con los ejes estratégicos
definidos, a partir de los cuales se formularon las propuestas
de intervencion.

Finalmente, los hallazgos obtenidos fueron agrupados en
categorias interpretativas con el fin de traducir el diagndstico
en lineas estratégicas de intervencion, asegurando su
coherencia con la estructura metodologica planteada.
Este ejercicio consistid en reconocer qué problemdticas
respondian a causas sociales, cudles se relacionaban con
condiciones fisicas y de disefio urbano, cudles estaban
asociadas a dindmicas econdomicas y funcionales, y cudles
dependian de la organizacion institucional o de la gestion
colectiva del espacio publico, permitiendo estructurar una
respuesta integral y multidimensional.

A continuacion, se presentan los registros fotogrdficos
de los encuentros realizados con cada actor, junto con la
imagen del gjercicio de mapeo participativo desarrollado
en cada calle, y una breve descripcion de los principales
temas abordados durante las conversaciones, con el fin de
evidenciar el proceso participativo y sustentar las decisiones.



Figura 68.
Taller uno a uno - Calle Tomds Sevilla

Junto con Gladys, comerciante auténoma, se
identificaron las principales dindmicas y problemdticas del
espacio publico en la calle Tomds Sevilla. En este proceso se
reconocieron conflictos entre la circulacion vehicular, el flujo
peatonal y las actividades de carga y descarga, ademds de
deficiencias en iluminacion y mobiliario urbano. Asimismo,
se sefalaron oportunidades para activar el espacio publico
mediante dreas de descanso, juegos infantiles, ferias vy
elementos de sombra. Estas observaciones permitieron ubicar
puntos estratégicos para estancias, recorridos informativos
y mejoras en la organizacion del espacio, orientando las
propuestas de intervencion.

Figura 69.
Mapeo - Calle Tomds Sevilla
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Junto con Maria Beatriz, se analizaron las dindmicas del
espacio publico en la calle Juan Benigno Vela, identificando
una fuerte presencia de movilidad vehicular y transporte
publico, lo que genera conflictos con el uso peatonal.
Asimismo, se sefalaron problemdticas asociadas al desorden
en la ocupacion del espacio publico, particularmente
por la presencia de vehiculos que ocupan y controlan el
espacio disponible para estacionamiento, limitando su uso y
generando un desaprovechamiento del drea, ademds de la
falta de organizacion de las actividades.

Durante el mapeo también se identificaron oportunidades
para mejorar el mobiliario urbano, incorporando sillas, mesas
pequenas y elementos que favorezcan la permanencia y
atraigan mds compradores. Ademds, se planted la necesidad
de ordenar los flujos y priorizar al peatén, con el fin de
generar un espacio publico mds seguro y activo. Finalmente,
se menciond la importancia de mejorar la limpieza del sitio,
proponiendo la incorporacion de un basurero en esta calle.
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Figura 70.

Taller uno a uno - Calle Juan B. Vela

~ Figura 71.



Figura 72.
Taller uno a uno - Av. Cevallos

Figura 73.
Mapeo - Av. Cevallos
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Junto con Tania y Santiago, comerciantes autdbnomos, se
analizaron las dindmicas de la Avenida Cevallos, identificando
la presencia de una actividad comercial constante. Sin
embargo, se evidencid la necesidad de organizar mejor el
uso del espacio publico en relacion con la disposicion de
mobiliario y la ocupacion del drea frente a los locales.

Durante el mapeo se planted la posibilidad de incorporar
mesas U otros elementos ligeros que permitan visibilizar los
productos y fomentar la permanencia de las per-sonas.
Asimismo, se propuso que estos elementos sean fdciles
de transportar por los comerciantes, con el fin de evitar
la instalacion de mobiliario fijo en el suelo. Es-tas acciones
permitirian activar el espacio y generar un entorno mads
ordenado y atractivo para los peatones.

También se menciond la posibilidad de realizar eventos o
programas que atraigan a mds persona s y promuevan otras
actividades, ademds de la compra o el consumo.
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Junto con Lourdes y Efrain, transeuntes y usuarios del
transporte publico, se analizaron las dindmicas de la calle
Eugenio Espejo, identificando que la presencia constante de
transporte publico genera altos niveles de ruido. Asimismo, se
reconocio que este punto no cuenta con buenas condiciones
para esperar los buses de forma tranquila y ordenada, por lo
que existe la oportunidad de mejorar este espacio.

Durante el mapeo se planted la posibilidad de incorporar
elementos que brinden sombra y permitan la permanencia
temporal de las personas, como sillas u otro mobiliario,
configurando un espacio mds adecuado para la espera
del transporte publico. Estas intervenciones fortalecerian el
funcionamiento actual del lugar, permitirian ordenar los flujos
y mejorar las condiciones de espera. También se menciond
la importancia de mantener la limpieza del sector y de
incorporar puntos informativos sobre el centro de la ciudad.

Figura 74.
Taller uno a uno - Calle Eugenio Espejo
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Figura 75.
Mapeo - Calle Eugenio Espejo



Figura 76.
Esquema del objetivo general

Proponer estrategias de disefio urbano del
espacio publico del sector del Mercado
Modelo de la ciudad de Ambato en funcién
de las dinamicas sociales para mejorar la
calidad de vida de los habitantes,
trabajadores y visitantes que experimentan
el lugar mediante el placemaking.
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Para el cumplimiento del objetivo general, a partir de los
hallazgos obtenidos en los objetivos especificos desarrollados
previomente, se elabord una propuesta estructurada que
organiza las estrategias de intervencion considerando tres
dimensiones complementarias que operan de manera
articulada: el hardware, referido a la calidad fisica del
espacio publico y su disefio a escala humana; el software,
vinculado alos usos, actividades y experiencias que dotan de
vida al lugar; y el orgware, relacionado con las estructuras
organizativas, alianzas  estratégicas, instrumentos  de
gestion y mecanismos de sostenibilidad que garantizan su
permanencia en el tiempo.

En coherencia con los resultados del diagndstico,
la propuesta se organiza en cuatro ejes estrateégicos:
sociocultural,  econdmico-funcional, fisico-espacial vy
de gobernanza, los cuales responden a las principales
problemdticas y potencialidades identificadas en el sector.
Cada eje integra de manera transversal componentes
fisicos, sociales y de gestion, asegurando que las acciones
planteadas no se limiten a mejoras espaciales aisladas,
sin0 que promuevan procesos de activacion, apropiacion
comunitaria  y sostenibilidad institucional.  Asi, el eje
sociocultural promueve la construccion de vinculos sociales,
el sentido de permanencia, la identidad y la cohesion
comunitaria a través de la apropiacion del espacio publico;
el gjle econdmico-funcional orienta la compatibilizacion de
usos comerciales, sociales y de movilidad, fortaleciendo las
dindmicas productivas locales bajo una légica de economia
de proximidad; el eje fisico-espacial se enfoca en la mejora
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de la del espacio publico mediante intervenciones que
optimicen la experiencia del usuario y respondan a usos
reales; y el eje de gobernanza impulsa mecanismos de
articulacion, corresponsabilidad y participacion entre actores
para garantizar la gestion sostenible y continua del espacio.
De este modo, el diagndstico se traduce directamente en
criterios estratégicos de intervencion.

En consecuencia, el objetivo general se concreta en
estrategias de intervencion integral que interpretan las
dindmicas sociales del Mercado Modelo y plantea acciones
orientadas a su resignificacion como espacio publico activo,
inclusivo y sostenible. La articulacion entre soporte fisico,
activacion social y gestion organizativa permite proyectar
una transformacion que trasciende la intervencion puntual y
se orienta hacia un equilibrio funcional del sector, capaz de
fortalecer la identidad y mejorar la calidad de vida de sus
usuarios. En este sentido, las estrategias se plantean de forma
acotada al contexto y bajo una légica de cambio progresivo.

A continuacion, se presentan las estrategias especificas
organizadas en los cuatro ejes propuestos: sociocultural,
econdmico-funcional, fisico-espacial y de gobernanza.
Cada gje desarrolla un conjunto de diez acciones concretas
estructuradas a partir de las dimensiones de hardware,
software y orgware, lo que permite traducir los lineamientos
generales en intervenciones operativas. Estas estrategias
detallan de manera puntual las acciones a implementar,
su enfoque y su contribucion al funcionamiento integral del
espacio publico, facilitando su comprension, aplicacion y
articulacion en el territorio.



HARDWARE
neLo

Incorporacion de elementos fisicos que
visibllicen y materialicen [a identidad
colectiva y los imaginarios colectivos.

Intervenciones artisticas e
identidad urbana

o Co-creacién de murales que
representen el imaginario colectivo,
los oficios y la diversidad del sector.

0 Incorporacion de elementos grdficos
que narren la identidad del mercado,
sus personajes y su evolucion urbana.

Urbanismo tdctico y
activacion espacial

o Creacién de recorridos interpretativos

articulados con la comunidad que
mt,e?ren el mercado, el espacio
publico y su entorno inmediato.

o Habilitacién de espacios para la
expresidn y mensajes comunitarios
que fortalezcan la voz colectiva.

Figura 77.

Estrategias de Intervencion del Eje Sociocultural
ESTRATEGIAS DEL EJE SOCIOCULTURAL

Desarrollo colectivo del tejido social
mediante procesos participativos que
promueven Ig corresponsabilidad, la
interaccjon comunitaria y la
apropliacion del espacio publico.

Participaciéon comunitaria y
construccion de vinculos

Talleres de co-creacion de mobiliario
urpbano (bancas, maceteros,
pérgolas) que incorpore simbolos y
materiales representativos del sector.

o Areas que promuevan la interaccion

entre ninos, jovenes y adultos
mayores médiante mobiliario flexible
y actividades compartidas.

P

Programacion continua de
.. actividades que fortalezcan la
identidad colectiva, la memoria y las
dindmicas sociales del entorno.

Actividades social y
apropiacion del espacio publico

o Organizacién periddica de espacio
de ‘encuentro comunitario y
permanencia.

o Uso del espacio publico como
escenario para clases, talleres \[/
actividades de aprendizaje colectivo.

° Eventos comunitarias que refuercen

la identidad colectiva y transformen
temporalmente los usos del espacio
(cine al aire libre, picnic, juegos
tradicionales).

@ Activacidn del espacio con

presentaciones musmq\es, teatro,
danzg y narracion oral vinculadas a
las prdcticas culturales del mercado.
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Figura 78.

Estrategias de Intervencion del Eje Fisico-Espacial
ESTRATEGIAS DEL EJE FiSICO-ESPACIAL

HARDWARE
neLo

Configuracion fisico-espacial mediante
intervenciones que organiza flujos y
delimita areds mejorando su
funcionamiento y expériencia de uso.

Estructura espacial y movilidad

o Reorganizacion de flujos peatonales

y vehiculares, junto con la
redefinicion de los limites entre
mercado, calle y espacio publico.

Confort ambiental y habitabilidad

e Incorporacion de vegetacién como
elemento de proteccion climdtica,
confort y delimitacion espacial.

o Mejora de la iluminacién para
reforzar seguridad y uso extendido.

Identidad y legibilidad del espacio

o Uso de colores, materiales y

senalética para delimitar areas,
organizar |a circulacion y facilitar la
comprension del espacio.
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Diseio, implementacion y gestién del
uso del espacio junto con las
comunidades pard garantizar su
funcionamiento y ddaptacion.

Organizacion de usos y circulacion

Participacion de la comunidad en la
|m{)|ement00|on y ((]:Huste delas
estrategias de uso del espacio.

o Apropiacion de la comunidad a la
intervencion en base a sus
actividades o sus hecesidades.

o Coordinacion del uso del espacio

mediante acuerdos comunitarios
entre las distintas actividades que se
desarrollan en el espacio publico.

P

Uso del espacio publico como sistema
dindmico para asegurar su
funciongmiento junto con la

configuracion fisica.

Funcionamiento y uso del espacio

o Actividades que favorezcan el uso

continuo del espacio, inviten a
observar, interactuar y participar en
la vida cotidiana del lugar.

o Definicién de dindmicas de usp que

consoliden recorridos, hitos y dreds
de permanencia, fortaleciendo el
funcionamiento del espacio.

@ Actividades que aprovechen los
espacios habillitados y consoliden su
funcionamiento cotidiano.



HARDWARE
nCio

Soporte fisico de lg actividad
economica a traves de espacios e
infraestructuras que optimizan el

uncionamiento y garantizan la

flexibllidad y permanencia en el lugar.

Soporte fisico para
actividades econémicas

o Espacios flexibles que funcionen

como dreas de venta, eventos o
actividades comunitarias segun la
franja horaria.

o Incorporacién de puntos de agua y
sombra que faciliten actividades
econdmicas temporales.

Confort y permanencia

Areas de descanso cercanas a
puntos comerciales para fomentar
permanencia y consumo.

Optimizacion de flujos y
funcionamiento

o Adecuaciones a nivel de suelo parg
acidn

organizar flujos, puestos y circu
sin‘excluir las dindmicas existentes.

o Sefializacién de productos locales,
rutas de compra y servicios para
facilitar la dindmica comercial.

Figura79.

Estrategias de Intervencion del Eje Econdmico-Funcional
ESTRATEGIAS DEL EJE ECONOMICO-FUNCIONAL

Organizacion de las dindmicas
economicas y de uso del espacio para
fortalecer lg‘actividad comercial y su
funcionamiento.

Dinamizacién econémica
y redes locales

o Implementacién de trueques e
intercambios de saberes como
complemento a la economia formall.

o Fomentar redes de apoyo
promocion cruzada entre servicios,
comerciantes y productores.

Regulacion y organizacion
del uso del espacio

o Definicién de criterios de ocupacion,

horarios y distribucion de actividades
comerciales para mejorar la
convivencia y eficiencia del espacio.

P

Programacion de actividades que
complementen el comercio y optimicen
el funcionamiento del espacio.

Programacion y equilibrio de uso

Desarrollo de actividades culturales
en horas de menor transito para
equilibrar el uso del espacio.

@ Activacion de circuitos que conecten

el mercado con espacios turisticos y
comerciales, potenciando la
experiencia, la Fermonencm y la
economia local.



Figura 80.

Estrategias de Intervencion del Eje Gobernanza

HARDWARE
neLo

Articulacion institucional que permite
escalar, replicar y vincular las
intervenciones con otros espacios y
sistemas urbanos.

Escalabilidad y
articulacion institucional

o Implementacion de acciones piloto

gestionadas con la comunidad con
potencial de replicabilidad en otros
espacios publicos

Articulacion de las intervenciones
entre actores comunitarios e |
institucionales para una gestion
integrada del espacio publico

1&4

ESTRATEGIAS DEL EJE GOBERNANZA

Articulacion entre comunidad y
gobierno local para la gestion
compartidg, la toma de decisiones y la
sostenibilidad del espacio publico.

Participaciéon y
toma de decisiones

o Generacion de espacios

permanentes de didlogo entre
comerciantes, vecinos, municipio y
técnicos para la toma de decisiones
sobre el uso del espacio

o Conformacién del comité barrial y

asociaciones de comerciantes como
estructuras de gestion y sequimiento
del espacio publico

Gestidn y corresponsabilidad

o Definicién participativa de roles y
responsabilidades entre comunidad
y actores institucionales para el
mantenimiento, uso y gestion del

espacio publico.

o Fortalecimiento de capacidades de

actores locales en disefo
participativo y gestion, para su
Incidencia en'la’'toma de decisiones
sobre el espacio publico.

P

Herramientas, procesos y dindmicas gue
permiten evaluar, sostener y adaptar
el proyecto en el tiempo.

Evaluacion y
aprendizaje colectivo

o Procesos de evaluacion participativa

y aprendizaje colectivo como
mecanismos para la toma de
decisiones comunitarias

o Implementacién de mecanismos de
monitoreo (cuantitativo y cualitativo)
y gjuste participativo de'las |

intervenciones en el espacio publico

Sostenibilidad y transparencia

o Articulacion de recursos publicos,
privados y comunitarios para la
sostenibilidad del espacio publico.

@ Fortalecimiento de la transparencia y

la comunicacion entre actores para
consolidar la confianza y la c%est\on
compartida del espacio publico.



A partir de las estrategias planteadas, se desarrolla una
propuesta de aplicacion que considera, en primer lugar, que
el dmbito de intervencion se situa en el nivel de proximidad
inmediata de las cuatro fachadas del Mercado Modelo,
correspondientes a las cuatro calles que delimitan el edificio,
donde cada frente presenta dindmicas especificas que
condicionan la intervencion. En este sentido, la intervencion
parte del reconocimiento del Mercado Modelo como el
principal hito del sector, entendido como un nodo urbano
de encuentro que concentra flujos cotidianos de comercio,
movilidad e interaccion social. Esta condicion se respalda por
su valor historico y por surol funcional dentro de las dindmicas
comerciales del dreq, o que o posiciona como un elemento
estructurante del sistema de espacios publicos del sector.

La propuesta no se centra en el edificio del mercado
como objeto arquitectonico; en cambio, se orienta hacia el
espacio publico inmediato que lo rodea. En este sentido, las
calles y aceras que lo delimitan se entienden como soportes
activos de interaccion urbana, donde confluyen actividades
comerciales formales e informales, flujos peatonales intensos
y dindmicas de movilidad vinculadas al transporte publico vy
a las operaciones de carga y descarga. A partir de ello, se
plantea reconfigurar y potenciar estos espacios de borde
mediante intervenciones que mejoren su funcionamiento vy
capacidad de permanencia.

Para la formulacion y aplicacion de las estrategias se
adopta el enfoque metodoldgico basado en las dimensiones
de orgware, software y hardware, con el objetivo de abordar
la intervencion desde una perspectiva integral que articule
actores, actividades y soporte fisico. En el componente de
orgware se reconoce el papel fundamental de los actores
urbanos que participan activamente en la configuracion
cotidianadel espacio, entrelos que destacanlos comerciantes
auténomos, los transeuntes, asi como los compradores vy
visitantes que acuden al mercado. Sus prdcticas, necesidades
y formas de apropiacion del espacio constituyen un aporte
clave paraorientar la propuesta de intervencion. Mientras que
en el componente de software se consideran las dindmicas
de uso v las actividades que estructuran el funcionamiento

del lugar, lo que permite plantear estrategias orientadas
a ordenar las diferentes dreas destinadas al comercio, al
transito peatonal, a la espera del transporte publico, al
estacionamiento y a las operaciones logisticas de carga
y descarga. Finalmente, el componente de hardware se
materializa en intervenciones fisicas concretas desarrolladas
desde el oficio del arquitecto, tales como la incorporacion de
mobiliario urbano flexible, adaptable y adaptativo, disefiado
para ser faciimente transportable y reconfigurable segun
las necesidades del espacio, asi como la creacion de dreas
de permanencia que amplien las posibilidades de uso del
lugar, fomentando que el espacio funcione como espacio de
estancia e interaccion social.

La propuesta incorpora principios de urbanismo tdctico
como herramienta para organizar y estructurar el espacio
publico mediante intervenciones ligeras, reversibles y de
implementaciéon progresiva. A través de demarcaciones,
dispositivos  urbanos 'y microintervenciones, se busca
mejorar la claridad espacial y definir de manera precisa la
coexistencia de las distintas actividades que se desarrollan en
elentorno delmercado. Estas acciones, de cardcter transitorio
o efimero, combinan elementos fijos con recursos temporales
que permiten introducir nuevos usos y dindmicas de forma
gradual, contribuyendo a resignificar las percepciones
actuales dellugar y afacilitar procesos de transicion funcional
sin recurrir a transformaciones abruptas o impaositivas.

En coherencia con lo anterior, se elabord un mapa del
estado actual del entorno inmediato del Mercado Modelo
de Ambato, en el que se representan las aceras, calzadas y
condiciones fisicas existentes como base para la aplicacion
de la propuesta. Sobre este soporte, las estrategias se
aterrizan y se disponen espacialmente, priorizando aquellas
vinculadas al componente de hardware, mientras que las
acciones asociadas al software y orgware se incorporan
como dcciones complementarias que acompanan la
intervencion. De este modo, las estrategias se traducen en
elementos, actividades y dispositivos concretos, permitiendo
ejemplificar su implementacion en el caso de estudio y
evidenciar su viabilidad a través de una lectura tangible del
espacio publico.
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Figura 81.

Mapa del estado actual del nivel inmediato del Mercado Modelo
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Figura 82.

Mapa de aplicacion de las estrategias propuestas en el nivel inmediato del Mercado Modelo
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A continuacion, se presentan una serie de
representaciones grdficas que permiten ejemplificar la
aplicacion de las estrategias de manera integral en el
espacio mediante una propuesta de intervencion planteada
para el entorno inmediato del Mercado Modelo. Estas piezas
se organizan de forma secuencial con el objetivo de construir
una lectura progresiva de la propuesta, evidenciando cémo
las estrategias formuladas se traducen en transformaciones
espaciales concretas, dispositivos urbanos y elementos que
configuran una nueva légica de uso del espacio publico.

En primer lugar, se introducen los cortes urbanos de
la propuesta, los cuales permiten visualizar de manera
precisa las modificaciones planteadas en las secciones del
espacio publico. A través de estos, se evidencian cambios
significativos en la redistribucion de las franjas funcionales,
priorizando al peaton y reorganizando las  dindmicas
existentes. Se incorporan nuevas dreas destinadas a la
permanencia, se optimizan las condiciones de circulacion
peatonal y se establecen zonas claramente definidas para
el desarrollo de actividades comerciales, tanto formales
como informales. Estos cortes permiten comprender cémo
la intervencion actua en la escala humana, mostrando la
relacion entre los distintos elementos propuestos y suimpacto
en la experiencia cotidiona de los usuarios. Asimismo, se
reflejan transformaciones relacionadas con la reduccion de
conflictos entre flujos vy la incorporacién de condiciones mds
confortables para la estancia.

En un segundo nivel de representacion, se incorporan
diagramas especificos orientados a la materializacion de la
propuesta, particularmente en lo que respecta al mobiliario
urbano y a los dispositvos que permiten hacer tangibles las
estrategias planteadas. En esta seccion, la intervencion se
concreta a través de elementos disefiados para responder
a las necesidades identificadas, tales como maodulos de
comercio flexible, superficies de apoyo, elementos de
sombra, dispositivos de ubicacion y mobiliario para la
permanencia. Estos componentes se conciben bajo criterios
de adaptabilidad y reconfiguracion, permitiendo su ajuste en
funcion de las dindmicas cambiantes del lugar.
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El mobiliario propuesto pasa a formar parte de un
sistema que estructura el espacio publico vy facilita su uso.
Su disposicion contribuye a ordenar las actividades, definir
limites, generar dreas de estancia y mejorar las condiciones
de habitabilidad del entorno. Asimismo, su cardcter flexible
permite su implementacion progresiva, en coherencia
con los principios de urbanismo tdctico y favoreciendo
intervenciones reversibles y ajustables en el tiempo.

Finalmente, se presentan los diagramas de la propuesta,
los cuales sintetizan de manera clara y esquemdtica las
estrategias planteadas. Estos diagramas permiten entender
la légica de organizacion del espacio publico a partir de
la definicion de dreas especificas segun su uso. A traves de
esquemas grdficos, se representan las zonas destinadas all
comercio, los recorridos peatonales, las dreas de espera
vinculadas altransporte publico,los espacios de permanencia
y las zonas destinadas a operaciones logisticas como la carga
y descarga. Esta lectura diagramdtica permite abstraer la
complejidad del entorno y evidenciar la estructura funcional
del proyecto, facilitando la comprension de cémo las distintas
dindmicas coexisten de manera ordenada y articulada.

En relacion con lo anterior, los diagramas también
permiten visuadlizar la implementacion de estrategias
asociadas a los componentes de software y orgware, en
tanto organizan actividades, regulan usos y consideran
la participacion de los distintos actores urbanos. De esta
manera, no solo se representa la disposicion fisica de los
elementos, sino también las logicas de funcionamiento que
sostienen la propuesta, evidenciando una articulacion entre
espacio, actividad y gestion.

En conjunto, estas representaciones permiten visualizar
coémo las estrategias planteadas se traducen en una
propuesta concretaq, articulando transformaciones
espaciales, organizacion funcional y elementos fisicos
dentro de un mismo sistema. De este modo, se evidencia la
capacidad del proyecto para estructurar el espacio publico,
mejorar su funcionamiento y potenciar su uso como lugar de
encuentro, intercambio e interaccion sociall.
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AVENIDA CEVALLOS

Laintervencion se plantea a partir de su condicién como
eje vial estructurante de la ciudad, caracterizado por una
doble calzada en doble sentido que articula la conectividad
sur—norte de la ciudad y, simultdneamente, tiene una carga
simbdlica y funcional vinculada a eventos civicos y festivos,
como la Fiesta de las Flores y de las Frutas. Esta condicion
dual, de infraestructura de movilidad y de soporte de
actividades colectivas, requiere planear adaptacion a
distintas intensidades y temporalidades de uso.

El conflicto identificado radica en la ausencia de una
estructura que organice las dindmicas existentes y a su vez,
la falta de actividad. La presencia de comercio ocasional,
flujos peatonales intensos y eventos temporales se manifiesta
de manera dispersa, afectando la comprension del espacio y
generando conflictos de uso entre los distintos actores.

Por ello, se prioriza intervenciones efimeras, reversibles
y de bagjo impacto que estructuren el espacio y mediante
dispositivos moviles, fortaleciendo la flexibilidad de la calle.

Estrategias articuladas:

» Recorridos interpretativos que articulen el mercado
con el espacio publico inmediato, delimiten dreas vy
sefalizen accesos al mercado (Eje Fisico-Espacial,
estrategia 4; Eje Econdmico-Funcional, estrategia 4; Eje
Sociocultural, estrategia 3).

» Dispositivos madviles para ferias, exposiciones vy
actividades culturales (Eje Sociocultural, estrategia 9;
Eje Econdmico-Funcional, estrategia 1).

» Programacion de actividades artisticas periddicas
gue activen el espacio en distintas temporalidades (Eje
Sociocultural, estrategia 10).

» Incorporacion de elementos grdficos que refuercen
la identidad del mercado y su memoria colectiva (Eje
Sociocultural, estrategia 2).
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Adicionalmente, los kioskos existentes no se integran a las
dindmicas del entorno, por lo que, se plantea una estrategia
de activacion del borde, fortaleciendo la relacion entre
espacio publico, comercio y usuario.
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Estado Actual: Av. Cevallos

Propuesta: Av. Cevallos
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Figura 83.
Seccion A: Av. Cevallos - Estado Actual y Propuesta
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Nota: Las imdgenes se procesaron con Gemini para remover el flujo vehicular y peatonal, manteniendo la infraestructura
actual como base para los diagramas de los elementos y estrategias propuestas en el sitio.
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CALLE TOMAS SEVILLA

La calle Tomds Sevilla es un espacio de alta complejidad
funcional, donde convergen dindmicas comerciales,
logisticas y sociales que operan de manera simultdneai.
Su inmediatez al mercado intensifica la utilizacion sobre el
espacio, generando conflictos entre circulacion peatonal,
carga y descarga, comercio informal y permanencia.

El problema radica en la desarticulacion espacial y la
falta de jerarquizacion dentro de la seccioén vial y peatonal
genera ocupaciones espontdneas, reduciendo la eficiencia
del espacio y afectando la seguridad.

La propuesta se fundamenta en la reorganizacion
del espacio, donde cada uso se integra manteniendo la
diversidad pero reduciendo el desorden.

Estrategias articuladas:

» Ampliacion selectiva de aceras para mejorar la
circulacion peatonal y generar dreas de permanencia
(Eje Fisico-Espacial, estrategia 1, Eje Econdmico-
Funcional, estrategia 3; Eje Econdmico-Funcional,
estrategia 8; Eje Sociocultural, estrategia 6).

» Delimitacion de zonas especificas para carga y
descarga (Eje Econdmico-Funcional, estrategia 8).

» Incorporacion de vegetacion para confort térmico
(Eje Fisico-Espacial, estrategia 2).

De manera complementaria, se plantea la activacion
nocturna mediante actividades culturales que fortalezcan la
apropiacion del espacio publico.

Estrategias articuladas:
» Implementacion de cine al aire libre y actividades

nocturnas (Eje  Sociocultural, estrategia 9; Eje
Econdmico-Funcional, estrategia 9).
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La intervencion permite consolidar la calle como un
espacio organizado, donde la diversidad de usos se mantiene
bajo una estructura clara.

Mol digm o

\ — Olwdva
FERIAS — v

W\do\'udf'.o/ v . \
adopnble ihnemnle
St Madha)
N Ve
la
ko | <= MORILAIO — Sille
flexie ! é'“‘"e"d“
m&av\‘.mr
invkka dd“j,';\}w ?&“m
N maycor
P |
Ecorpino” Y
2aciona migo / \“;Vg\ ol
. selo
\lamakwo
onfiheat Yemporalel
Ghe a\ nweuol
aineliore "~ FHENTOS — Ulaf
Plonaa e cione)
inclaiy silla
apervia
u tachodas (‘ Uamakvod
™ MiosHes
oubiaka ¢ > adegrabld
QU 0t \ombig &
aleyofio S
exka



Estado Actual: Tomds Sevilla

Propuesta: Tomds Sevilla
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Figura 84.
Seccion B: Calle Tomds Sevilla - Estado Actual y Propuesta
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Figura 85.
Seccion C: Calle Tomds Sevilla - Estado Actual y Propuesta
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Nota: Las imdgenes se procesaron con Gemini para remover el flujo vehicular y peatonal, manteniendo la infraestructura
actual como base para los diagramas de los elementos y estrategias propuestas en el sitio.
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CALLE JUAN BENIGNO VELA Coled'\'dal
hito dd

La calle Juan Benigno Vela se vid afectada por la Waal
reubicacion de la parada de transporte publico, lo que ha Y \HU‘PJ\LES — \'dl“b'd"d
generado una seccidn vial sobredimensionada y carente de <
uso. Esta situacion se traduce en desorden, subutilizacion del memoila
espacio y conflictos entre peatones y vehiculos. Slora)
de vida

A pesar de ello, la calle mantiene una alta relacion con
el mercado, evidenciando un potencial que no ha sido
aprovechado. La propuesta plantea una reconfiguracion
de la seccion vial como estrategia central, redistribuyendo el
espacio en funcion de las dindmicas actuales.

Estrategias articuladas:

» Ampliacion de aceras para priorizar la movilidad

peatonal (Eje Fisico-Espacial, estrategia 1). dar
SOmbtan macttal

» Reduccion vy reorganizacion de carriles para

optimizar la circulacion e incorporar estacionamientos (N7 Y p— HO& UALO = 5;\\“
temporales de corta duracion vinculados al comercio in '(M}'\\..D

(Eje Econdmico-Funcional, estrategia 1; Eje Fisico- / l .
Espacial, estrategial 1). { ltxibl( petmanenaq

Olbw\?zqr
» Implementacion deislas con mobiliario y vegetacion
para generar espacios de estancia (Eje Fisico-Espacial,
estrategia 2; Eje Sociocultural, estrategia 6).

» Adecuaciones a nivel de suelo para ordenar flujos y
usos (Eje Econdmico-Funcional, estrategia 4).

Transformar los espacios sin usos para crear un entorno
activo,mejorando la seguridad, la organizacion y la eficiencia

del sistema urbano mediante la cohesion social y la. W
ALY dd”"\jcl ordena
'\ T [ 2eltaciona minnto
~

tonni0o
ma(cor N
a1l / ' nuel de

\amakvo



Figura 86.
Seccion D: Calle Juan B. Vela - Estado Actual y Propuesta
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Estado Actual: Juan B. VVela

Propuesta: Juan B. Vela

Figura 87.

Seccion E: Calle Juan B. Vela - Estado Actual y Propuesta
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Nota: Las imdagenes se procesaron con Gemini para remover el flujo vehicular y peatonal, manteniendo la infraestructura
actual como base para los diagramas de los elementos y estrategias propuestas en el sitio.




ESTADO ACTUAL
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CALLE EUGENIO ESPEJO coloida

) . . Cubr.t ole
La calle Eugenio Espejo se configura como un nodo de |4 lluvia biindar
o . . . 1"

transporte publico cle_ alta |nten§|<de, donde convergen flujos F~__ Q)E)\ER-TA — SOMBIC\
de usuarios que requieren condiciones adecuadas de espera
y transicion. Sin embargo, la ausencia de infraestructura y la / k,
desorganizacion de la seccién vial generan una experiencia @g?“"q l|qmq\\'vo\
precaria. 0

El problema se presenta tanto en la dimension funcional,
ineficiencia en la circulacion y congestion, como en la
dimension cudlitativa, falta de confort y legibilidad del
espacio. La intervencion propone abordar ambas de manera
integrada.

Estrategias articuladas:

» Implementacion de cubiertas para proteccion dar
climdtica en paradas (Eje Econdmico-Funcional, SOmbien madtal
estrategia 2; Eje Fisico-Espacial, estrategia 2). / et
A > Silla
» Incorporacion de mobiliario urbano para la espera \'\wm}%}'\': HO&" UAo
(Eje Sociocultural, estrategia 6). / l \4 .
flexie permanenci

» Instalacion de puntos informativos sobre rutas de Olgaulmt
transporte (Eje Econdmico-Funcional, estrategia 5).

» Sefalética peatonal basada en tiempos de
recorrido (Eje Fisico-Espacial, estrategia 4).

» Integracion de vegetacion para mejorar el confort
ambiental (Eje Fisico-Espacial, estrategia 2).

» Activacion del espacio mediante actividades inclan 5'“4
vinculadas a la espera y trdnsito (Eje Sociocultural, agervia !
estrategia 8). Y tachoola s (‘
Adicionalmente, la reorganizacion de la seccién vial \H|0§HOS
permite reducir el desorden existente y mejorar la transicion R / AN ad\p\v)tﬁ‘o\(\
hacia el tramo de menor capacidad, optimizando el C(;J(bgkg &
funcionamiento del sistema. e mola aCC\oio S
QN
€X+{a\
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Estado Actual: Eugenio Espejo

Propuesta: Eugenio Espejo

Figura 88.
Seccion F: Calle Eugenio Espejo - Estado Actual y Propuesta
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Nota: Las imdgenes se procesaron con Gemini para remover el flujo vehicular y peatonal, manteniendo la infraestructura
actual como base para los diagramas de los elementos y estrategias propuestas en el sitio.
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Figura 89.
Diagrama de intervenciones a partir de las estrategias
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Figura 90.
Diagramas de materializacion de las estrategias: Kioskos
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Debe responder a las necesidades: dar a conocer sus productos junto con opciones de adaptabilidad, espacio para
sentarse y la apertura del drea de venta, se convierta a su vez en cubierta que brinde sombra.
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Figura 91.
Diagramas de materializacion de las estrategias: Murales

@ Av.Cevdllos Cadlle Juan B. Vela
400m 400m .

10,30 m

1170 m

Las esquinas del mercado estdn vandalizadas y dan mala imagen urbanag, por lo que se plantea destinar este espacio
a murales con el fin de dar a conocer la identidad del mercado. Las dimensiones varian dependiendo la calle y se propone

considerar a artistas locales para su realizacion.

1



Figura 92.
Diagramas de materializacion de las estrategias: Exposiciones
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El elemento propuesto para exposiciones, es una intervencion ligera con el fin de que se utilice de forma temporal para
comenzar d integrar nuevos usos en el lugar, asimismo, se requiere que sea una estructura ligera para poder moverla y
reubicarla segun las necesidades. Se proponen materiales como tubos de acero, mallas y cubos de madera.
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Figura 93.
Diagramas de materializacion de las estrategias: Mobiliario Comercio Auténomo

Se plantean dos opciones que se podrian construir y adaptar junto a la comunidad, con el fin de dignificar su trabajo y
brindarles una forma adecuada de movilizar sus productos junto con la comercializacion de los mismos. Es importante que
estos sean ligeros y fdciles de transporta, asi como requerir un mantenimiento a largo plazo.
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Figura 94.
Diagramas de materializacion de las estrategias: Cubierta

Esimportante que la cubierta tenga una estructura ligera y se acople ala fachada del mercado, considerando que el lugar
previsto tiene tanto una parte de muro y otra de locales. También se considera que la mitad de la cubierta sea abierta con
celosia, mientras que la otra parte tenga elementos trasltcidos de colores con el fin de que se reflejen en el suelo.
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Figura 95.
Diagramas de materializacion de las estrategias: Mobiliario de Descanso

La primera opcién contempla una maceta como parte de la estructura con el fin de tener un elemento distintivo y a su vez,
se lo utilice en el drea de espera del transporte publico, mientras que la opcidn 2 busca dotar de asientos individuales con el fin
de destinar drea de descanso puntuales que involucren una estancia corta.

$TeTeT
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Figura 96.
Diagramas de materializacion de las estrategias: Punto Informativo

Conoce Ambato en Transporte Publico

La primera opcidn corresponde a una cartelera que te da a conocer a qué lugares puedes llegar caminando durante 5,10
y 15 minutos respectivamente; la segunda que indica el recorrido del transporte publico con sus respectivas paradas y lugares
emblemdtticos alos que se pueden llegar. Es importante que tengan una estructura ligera en caso de requerir cambios y d su
vez, sumantenimiento sea minimo. También se requiere que sean llamativos, con informacién clara y concisa.
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CONCLUSIONES

En conclusion, el sector del Mercado Modelo de la ciudad
de Ambato constituye un espacio urbano estratégico por
su funcion comercial y por el rol estructurante que cumple
dentro de la dindmica social y territorial de la ciudad. Su
importancia radica en que concentra flujos constantes de
poblacion, articula relaciones entre el centro urbano vy los
barrios circundantes, y mantiene vigente un tipo de comercio
tradicional que histéricamente ha sostenido prdcticas
culturales, vinculos comunitarios y formas particulares de
apropiacion del espacio publico. Sin embargo, el andlisis
desarrollado alo largo de la investigacion evidencia que este
sector atraviesa un proceso de deterioro urbano y pérdida
progresiva de calidad espacial, asociado a multiples factores
gue se manifiestan tanto en el dmbito fisico como en el social,
cultural y perceptivo.

El diagnostico multiescalar permitio comprender que las
problemdticas del Mercado Modelo no pueden interpretarse
Unicamente como deficiencias de infraestructura o desorden
espagcial, sino como expresiones de un fendmeno urbano
mas amplio: la fragmentacion del espacio publico y el
debilitamiento de la vida colectiva en contextos urbanos
latinoamericanos. En este sentido, el sector se presenta como
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un escenario donde confluyen tensiones relacionadas con
la movilidad peatonal y vehicular, la ocupacion informal del
espacio, la falta de condiciones adecuadas de estancia y
permanencia, y una percepcion generalizada de inseguridad.
Esta percepcion se vuelve especialmente relevante cuando
se analiza desde un enfoque de género, pues se evidencia
que mujeres y jovenes experimentan el espacio publico bajo
condiciones diferenciadas, limitando su libertad de movilidad
y reforzando patrones de exclusion urbana. Asi, el problema
deja de ser espacial para convertirse en una cuestion de
derecho a la ciudad, donde las desigualdades sociales se
traducen directamente en la forma en que el espacio se usa,
se habita y se evita.

La investigacion realizada confirma que los mercados
tradicionales son mds que infraestructuras comerciales:
son unidades sociales complejas, donde la heterogeneidad
de actores y actividades genera valor urbano, cultural
y simbdlico. Tal como se expone en el marco tedrico,
los mercados conservan prdcticas de intercambio que
fortalecen la cohesion social, preservan identidades locales y
mantienen la conexion simbidtica entre campo y ciudad. Sin
embargo, cuando estos espacios se enfrentan a procesos de
transformacion urbana sin una vision integral, pueden perder
su esencia popular y convertirse en escenarios vulnerables
ante dindmicas de deterioro o de regeneracion excluyente.



En consecuenciag, intervenir el Mercado Modelo implica
asumir una postura critica frente a los modelos tradicionales
de planificacion  urbana, reconociendo que cualquier
propuesta debe equiliorar la modernizacion del espacio con
la conservacion de su valor comunitario, evitando procesos
que desplacen o invisibilicen a los actores que historicamente
lo han sostenido.

Desde el enfoque metodoldgico, la articulacion entre
investigacion documental y trabagjo de campo permitio
construir una lectura profunda del territorio, sustentada en la
observaciondirectade dindmicasreales y en el levantamiento
de percepciones sociales mediante entrevistas a expertos
y actores urbanos. Esta triangulacion posibilitd identificar
patrones recurrentes segun horarios, dias v tipos de usuarios,
evidenciando que el sector presenta una variabilidad
constante que responde al ritmo comercial y a la intensidad
de circulacion. La sistematizacion de esta informacion
permitio comprender que las condiciones del espacio
publico no se definen Unicamente por su configuracion fisica,
sino por las interacciones sociales que se producen en él, por
la manera en que los usuarios se desplazan, se detienen o
evitan ciertos puntos, y por la relacion directa entre entorno
urbano, prdcticas cotidianas y percepcion de seguridad.

A partir de estos hallazgos, el placemaking se posiciona
como una metodologia pertinente y necesaria para la
resignificacion del Mercado Modelo, debido a que plantea
una vision centrada en las personas y en su experiencia
cotidiana del espacio. Mds que una estrategia de disefio
urbano convencional, el placemaking se concibe como un
proceso participativo de co-creacion, donde la intervencion
fisica delbe ser coherente con la activacion social, la
apropiacion colectiva y la construccion de identidad. En
este sentido, la investigacion sostiene que mejorar el espacio
publico no depende exclusivamente de incorporar mobiliario,
infraestructura o soluciones estéticas, sino de generar
condiciones que promuevan el uso activo, la convivencia
y €l sentido de pertenencia. Esto implica reconocer que la
seguridad urbana se construye socialmente, a traves de la
presencia constante de usuarios, la vitalidad del espacio,

la visibilidad, la confianza comunitaria y la existencia de
actividades que mantengan el lugar dindmico y habitable.

Asimismo, la resignificacion del sector debe ser entendida
COMO UN Proceso progresivo y No como und intervencion
Unica o definitiva. Bajo esta logica, las estrategias planteadas
funcionan como un prototipo inicial capaz de sentar bases
para proyectos urbanos de mayor alcance, que puedan
consolidarse mediante instrumentos como planes parciales
o planes especiales que integren componentes estructurales
de movilidad, uso de suelo, equipamientos, espacio publico
y gestion territorial. De este modo, se refuerza la idea de
que el Mercado Modelo requiere una intervencion integrall
que articule escalas, actores e instituciones, y que permita
construir una propuesta sostenible tanto en lo fisico como en
lo social.

Finalmente, el sector del Mercado Modelo representa
una oportunidad urbana  estratégica para Ambato, no
solo por su potencial de revitalizacion econdmica, sino por
su capacidad de convertirse nuevamente en un espacio
publico significativo, seguro y cohesionador. La investigacion
evidencia que recuperar este sector implica revalorizar
su identidad popular, reconocer la diversidad de actores
que lo conforman vy disefiar estrategias que respondan
a necesidades reales de quienes lo viven diariomente. En
consecuencia, el placemaking, al priorizar la participacion
ciudadana y la construccion colectiva del espacio, se
convierte en una via efectiva para fortalecer la calidad
de vida de habitantes, comerciantes y visitantes, y para
proyectar un modelo de ciudad mds inclusiva, humana vy
sostenible, donde el espacio publico vuelva a ser un lugar de
encuentro, intercambio y pertenencia.

RECOMENDACIONES

A partir de los hallozgos obtenidos en el presente estudio,
se recomienda que futuras investigaciones amplien el andlisis
del sector del Mercado Modelo desde un enfoque integral,
incorporando perspectivas cudlitativas mads especializadas
provenientes de la sociologia urbana, la antropologia vy los
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estudios culturales. Esto permitiriac comprender con mayor
profundidad que el mercado al ser un espacio de intercambio
economico constituye un escenario social complejo donde
se configuran relaciones comunitarias, dindmicas de
convivencia, identidades colectivas y codigos culturales que
determinan la forma en que el territorio se vive, se utiliza'y se
transforma cotidianamente.

En este sentido, resulta pertinente  desarrollar
investigaciones longitudinales que permitan observar céomo
varian las percepciones de seguridad, los patrones de uso
del espacio publico y los niveles de apropiacion ciudadana
en distintos periodos del ano, considerando temporadas
comerciales, ferias, festividades locales y condiciones
climdticas. Este tipo de andilisis permitiria identificar con
mayor precision la evolucion de las dindmicas urbanas vy
comprender si las problemdticas detectadas responden a
situaciones permanentes o a fendmenos estacionales que
intensifican ciertos conflictos sociales y espaciales.

De igual manera, se recomienda profundizar en
estudios centrados en las prdcticas sociales cotidianas vy
en los procesos de apropiacion del espacio, analizando
como comerciantes, residentes, compradores, visitantes
y trabgjadores  auténomos  producen  territorialidad
mediante rutinas, recorridos, acuerdos implicitos y formas
de adaptacion frente al entorno. Asimismo, es importante
integrar un enfoque de género y grupos vulnerables,
considerando que mujeres, jévenes, adultos mayores vy
personas con discapacidad experimentan el espacio publico
de manera diferenciada, condicionados por factores como
la percepcion de inseguridad, el acoso callejero, la falta de
iluminacioén y el desorden urbano, lo cual limita directamente
sumovilidad y el gjercicio pleno del derecho a la ciudad.

Ademds, se sugiere que futuras investigaciones
aborden con mayor profundidad las relaciones de poder y
organizacion territorial dentro del mercado, particularmente
en la convivencia entre comercio formal y auténomo, la
distribucion de jerarquias y el control de ciertas zonas. Esto
permitiria comprender como se negocian los limites de
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ocupacion del espacio publico y cudl es el impacto de las
politicas municipales y modelos de gestion en la sostenibilidad
social y urbana del sector. Del mismo modo, seria relevante
investigar la dimension simbolica del Mercado Modelo
como espacio de memoria colectiva, explorando los relatos
histdricos, las percepciones generacionales y el valor cultural
que el mercado representa para la identidad local, con el fin
de evitar que procesos de transformacion urbana generen
peérdida cultural o desplazamiento social.

Finalmente, se recomienda que proximas investigaciones
desarrollen ejercicios prdcticos de placemaking mediante
intervenciones piloto, prototipos urbanos o estrategias de
urbanismo tdctico, que permitan evaluar directamente la
efectividad de las acciones implementadas vy la respuesta
de los usuarios. No obstante, es fundamental que estas
intervenciones consideren de manera activa la participacion
de la comunidad en la etapa de disefio, incorporando
ideas, necesidades y recomendaciones de quienes habitan,
trabajan y utilizan el sector diariamente. De esta manera, se
podrdn construir propuestas mds coherentes con la realidad
social del territorio, fortaleciendo procesos de apropiacion
colectiva y garantizando que la resignificacion del Mercado
Modelo responda verdaderamente a las dindmicas humanas
qgue lo sostienen.
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Figura 97.
Modelo de Ficha de Observacion Aérea del Sector [1/3]
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Figura 98.
Modelo de Ficha de Observacion Aérea del Sector [2/3]
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Figura 99.
Modelo de Ficha de Observacion Aérea del Sector [3/3]

REGISTRO FOTOGRAFICO

DESCRIPCION DESCRIPCION DESCRIPCION

10) 1) 12)

DESCRIPCION DESCRIPCION DESCRIPCION

CONCLUSION

DESCRIPCION

26



Figura 100.
Modelo de ficha de levantamiento del Diario de Campo [1/2]
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Figura 101.
Modelo de ficha de levantamiento del Diario de Campo [2/2]
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Figura 102.
Modelo del diagrama de actores sociales y puntos de permanencia
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Figura 103.
Modelo de entrevista a expertos internacionales

ENTREVISTA A EXPERTOS INTERNACIONALES SOBRE PLACEMAKING

Entrevistadora Entrevistado Entidad a la que Representa Fotografia de Evidencia

Paula Galdrraga

Tema

Enfoques internacionales de placemaking vy su relacion con contextos
urbanos locales.
Objetivo
Explorar la perspectiva de expertos internacionales sobre el placemaking,
identificando sus principios y experiencias en distintos contextos urbanos,
para anclizar su aplicabilidad, adaptacion o contraste con realidades
locales y asi comprender convergencias, divergencias y oportunidades.
Buenos dias, te agradezco mucho por tu tiempo y tu disposicion para realizarte la entrevista. Para iniciar, me gustaria
que por favor te presentes, indicéindonos tu nombre, tu titulo profesional y coméntanos de manera breve cudl es el
enfoque de trabajo como estudio de arquitectura y urbanismo

1. Desde tu perspectiva profesional, como definirias el placemaking?

2. ;Cémo surgié esa idea de realizar estas acupunturas y como se lleva este proceso?
3. ;Qué fases tienen ustedes para ir desde la idea hasta ejecutar una intervencion?

4. ;Ustedes vuelven al lugar a analizar la intervencion después de cudnto tiempo?

5. ¢Como sucedid esta conexion entre comunidad, ustedes como estudio de
arquitectura y el gobierno local?
6. ;Cudl es la forma mds adecuada de acercarse a una comunidad (especialmente
con comercio informal resistente) y como lograron dialogar si hubo resistencia?
7. {Qué factores consideran que son indispensables para que una intervencion
basada en placemaking sea exitosa?
8. ;Qué indicadores consideras claves para valorar el éxito en una intervencion de
placemaking?
9. ¢, Cémo equilibrarian la actividad econdmica con la creacion de espacios de
encuentro y de permanencia?

Finalmente, te quiero agradecer sinceramente por compartir tu experiencia y conocimientos.

Aprecio mucho tu colaboracién.




Figura 104.
Modelo de entrevista a expertos nacionales

» A A PERTO ACIONA A EXPERTO OCA OBRE PLA A

Entrevistadora Entrevistado Entidad a la que Representa Fotografia de Evidencia

Paula Galdrraga

Tema

Aplicacion del enfoque de placemaking en mercados y espacios
publicos de contexto local.

Objetivo

Anclizar, desde la perspectiva de expertos nacionales y locales, los
principios, estrategias y desafios del placemaking aplicados a mercados
y espacios publicos, con el fin de comprender el fortalecimiento del
sentido de pertenencia, a la activacion social y a la mejora de la calidad
urbana en contextos locales.

Buenas tardes, te agradezco mucho por tu tiempo y tu disposicién para realizarte la entrevista. Para iniciar, me gustaria
que por favor te presentes, indicdndonos tu nombre, tu titulo profesional y coméntanos a qué te dedicas.

1. Desde tu perspectiva profesional, ;como definirias el placemaking?

2. ;Qué factores consideras indispensables para que una intervencion
basada en placemaking sea exitosa?

3. ¢ Cudles son las principales oportunidades espaciales que podrian
aprovecharse para activar el espacio publico mediante placemaking?

4. ; Como equilibrar la actividad econdmica con la creacién de espacios
de encuentro y permanencia?

5. {Qué caracteristicas consideras que existen en sectores con
mercados o plazas que limitan la generacién de un sentido de lugar o
de pertenencia de las personas?

6. ¢Qué indicadores consideras clave para evaluar el éxito de una
intervencion de placemaking en espacios como los mercados?

Finalmente, te quiero agradecer sinceramente por compartir tu experiencia y conocimientos.
Aprecio mucho tu colaboracién.




Figura 105.
Modelo de la matriz insight de las entrevistas a expertos [1/2]
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Figura 106.
Modelo de la matriz insight de las entrevistas a expertos [2/2]
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Figura 107.

Modelo de entrevista a actores urbanos [1/2]

Entrevistadora

Fecha

Horario

ORD RCADO ODELO

Fotografia de Evidencia

Paula Galdrraga

18/12/2025

10hOO

Tema

Percepcion, uso, experiencia y sentido de pertenencia en el espacio
publico del Mercado Modelo.

Objetivo

Recopilar las percepciones y experiencias de los actores sociales
presentes en el sector del Mercado Modelo sobre las condiciones fisicas,
sociales vy simbdlicas del espacio publico (seguridad, limpieza,
iluminacion, comodidad, actividades, interaccion social e identidad),
con el fin de identificar problemdticas, oportunidades e historias que
aporten a la resignificacion del lugar desde un enfoque de
placemaking, fortaleciendo su apropiacion y sentido de pertenencia.

Buenas tardes, soy Paula Galdrraga, estudiante de la Universidad
Tecnolégica Indoamérica y me encuentro realizando la tesis, queria
saber si es posible realizarle una entrevista sobre percepcion del
sector del Mercado Modelo.

Género

Masculino

Femenino

Actor urbano

Grupo de
edad

Nifos
(>11anos)

Adolescentes
(11-18 anos)

Jovenes
(18-29 anos)

Adultos
(30-64 anos)

Adultos mayores
(+65 anos)

1. ¢, Con qué frecuencia

visita este sector?

Diariamente

Semanalmente

Mensualmente

Raramente

2.Larazén de estar
aqui el dia de hoy es:

Vive

Trabaja

Estudia

Otros

3. ¢Coémo llegd aqui
hoy dia?

Caminando

Bus

Taxi Carro

Otros

4. ;Te gusta pasar
tiempo en esta calle?

5. ¢Cudn seguro te sientes en
esta calle?

2%




Figura 108.
Modelo de entrevista a actores urbanos [1/2]

5. ¢Qué eslo que le gusta mas y lo que
le gusta menos del espacio publico del
Mercado Modelo?

6. ;Cémo percibe la seguridad en el
sector?

7. :Coémo considera que es la limpieza,
iluminacién, comodidad y orden del
entorno?

8. ;Como utiliza mds el espacio
publico? ;Por qué?

10. ¢ Cudles son las razones en que el
espacio se vuelve mds incomodo?

11. ; Considera que existen espacios
donde pueda reunirse, descansar o
interactuar con otras personas?

12. ;Qué actividades culturales,
recreativas o comunitarias le gustaria
ver en este sector del Mercado
Modelo?

13. ;Qué cambios mejorarian la
convivencia y el ambiente del sector?

14. ;Qué historia o qué recuerdo tiene
en el Sector del Mercado Modelo?

Notas adicionales:

Finalmente, le quiero agradecer muy

sinceramente por aceptar la entrevista y compartir sus vivencias y conocimiento.
Aprecio mucho su colaboracién y apertura.
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Figura 109.
Modelo de la matriz insight de las entrevistas a actores urbanos [1/2]

EVE
7/
N0GI0OULTURAL
Ve
7/
7/
Ve
7/
7/
Ve
7/
DESCRIPCION BREVE ///
/ aTA ' ///
/
NOMBRE //
7/
/
7/
7/
7/
7/
7/
7/
7/
/
/// DESCRIPCION BREVE
/// ' aTA }
7/
// NOMBRE
7/
7/
7/
7/
7/
7/
/
7/
7/
/
7/
7/
/
7/
7/




Figura 110.
Modelo de la matriz insight de las entrevistas a actores urbanos [2/2]

EVE
AN
\ e R‘N i
N\
N\
\\
\\
N
N
\\\ DESCRIPCION BREVE
b ZL ]
\\ aTA
AN
\\ NOMBRE
\\
\\
AN
N
N\
\\
AN
DESCRIPCION BREVE \\
‘ \\
CITA } \\
N\
N
NOMBRE \\
\\
N\
AN
\\
\\
\\
\\
AN
N\




Figura 111.

istas a Expertos
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