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RESUMEN EJECUTIVO

El proyecto de investigacion de “la comunicacioén audiovisual como estrategia
de promocion turistica en el canton MOCHA”, establece como problematica de
atencion la mejora de la promocion de los atractivos turisticos del Canton Mocha, el
objetivo general estd enfocado en producir material audiovisual que sirva de
promocion de los atractivos turisticos del Canton Mocha. La metodologia utilizada
tuvo un enfoque mixto en el que se realiz6 un analisis cualitativo y cuantitativo, el
alcance fue exploratorio y descriptivo, el tipo de investigacion es documental y de
campo, se obtuvo una muestra de la poblacion por ser extensa e inidentificable de
forma numérica a través de la aplicacion de la técnica de muestreo por cluster o
conglomerados que establecio el andlisis de 40 personas; para la obtencion de la
informacion se aplicod como técnica la encuesta y como instrumento el cuestionario
estructurado. Los principales resultados muestran que los turistas son atraidos por el
turismo gastronomico y de aventura por responder a sus intereses, de igual forma el
medio que utilizan para buscar un lugar atractivo es las redes sociales y como principal
lo catalogan al Facebook. En conclusion, se puede mencionar que los limitantes que
presenta la promocién turistica audiovisual del canton Mocha son la falta de
conocimiento del proceso apropiado para difundir los atractivos turisticos existentes.
Como propuesta de solucién se planteé como propuesta “KUNTUR aventura en
nuestras raices” como aporte audiovisual que atienda a los intereses de las personas
que gustan conocer espacios turisticos por sus atractivos, gastronomia y aspectos
relevantes de la costumbres y tradiciones que se muestran como caracteristicas

esenciales del canton Mocha.

Palabras claves: Audiovisuales, Comunicacion, Estrategias, Produccion, Turismo.
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THEME: “LA COMUNICACION AUDIOVISUAL COMO ESTRATEGIA DE
PROMOCION TURISTICA EN EL. CANTON MOCHA”

Autor: Melanie Salome Alvarado Navas
Tutor: Lcdo. Oleas Orozco José Arnulfo Mg.

ABSTRACT

The research project of "audiovisual communication as a strategy for tourism
promotion in the MOCHA canton", establishes as a problem of attention the
improvement of the promotion of the tourist attractions of the Mocha Canton, the
general objective is focused on producing audiovisual material that serves as a
promotion of the tourist attractions of the Mocha Canton. The methodology used had
a mixed approach in which a qualitative and quantitative analysis was carried out, the
scope was exploratory and descriptive, the type of research is documentary and field,
a sample of the population was obtained because it was extensive and unidentifiable
numerically. through the application of the cluster or conglomerate sampling technique
established by the analysis of 40 people; To obtain the information, the survey was
applied as a technique and the structured questionnaire as an instrument. The main
results show that tourists are attracted by gastronomic and adventure tourism to
respond to their interests, in the same way the means they use to look for an attractive
place is social networks and Facebook is cataloged as the main one. In conclusion, it
can be mentioned that the limitations presented by the audiovisual tourist promotion
of the Mocha canton are the lack of knowledge of the appropriate process to
disseminate the existing tourist attractions. As a solution proposal, "KUNTUR
adventure in our roots" was proposed as an audiovisual contribution that meets the
interests of people who like to know tourist spaces for their attractions, gastronomy
and relevant aspects of customs and traditions that are shown as essential
characteristics. of the Mocha canton.

Keywords: Audiovisuals, Communication, Strategies, Production, Tourism.
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INTRODUCCION

En el Ecuador el turismo se ha convertido una industria que ha ido creciendo
de forma paulatina y esto ha servido para el desarrollo de los diferentes pueblos
ecuatorianos, donde sus respectivos gobiernos locales, se han encargado de
impulsar la diversidad natural y la riqueza cultural de sus pueblos, tomando en
cuenta que en la actualidad las personas buscan sitios con un contexto sociocultural
distinto al habitual.

En base a estas caracteristicas se realiza esta investigacion que tiene el
propoésito de disefar estrategias audiovisuales como herramienta que ayuden a
promocionar una ciudad como Mocha, esta es una ciudad que cautiva por sus
montafias, la diversidad y belleza de su flora y fauna que se aprecia en sus laderas
y paramos, se destaca también su increible gastronomia ademas de contar con
diferentes quintas que abren sus puertas a los turistas ofreciendo actividades y
esparcimientos distintos a los habituales, donde los visitantes encuentran
tranquilidad, actividades como montar a caballo , tarabitas, plaza taurinas donde se
ofrece espectaculos de distraccion para toda la familia, estas atracciones hacen que
Mocha se convierta en un atractivo turistico, por lo que es necesario lanzar una
promocion turistica con medios audiovisuales que ayude a potenciar todos los
lugares turisticos con los que cuenta el caton Mocha para incrementar el turismo

en esta ciudad.



CAPITULO 1.
PROBLEMA

Antecedentes

La presente investigacion plantea en analisis de la comunicacion
audiovisual que existe en la oferta turistica del canton Mocha, la informacion
existente sobre los espacios turisticos del sector solo se observa en la pagina del
GAD de Mocha, en donde se observa un espacio que muestras las fechas
importantes a celebrarse, atractivos turisticos, el centro de informacidén y mapa
turistico, la marca turistica y las rutas turisticas mas caracteristicas del sector.

Los atractivos turisticos como la Matriz en donde se observa la iglesia y el
parque Joaquin Hervas y el rodeo criollo que se desarrolla en las fiestas patronales;
la comunidad de Atillo en donde se observa la cascada El Tingo, el camino del Inca,
la Oreja del Diablo, la carboneria y el valle de las Abras; en la comunidad de
Chilcapamba se encuentran los nevados Carihuairazo y Chimborazo, las pampas de
Salasaca, las minas de Molina, la cascada de Acorraladerra, de Calipiedra y la
Pagcha; en la comunidad de Colchalata se observan las lagunas Tragaddoras
(Punalica), el cerro Punalica, Cascada Llullucha y el mirador Pie de San Juan.

En el centro de informacion y mapa turistico se encuentran datos bésicos
que no aportan a la difusion apropiada del turismo existente puesto que solo ha una
direccion numero de teléfono y un enlace a la pagina de Facebook, también se
encuentra informacion de la historia de cada uno de los espacios con una fotografia

que muestra el atractivo turistico.



También se puede observar la marca turistica que identifica al canton en
donde mencionan las caracteristicas de cada uno de los elementos que la conforman
y la justificacion del porque forman parte de esta cultura. En lo que respecta a las
rutas turisticas se puede observar el Sendero Lava Del Carihuayrazo - Pampas de
Salasaca y la Ruta ciclistica Mocha - Pinguili en donde se describe el trayecto,
tiempo y espacios que se pueden observar.

En lo que respecta al espacio virtual de Tungurahua turistico muestra el
mapa de Mocha, transporte, informacion de lugares que se pueden visitar, espacios
para el entretenimiento, un directorio de alojamiento y una galeria que utiliza texto
explicativo sin atractivos audiovisuales que promuevan la visita de este sector
turistico, la informacion es limitada, no muestra la cultura, tradiciones, ni
costumbres de la gente, no se observa los espacios naturales que se pueden visitar
y la gastronomia ofertada no destaca el espacio de atencidn ni los productos que se
ofertan.

La pagina Viajandox muestra los atractivos turisticos del canton Mocha de
manera informativa, no se observa la difusion de gastronomia, cultura, tradiciones,
espacios naturales o aspectos de interés que difundan la riqueza turistica del sector,
no se observan recursos audiovisuales que estimulen al turista conocer esta
localidad.

Por ultimo, se encontr6 la pagina vive Tungurahua que muestra de mejor
manera los espacios zuriticos del canton, pero no resulta los espacios naturales,
gastronomia, entretenimiento, cultura y tradiciones que sobresalgan en el canton
Mocha, es un espacio de informacién que no brinda la informacion necesaria para

que un turista se interés por visitar este espacio.



Los espacios descritos son los Uinicos que muestran informacion de lo que
existe en el cantdbn Mocha, en estos espacios no se utilizan medios audiovisuales
que a traigan la atencion del turista y fomente la visita de estos espacios, la
informacién en muy extensa y no capta el interés del interesado. No se observa la
difusion del turismo gastrondmico, existe leve socializacion del turismo cultural y
el turismo natural es mostrado de manera superficial, no muestra los atractivos que

existen y que pueden ser de interés para el turista.

Planteamiento del problema

En el Ecuador, los mecanismos utilizados para la difusion del turismo son
diferentes por ende, no todos logran una adecuada comunicacion audiovisual, es
decir, no se logra el intercambio asertivo del mensaje planteado, las imagenes,
sonidos o iluminaciones utilizadas no despiertan el interés en el turista,
desmotivando la visita y atencion de espacios que tiene caracteristicas enterantes
que las personas deberia conocer, esto es provocado porque la difusion y los
materiales utilizados, no estdn bien enfocados en la construcciéon del mensaje
audiovisual que se pretende difundir a la comunidad interesada (Antezana, 2017).

En la provincia de Tungurahua la riqueza turistica es esplendida, la cultura,
las tradiciones y la costumbre muestran caracteristicas propias de su contexto que
las hacen atractivas para quienes gustan del disfrute de diferentes formas de vivir,
lastimosamente la difusion de estos atractivos no es la apropiada, los medios y la
oferta turistica de algunos atractivos no despierta el interés, en muchos de los casos
por el desconocimiento no se utilizan medios audiovisuales o el disefio divulgado

no estimula al turista (Constante 2019).



El turismo de la provincia se promueve a través de las operadoras y
empresas turisticas que brindan un servicio de calidad, inclusivo y con precios
justos, que promueven el turismo de manera exitosa y que se ha convertido en la
mejor forma de propagacion del turismo. Lastimosamente no todos los espacios
turisticos gozan de esta promocion ya que los medios de difusion no se actualizan
contantemente, lo oferta turistica se limita en mostrar atractivos antiguos, dejando
de lado la promocion de nuevos espacios que por sus caracteristicas propias tienden
a ser interesantes para los visitantes y que podrian promover un turismo con mayor
fluencia (Freire 2015).

En el canton Mocha se han realizado varios proyectos de difusion turistica,
en donde las autoridades juntamente con los representantes de las diferentes
comunidades han establecido una marca que los representa a nivel nacional e
internacional y que, resalta aspectos primordiales como lo “religioso, cultural,
natural, geografico, arquitectonico, gastrondmico y socio productivos” los
atractivos turisticos son difundidos en videos y materiales impresos (Huertas et al.,
2020).

A pesar de existir este impulso por parte de la municipalidad del Cantén
Mocha, se observan errores en los medios de difusion que se utilizan para promover
el turismo. La marca representativa del cantdbn Mocha debe ser difundia juntamente
con sus atractivos a través de medios audiovisuales que promuevan los nuevos
espacios de esparcimiento que sean enlazados con las tradiciones y costumbres del

sector, despierten el interés de propios y extrafios.



Formulacion del problema

(De qué manera se puede aportar a la promocion de los atractivos turisticos

del Cantén Mocha?

Preguntas directrices

(Qué medios de difusion turistica se utilizan en la oferta de las tradiciones,
costumbres y servicios que brinda el canton Mocha?

(Cudles son las caracteristicas mas significativas de los espacios turisticos
que se promocionan en el canton Mocha?

(Qué recursos audiovisuales aportan a la promocidn turistica del canton

Mocha?

Delimitacion del problema

Temporal: Periodo académico octubre 2021 — marzo 2022.

Espacial: Canton Mocha

Sujetos de estudio: Espacios turisticos del canton Mocha

Justificacion

La presente investigacion busca mejorar la difusion del turismo existente en

el canton Mocha a través de la implementacion de disefios graficos que logren una



comunicacion audiovisual efectiva, que atraigan la atencion del turista que den a
conocer las caracteristicas de cada espacio de esparcimiento existente en el sector.

Este proyecto presenta un andlisis minucioso del uso de los medios
audiovisuales en la difusion del turismo del canton Mocha, a partir de la
identificacion de las falencias observadas como disefador grafico, se plantea
promover la riqueza cultural de los diferentes espacios turisticos existentes a través
de la adecuada utilizacion de los recursos que son parte primordial en la atraccion
del turismo.

Para sustentar lo mencionado en parrafos anteriores, se incluye a continuacion
estudios que afirman el aporte que brinda la utilizacion de los medios audiovisuales
en la promocion turistica:

En la investigacion realizada por Ochoa y Torres (2021) de “las series
audiovisuales como herramienta de potencializacion turistica caso canton Pasaje”
se menciona que los recursos audiovisuales “son una idea viable para el crecimiento
econdmico y turistico de una comunidad, ademas de mayores ideas y posibilidades
de recreacion para los turistas que muestren la pluralidad de encantos naturales y

culturales existentes” (p. 22).

En el articulo publicado por Zambrano y Quifionez (2020) manifiestan que
“la comunicacién audiovisual, ha permitido al sector turistico incrementar sus
estrategias de promocion: microhistorias, testimonios, promocionales, explicativos,
trivias, tutoriales, musicales, geo-referenciales; son algunos de los productos
audiovisuales que permiten acercar al usuario o turista al destino, producto o

servicio” (p. 4).



Ante la observacion en las investigaciones anteriores, este proyecto pretende
crear nuevos materiales audiovisuales para la difusion de servicios turisticos en
donde se resalte las caracteristicas existentes en las tradiciones, costumbres y
espacios naturales de cada contexto turistico existente en el canton Mocha, lo que
fomenta el turismo comunitario a través del uso adecuado de los recursos que
existente en el cantdn, a la vez se mejorara el desarrollo econémico de los habitantes

del cantdon Mocha.

Objetivo General
Producir un material audiovisual que sirva como aporte para la promocion

de los atractivos turisticos existentes en el Canton Mocha.

Objetivos especificos

Identificar los limitantes que presenta la promocion turistica audiovisual del
cantén Mocha.

Elaborar un recurso de produccion audiovisual que aporte a la promocion
del turismo del cantén Mocha.

Disenar el material grafico, audiovisual turistico del canton Mocha que

resalte las caracteristicas propias del sector y complemente su promocion turistica.



CAPITULO 2.
MARCO REFERENCIAL

Marco Tedrico
El turismo
El turismo es una actividad que se encarga de promover espacios que
presentan caracteristicas importantes a nivel de su espacio, cultura, ambiente,
alimentacion u otras que atraen al ser humano seglin sus intereses. Esta actividad
potencia en desarrollo econdmico de las personas de un sector especifico, aportando
al desarrollo de la localidad y de todos los que forman parte de ella (Morillo 2010).
Los intereses que presenta el turista en la actualidad estan enfocados en
conocer nuevos espacios, conturbes y tradiciones propias del sector (Rodriguez et
al., 2010). El desarrollo del turismo se enfoca en aspectos socioldgicos que priman
en un ser humano al momento de escoger un lugar que visitar y que aportan

directamente a enriquecer las vivencias de los seres humanos (Moral 2016).

La evolucion del turismo

La Organizacion Mundial del Turismo (2020) manifiesta que en lo que se
refiere a la evolucion del turismo hay que hacer referencia a una Nueva Era del
Turismo, se destaca la existencia de una serie de variables fundamentales para el
desarrollo de la actividad turistica.

El turismo en la actualidad esta en tres variables que seglin lo establecido
La Organizacion Mundial del Turismo (2020) define como variables exdgenas que

se enfocan en observar las realidades politicas, econdmicas, sociales, climaticas



propias de un espacio especifico; segun la oferta que brindan y que atienden a las
necesidades tecnologicas, de servicios, flexibilidad, integracion medio ambiente
que atiende a los requerimientos reales de un sector humano y las relativas que
promocionan la flexibilidad, autenticidad y vivencial, enfocado en las necesidades
propias de cada persona.

Cada uno de estos aspectos brinda aportes importantes al momento de
plantear una propuesta turistica ya que debe estar enfocada en el consumidor y en
lo que le llama la atencidon o le interesa conoce, de igual forma es importante
recordad la oferta que se presente y los medios son los que consiguen o no una

demanda apropiada para que el turismo crezca apropiadamente.

Tipos de turismo

El turismo es evaluado y observado mediante la perspectiva personal que
tiene cada individuo, es decir se basa las necesidades propias de cada persona, este
estd caracterizado por el interés que tienen los individuos por conocer o
experimentar diversas costumbres, experiencias a flor de piel con la naturaleza,
tomando en cuenta este argumento se establece que el turismo se enfoca en mostrar
espacios de diversion de diferente indole que varia segun el presupuesto y el interés
de las personas que gustan de esta actividad (Sari 2005).

Amador (2021) identifica siete tipos de turismo entre los més caracteristicos,

estos se detallan en la figura 1.
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* Este turismo esta orientado para que el turista
Turismo deportivo visite lugares donde se pueden realizar
actividades fisicas.

* Es un turismo fuera de lo convencional que
ofrece al turista la oprtunidad de realizar
actividades extremas en contacto con la
naturaleza.

Turismo de aventura

* Este tipo de turismo permite a los seres
humanos planificar su destino de forma
estratégica, que le permita iniciar una
negociacion.

Turismo de negocios

* Permite a los turistas con intereses religiosos
Turismo religioso conocer espacios religiosos que han tenido
renombre a lo largo de la historia.

* Este tipo de turismo es uno de los mas

relevantes, ya que en la actualidad las
Turismo gastronémico personas buscan deleitarse con productos
alimenticios carateristicos de determina zona
geografica.

* Es el que presta servicio de hospedaje,
Turismo rural alimentacion y distraccion propio del sector
rural, muestra las riquesas propias del sector .

* Ofrece al turista la oportunidad de conocer

espacios culturales que enriquecen los
Turismo cultural concimientos del arte, tradiciones y cultura,
contribuyendo ampliar su cultura y
aprendizaje.

Diagrama 1. Tipos de turismos enfocados en lo manifestado por (Amador

2021) en donde detalla los intereses que mas atraen a la gente en la actualidad.
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La comunicacion audiovisual

Los mecanismos que permiten que la comunicacion visual exista es le
leguaje sonoro y visual, ya que estos facilitan el trasporte de mensajes, a través de
diferentes como la television, el cine, los videojuegos y los videos colgados en
internet. Uno de los factores que ha permitido que este tipo de comunicacion en la
actualidad sea expresado en su maxima grandeza es el desarrollo tecnologico, que
ha permitido registrar el movimiento y el sonido a través de cadmaras y microéfonos,
desplazando otro tipo de lenguajes como el escrito o el oral. Dado que se trata de
un lenguaje con multiples elementos, estos pueden ser analizados por separado o en
un su conjunto (Vega 2012).

Las imagenes transmitidas pueden variar y ser figurativas, abstractas o
esquematicas, el elemento sonoro puede variar entre sonidos, musica, silencio o
ruidos diversos. La comunicacion audiovisual como una transmision de mensajes
que incluyen audio y video, y que se realiza por medio de medios tecnologicos, que
integran imagenes de diversos tipos y elementos sonoros igualmente variables
(Chalkho 2014).

En la actualidad para que la comunicacion visual exista es necesario que se
integre varios elementos como un receptor capaz de decodificar o al menos recibir
los estimulos sonoros y visuales que se emite, entre los estimulos que se usan para
enviar la receptor estan los simbolos que son acordados y reconocidos entre un
emisor, que en este caso es la productora audiovisual o una cadena televisiva, por
ejemplo, y un receptor, en estos casos se refeririamos al publico o a los
espectadores; este tipo de comunicacién tiene un lenguaje propio que utiliza

codigos concretos (Vega 2012).
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Para que exista la comunicacion audiovisual es necesario realizar la
trasmision y recepcion de un mensaje, mediante imagenes, signos o simbolos;
dentro del mensaje se pueden incluir textos, frases, letras; en su mayoria lo no verbal
es lo que predomina; esta presente en el dia a dia, se lo puede detectar hasta en los
detalles més pequefios de los espacios audiovisuales creados por la sociedad
(Gutiérrez, et al., 2010).

Lo relevante e interesante de la comunicacion audiovisual es que permite
que la diversidad de personas en todo el mundo entienda el mensaje que se esta
trasmitiendo, es decir este tipo de comunicacion traspasa las barreras del lenguaje,
sus inicios se sittian en la época de los cavernicolas, cuando realizaban dibujos y
pinturas representando sus tradiciones, creencias y estilo de vida (Entenza 2008).
Con el pasar de los afios, la comunicacion visual fue mutando y paso a la pintura,
la television, el cine y, por tltimo, el internet; en la actualidad es una herramienta
para las empresas y marcas que son de gran utilidad a la hora de querer difundir una
idea, producto o experiencia y es una de las materias primas que los publicistas

utilizan al crear y disefiar una campaia publicitaria (FreeContent 2020).

Tipos de comunicacion audiovisual

En la tesis doctor publicada por Entenza (2008), plantea la siguiente
clasificacion de la comunicacion audiovisual:

Objetiva: permite relatar o documentar una historia, es decir busca entregar
la informacion sin haberla filtrado con ninguna opinidn o interpretacion, como por
ejemplo lo que graba una camara de seguridad.

Publicitaria: se basa en la persuasion por que influye directamente en el

individuo para que este consuma un determinado producto o servicio.

13



Artistica: se caracteriza por producir sensaciones en publico, mediante
actividades artisticas.

Los tipos de comunicacion audiovisual estan enfocados en cumplir aspectos
importantes que se enfocan en el proposito, a la atencion de los intereses de las
personas y a la identificacion de los aspectos que mas atrae la atencion de la

poblacion a la que esta dirigida.

La produccion audiovisual

Se considera como una obra de arte a la produccion audiovisual, porque
involucra lineamientos imprescindibles para lograr una creacion en cualquier medio
y al mismo tiempo, presenta una reflexion sobre distintos aspectos que concluyen
en un analisis financiero técnico y logistico (Rodriguez y Rogel 2019).

Una de las ventajas de la produccion audiovisual es que permite desarrollar
la creatividad con enfoque en los contenidos o ideas que se quiere transmitir, esta
produccion siempre buscara la calidad de la creacion y el logro del fin por el cual
se ha realizado (Bustamante y Monzoncillo 2016). Por lo tanto, se argumenta la
produccion audiovisual como una obra de arte, que sigue una serie de lineamientos
fundamentales para lograr preparar una produccion en cualquier medio y, al mismo
tiempo, en base a una reflexion sobre distintos aspectos que confluyen en el

desarrollo de los productos audiovisuales.

Fases de la produccion audiovisual
Para lograr una produccion audiovisual es indispensable realizarlo de forma
estructurada, es decir por fases Diaz (2018), describe tres fases de produccion

audiovisual que no pueden ser aludidos, estos permiten que el video que se quiere
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crear cumpla con los paramentos apropiados para su disefio detallados a
continuacion:

Preproducciéon audiovisual. Es el pilar fundamental para la produccion de
video ya aqui se establece las ideas para dar inicio a la grabacion basada en los
siguientes procesos. Actividades preparativas antes de iniciar la grabacion, como
definir la idea inicial, establecer acuerdos sobre calidad y coste, y desarrollar el
guion técnico, los desgloses, las localizaciones, el plan de trabajo, el presupuesto y
la asignacion de recursos, materiales y medios seran necesarios en cada momento
de la grabacion, dicho de otra manera, es el plan de trabajo que permite programar
las actividades a efectuarse para realizar la produccion. Estd compuesta de los
siguientes elementos:

Guion literario. Segin (Sanchez 2021) se encarga de establecer una guia
narrativa con caracteristicas y segmentaciones concretas que ha sido planificada y
disefiada para ser filmada, en donde se especifica las acciones y didlogos de los
personajes, informacion sobre los escenarios, acotaciones para los actores y el
objetivo de lo que se desea transmitir.

Guion técnico. Benitez, Rodriguez, y Utray (2017) dicen que ‘“‘el guion
técnico es el momento de la produccion de un producto audiovisual que se sitia
entre el guion y el rodaje”, por lo tanto, el guion técnico, incorpora las secuencias
y escenas que ya fueron estudiadas con toda la informacion técnica necesaria para
planificar la grabacion.

Storyboard. Es considerado como un complemento del guion técnico que se
utiliza para producir ilustraciones en los planos especificos del guifio técnico, para

ilustralo un storyboard se compone de fotografias de los actores en las
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localizaciones donde se llevara a cabo el rodaje en el que reproduce plano a plano
el posicionamiento de la cdmara en relacion a la accion, asi como la posicion de los
actores en el encuadre. El storyboard es considerado como una herramienta dentro
de la fase preproduccion encargada de reproducir el rodaje mediante bocetaje y se
detalla todo lo que vamos a realizar en la produccion como son los dngulos de la
camara, didlogos de los personajes, tipos de planos duracion de las escenas, etc.,
(Benitez, Rodriguez, y Utray, 2017, p. 18).

El plan de rodaje. Es la organizacion esquematica para la realizacion de una
produccién por ejemplo se puede emplear un cronograma de actividades en donde
se secuencie las pautas para grabar y se desglose las diferentes tomas o escenas, es
necesario la consecucion de varios elementos para obtener como resultado un rodaje
cinematografico exitoso; Martinez (2009) describe los elementos que son necesario
para tener un plan de rodaje exitoso:

Datos de la escena: se trata de elementos que hacen referencia a
cuestiones técnicas de grabacion de las escenas, que estén numeradas
para no perder la nocion del avance en el documento.

Localizacion: se refiere a la localizacion fisica, tomando en cuenta
que el rodaje no tiene por qué ser secuencial y en ocasiones se
acostumbra a rodar de forma desordenada para aprovechar
localizaciones y decorados.

Personajes: incorporar en el plan de rodaje los personajes que
intervienen en cada escena es algo clave para garantizar el

funcionamiento del rodaje.
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Tiempos de rodaje: los tiempos de rodaje permiten organizar las
jornadas de produccion, calcular el tiempo que se utilizara para poder
filmar cada una de las escenas (p. 8).

Es necesario conocer los elementos que involucran la ejecucion de un plan
de rodaje para obtener resultados positivos, es decir para filmar una escena que
proyecte la idea que queremos proyectar para logara la aceptacion del publico.

2. Produccion o rodaje audiovisual. Es la ejecucion o puesta en escena del rodaje
en donde se aplica ideas preparadas con antelacion en la preproduccion, en este
proceso interviene el equipo de camaras, los técnicos de sonido, el director. Es la

puesta en marcha de la creacion del producto.

Etapas de la produccion audiovisual realizada con una camara de video

Las etapas de produccion audiovisual ayudan a enfocarse en la elaboracion
de un producto en donde se establece patrones, contenidos y reglas que responden
a los intereses del contexto social del mercado al que se atiende. Segtin lo expuesto
por Galora (2020), los recursos deben cumplir caracteristicas especificas que logren
una composicion organizada entre la imagen y el sonido en las tomas que la cdmara

capta.

Movimientos de la cAmara
Los movimientos de la cdmara varian segin el enfoque que se quiere
conseguir en las imagenes tomadas, para logar el proposito deseado se debe
identificar claramente cuales son los movimientos que se deben dar con la cdmara.
Galora (2020) cita a Barnwell (2009) en su trabajo de titulacion en donde
hacen énfasis en que “los movimientos de la camara al filmar aportan una

dimension gramatical al plano, debido a que le enfoque de la camara o del sujeto
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cuando se mueven, ya que la velocidad del movimiento cambia drasticamente” (p.
27). Es decir, siempre se debe estar atento a los movimientos que produce el sujeto
segun el impacto que produce una accion especifica.

Los movimientos de la cdmara analizados por Barnwell (2009) establecen
movimiento y métodos segun las caracteristicas que muestra la imagen obtenida
como:

Movimiento panoramico horizontal. Ubica el cabezal de tripode en
posicion estatica, dirigido hacia un eje horizontal, que permita la movilidad de un

lugar a otro. Ejemplo:

Figura 1. Movimientos de la camara. Elaboracion propia

Movimiento panoramico vertical. Los movimientos de la cdmara se dan

de arriba hacia abajo a partir de una posicion estatica a partir de un eje establecido.

¢/3 &)

Figura 2. Movimientos de caAmara panoramicos. Elaboracion propia
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Zoom de aproximacion y alejamiento: Capta imagenes observadas a
distancia, el zoom enfoca directamente al objeto limitando su observacion a través
de la aproximacion (zoom in) o el zoom de alejamiento (zoom out) segun el enfoque

que requiere.

Figura 3. Iméagenes tomas con zoom. Elaboracion propia

Travelling de aproximacion y alejamiento. Se da al captar las imagenes
en las que prevalece el fondo de manera que se produce un reenfoque del objeto a

observar.

—-
' 4

Figura 4. Movimientos de Camara. Elaboracion propia
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Dolly. Son las escenas que involucran al publico, estas pueden ser internas

y externas, varia su profundidad segun el interés del enfoque requerido.

% >

Figura 5. Movimientos de la camara Dolly. Elaboracion propia

Grua. Permite tomas segun el nivel de elevacion que logra la camara, esta

se da con la ayuda de un equipo que permite elevar la cdmara para la obtencion de

Figura 6. Soportes de camara. Elaboracion propia

la toma deseada.

20



Camara al hombro. Permite la toma de imagenes en accidn, es decir,

siguen los movimientos de los actores.

Figura 7. Camara de hombro. Elaboracion propia

Steadicam. Sistema que ajusta a la cdmara al cuerpo de manera que facilita

el manejo del equipo.

Figura 8. Steadicam. Elaboracion propia
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Angulos de la cAmara
Normal o neutro
. Contrapicado
La camara esta situada debajo del objeto o persona, teniendo la mirada de la
camara hacia arriba, este angulo se usa a menudo para destacar superioridad o
poder.
. Picado
La camara estd situada por encima del sujeto, teniendo la mirada o el

encuadre de la cadmara hacia abajo.

Tipos de plano

Los diferentes tipos de planos detallan una forma de narrativa, dependiendo
del contexto lo planos pueden tener significados. (Hunt, Marland, & Rawle, 2011),
detallan los significados para que una narracion funcione.

. Gran plano general.

El plano general muestra la figura, objeto o persona en su totalidad en un
sentido descriptivo engloba todo, suele ser descriptivo ya que se usa para filmar

grupos. (Aguilar Carrasco, 2000)

Plano General
Es aquel que representa al sujeto de cuerpo entero, ya sea en el escenario

que se encuentre.

Para esta fase debe estar lista la cdmara, iluminacién y sonido, esto siempre

va a variar segun el presupuesto con el que cuente la produccion. De igual forma

22



debe estar pulido el plan de rodaje en donde se establezcan posibles situaciones que
alteren lo planificados, de manera que, las actividades no se suspendan sino mas

bien se adapten a los acontecimientos que se presenten (Pérez, 2020).

Planos fotograficos

Los videos tienen diferentes planos fotograficos, segiin Barcena (2018) es
la “proporcion que tiene el objeto o personaje dentro del encuadre, es la imagen que
aparecera en la toma, son los mejores cortes que se pueden realizar sin que se
descuide la proporcion adecuada y estética de la imagen” (parr. 5).

Los planos fotograficos varian seglin la pose que se desea enfocar, segiin
Villegas (2021) existen siete tipos de planos fotograficos:

Plano entero, que muestra todo el cuerpo desde la cabeza hasta los pies,

dando el interés de la toma a toda la persona enfocada.

Figura 9. Ejemplo de plano entero. Elaboracion propia

Plano tres cuartos, también llamado americano enfoca las tres cuarta partes
del cuerpo, se enfoca desde la cabeza hasta las rodillas, busca identificar

caracteristicas que se observan desde ese punto.
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Figura 10. Ejemplo de plano tres cuartos. Elaboracion propia

Plano medio, es el que enfoca las imagenes desde la cabeza hasta la cintura,

es una toma mas cercana que profundiza las caracteristicas que la toma requiere.

Figura 11. Ejemplo de plano medio. Elaboracién propia

Plano medio corto, enfoca la imagen desde el busto hacia la cabeza, esta
imagen muestra las caracteristicas de una sola figura en un recuadre, dejando de

lado su entorno.
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Figura 11. Ejemplo de plano medio corto. Elaboracion propia

Primer plano, consiste en es una imagen retrato que es tomado desde los
hombros hasta la cabeza, muestra la realidad directa del personaje por ser un

enfoque muy cercano.

Figura 12. Ejemplo de primer plano. Elaboracion propia

Primerisimo primer plano, enfoca directamente el rostro de la persona, la

toma es muy cercana desde la altura de la frente hasta debajo de la barbilla.
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Figura 13. Ejemplo de primerisimo primer plano. Elaboracion propia

Plano detalle, enfoca una pequefia parte del cuerpo con el rostro

provocando el protagonismo de las partes observadas.

Figura 14. Ejemplo de plano detalle. Elaboracion propia

Plano general, se enfoca en capturar lo que atrae la atencion de la imagen

que se quiere capturar, enfoca los aspectos mas atractivos de objeto.
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Figura 15. Ejemplo de plano general. Elaboracion propia

Gran plano general, muestra los aspectos mas importantes de un objeto, es
decir, captura la belleza de la imagen de forma general, captura los aspectos mas

relevantes de una actividad.

Figura 16. Ejemplo de gran plano general. Elaboracion propia

Gastos de produccion audiovisual
Segun (Ortiz 2019) los gastos que se deben contemplar para esta produccion

son:
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Preproduccion. Engloba los gastos que se generan en la preproduccion.

Equipo artistico. Comprende en la identificacion de las personas que van a
formar parte de la produccion del video que se organizan segun el rol que cumple
en la participacion.

Equipo técnico. Se debe establecer los requerimientos que el equipo
técnico necesita.

Material de rodaje. Debe identificar la camara, sonido, electricidad e
iluminacion de manera que todo el equipo y los elementos que necesitan estén listos

Atrezo y vestuario. Estos elementos deben estar establecidos con
anterioridad y deben ser acordes al contexto en el que se van a desarrollar el video.

Gastos de rodaje, transportes y dietas. Establece medios de movilizacion y
gastos que se presentan.

Postproduccion. Es necesario identificar todos los gastos que se presentan
al momento de editar el video

Seguros y permisos. Establece los gastos que se pueden producir por la

utilizacion de imagenes o espacios privados.

Cada uno de estos elementos debe contemplarse con anterioridad de manera
que la produccion del video no se vea afectada por no haberse tomado en cuenta

alglin elemento esencial para la creacion de la produccion visual.

3. Postproduccion. Aqui se lleva a cabo el proceso de finalizacion del proyecto, es

decir se selecciona el material grabado, se eligen la toma que servird para la edicion

y montaje la sonorizacion y los retoques, para obtener el producto final para entrar
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en el mercado. Los elementos que forman parte de la posproduccion segin lo
manifestado por (Gallardo 2011) son:

Edicion y montaje. Establece procesos de reproduccion del material

audiovisual analiza el material y lo adapta a lo establecido en el plan de produccion

Compositing, integracion 3D y otros aspectos visuales. Realiza mejoras

a las imagines y videos de manera que se equiparen y logren la integracion del

material, es necesario la utilizacion de diferentes técnicas como el Motion Graphics.

Etalonaje digital. Realiza la correccion de imagenes que por la luz han

sido afectadas, corrige las afectaciones que provoca el medioambiente, de manera
que esas imagenes sean mejoradas en su color y luminosidad.

Sonido. “Edita los didlogos, ambiente, efectos, musica y, por supuesto, la

integracion y mezcla de este conjunto” (p. 88-90).

Narracion Audiovisual

Segun Ordonez (2018) la narracién audiovisual es considerada como una
organizacion de ideas visuales y sonoros que tienen por objetivo trasmitir un
mensaje al receptor para que este lo decodifique y entienda la historia relatada, para
que la narracion audiovisual funcione es necesario que este estructurada con
elementos formales como set de grabacion, actores con vestimenta adecuada, se
debe tomar en cuenta ale &ngulo y movimientos de la cdmara, montaje, todos estos
elementos contribuyen para que la narracion audiovisual cumpla con el proposito

establecido.

Competencia audiovisual
La habilidad para para crear mensajes comunicativos, es conocida como

competencia audiovisual, esta permite que los mensajes estén disponibles en los
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medios y plataformas para que los individuos tengan acceso a estos y puedan
interpretar y analizarlos desde la reflexion critica de las imdgenes y los mensajes
audiovisuales y para expresarse con una minima correccidn con estos nuevos

medios (Orejuela, 2018, p. 14).
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CAPITULO 3.
METODOLOGIA

Métodos e instrumentos utilizados
Enfoque

El enfoque de esta investigacion es mixto porque realiza un analisis
cualitativo de las caracteristicas propias de los espacios turisticos del canton, de los
recursos que se utilizan para la promocion del turismo y de los medios audiovisuales
que son mas apropiados para el aumento de la demanda turistica en el sector.
Cuantitativos porque analiza datos estadisticos en donde se identifica claramente
cuales los factores que afectan al turismo y que limitantes han provocan su

decrecimiento.

Alcance de la investigacion

El alcance de esta investigacion es exploratorio porque analiza los factores
que afectan el progreso del turismo que se desarrolla en el Canton Mocha.

Exploratorio porque analiza los problemas existentes en la difusion
audiovisual del turismo del canton Mocha, con la finalidad de identificar las
limitaciones existentes en los recursos utilizados en este proceso.

Descriptivo porque detalla los atractivos turisticos que existen el canton

Mocha para establecer una estrategia audiovisual que promueva su visita.

Tipo de investigacion
El tipo de investigacion es si es documental porque se realizé el andlisis de

fuentes bibliograficas que dan a conocer los cocimientos cientificos que existen en
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la actualidad sobre la comunicacion audiovisual y las estrategias de difusion mas
apropiadas para los intereses que muestra el turismo en la actualidad.

De campo porque se obtuvo datos reales de los turistas que habitualmente
buscan nuevos espacios de distraccion que fueron analizados y tabulados, de igual
forma se analiz6 cada espacio turistico de forma presencial para la elaboracion de

la propuesta de mejora planteada en esta investigacion.

Contexto de la investigacion

La investigacion se realizo en el canton Mocha, est4 ubicado en la parte sur
— occidental de la provincia de Tungurahua, tiene una superficie de 82,63
kilometros cuadrados. Una parte de la superficie estd dentro de la Reserva de
Produccion Faunistica Chimborazo, donde se puede observar la belleza de sus
paramos andinos, conjugados con flora y fauna propia de esta zona de vida como
lobos de paramo, conejos, zorros, venados, entre otros. Muchas de estas especies se
encuentran en peligro de extincion.

La poblacion es de 7 214 habitantes, la extension: 82,63 km2, el clima esta
ubicado en el seglin piso altitudinal (2 888 — 5 020), Gélido - frio - templado: 0 —
15 °C, la altitud: 3 272 msnm, los limites del canton Mocha son: Norte: cantones
Cevallos y Tisaleo, Sur: canton Quero y provincia de Chimborazo, Este: canton

Quero, Oeste: canton Ambato y provincia de Chimborazo.

Poblacion y muestra

La poblacion turistica es muy extensa y es dificil cuantificar el nimero de
turistas segun el sector al que acuden en sus viajes, para identificar el grupo de
analisis propuesto en esta investigacion se realizd un célculo estadistico para

obtener la muestra que fue analizada. Para establecer la muestra a utilizar se
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identificd como poblacioén al nimero de turistas que asisten al canton Mocha a
diario, estos fueron observados en el principal espacio gastronémico del sector,
siendo identificados 65 personas que aplicando el muestreo probabilistico para
poblaciones finitas al 90% de confianza y un margen de error de 0,05 da como
resultados:

PxQ=+*Z2?«NN

N*E2+Z2*P*Q

N. confianza 90%

p 0.1

q 0.9

N 65

e 0.05

z 1.68
_16,51104
0,414016

n = 40 personas a encuestar
Para la aplicacion del instrumento utilizo la técnica de muestreo por cluster
o conglomerados, que observa la realidad ten espacios no definidos en donde la
muestra es aleatoria y se selecciona a los individuos segun el interés investigativo,

es decir, a los turistas que estan dispersos geograficamente.
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Tabla 1.

Poblacion a investigar

Fuentes de informacion Frecuencia Porcentaje
Turistas de diferentes 40 100%
sectores del pais.

Total 40 100%

Nota: Poblacion a investigar seleccionada de los representantes del turismo a nivel del pais, del
canton y del sector turistico.

Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos
Las técnicas primarias que se utilizaron en la recoleccion de es la
observacion, los instrumentos utilizados son una encuesta y una ficha de

observacion de diagndstico.

Tabla 2.

Técnica de recoleccion de la informacion

Técnicas de recoleccion de datos Instrumento
Primarias Encuesta Cuestionario
estructurado
Secundarias Documental, Fuentes bibliograficas de
bibliografica informacion cientifica

Nota: técnicas e instrumentos de recoleccion de la informacion que se van a utilizar en esta
investigacion.
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Analisis e interpretacion de resultados

Pregunta 1. ;Qué tipo de turismo le atrae desarrollar?

Tabla 3.

Tabla tipo de turismo

Campo Cantidad Porcentaje
Deportivo 7 17,9%
Aventura 19 48,7%
Negocios 0 0%
Religioso 0 0%
Gastronémico 9 23,1%
Rural cultural 4 10,3%

Nota. Analisis de los datos obtenidos de la pregunta 1 de la encuesta aplicada a turistas. Elaboracion
propia.

1. ¢§Qué tipo de turismo le atrae desarrollar?
39 respuestas

@ Deportivo
@ Aventura

@ Negocios
@ Religioso
@ Gastronémico

@ Rural cultural

Figura 17. Analisis de los datos obtenidos de la pregunta 1 de la encuesta aplicada a turistas.
Elaboracion propia.

En cuanto al tipo de turismos que les interesa desarrollar en 48,7% afirman
que les atrae el turismo de aventura, en segundo lugar, se encuentra el gastronomico
enun 23,1% y en un porcentaje mas bajo esta el deporte ubicandose en el 17,9. Esto
evidencia claramente que el turismo de aventura es que mads atractivo para

desarrollarse en el canton Mocha.
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Pregunta 2. ;Conoce algunos de los diferentes atractivos turisticos existentes

en el canton Mocha?

Tabla 4.

Conoce atractivos turisticos

Campo Cantidad Porcentaje
Puiialica 2 5,1%
Cascada Calipiedra 1 2, 7%
Zona gastronémica 7 17,9%
Hacienda Quinta Maria 4 10,2%
Miradores 5 12,8%
Ninguno 20 51,3%

Nota. Andlisis de los datos obtenidos de la pregunta 2 de la encuesta aplicada a turistas.

Elaboracion propia

2. ;Conoce algunos de los diferentes atractivos turisticos existentes en el cantén Mocha?

39 respuestas

N’*,
12,8% \ .

17,9%

@ Pudalica

@ Casaca Calipiedra

© Zona gastronémica

@ Hacienda Quinta Maria
@ Miradores

@ Ninguno

Figura 18. Analisis de los datos obtenidos de la pregunta 2 de la encuesta aplicada a turistas.

Elaboracion propia

Los datos obtenidos reflejan que en 51,3 de la poblacion encuestada no

conoce ninguno de los atractivos turisticos que tiene el Canton Mocha, dejando en

evidencia que los medios de publicidad utilizados por las diferentes autoridades y

propietarios de lugares turisticos es deficiente y hace falta promocionales que

ayuden a mejorar el turismo del canton.
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Pregunta 3. ;Ha visitado alguna vez algun atractivo turistico del canton

Mocha?

Tabla S.

Visitado alguna vez algun atractivo turistico

Campo Cantidad Porcentaje
Si 28 71,8%
No 11 28,2

Nota. Analisis de los datos obtenidos de la pregunta 3 de la encuesta aplicada a turistas. Elaboracion
propia

3. ;Ha visitado alguna vez algun atractivo turistico del cantén Mocha?

39 respuestas

@ si
@ No

Figura 19. Analisis de los datos obtenidos de la pregunta i de la encuesta aplicada a turistas.
Elaboracion propia

Segun los resultados obtenidos muestra que 71,8% de la poblacion aleatoria
del turismo manifiesta que no ha visitado ningun atractivo turistico en el canton
Mocha, evidenciado que hace falta disefiar un recurso que ayude a conocer los

lugares turisticos con los que cuenta en canton.
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Pregunta 4. ;Conoce que tipo de turismo se puede realizar en el canton

Mocha?

Tabla 6.

Tipo de turismo

Campo Cantidad Porcentaje
Deportivo 3 7,8%
Aventura 9 23,1%
Negocios 1 2,5%
Religiosos 1 2,5%
Gastronémico 12 30,8%
Entretenimiento 4 10,2%
Descanso 9 23,1%

Nota. Analisis de los datos obtenidos de la pregunta 4 de la encuesta aplicada a turistas. Elaboracion
propia.

4. ;Conoce que tipo de turismo se puede realizar en el cantén Mocha?
39 respuestas

@ Deportivo

@ Aventura

@ Negocios

@ Religiosos

@ Gastronémico
@ Entretenimiento
@ Descanso

Figura 20. Analisis de los datos obtenidos de la pregunta 4 de la encuesta aplicada a turistas.
Elaboracion propia.

Como se muestra en el grafico el 30,8% manifiesta que solo conoce el
turismo gastrondmico con el que cuenta el canton Mocha mientras que son muy
pocos los que ubican otro tipo de turismo como aventura y descanso en 23,1 %,
evidenciando que existe gran parte de la poblacion del turismo que no conoce y no

ha visitado otro tipo de turismo a parte del gastronomico.
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Pregunta 5. ;De la siguiente lista de medios, sefiale usted, mediante cuales ha

observado material turistico promocional del canton Mocha?

Tabla 7.

Observado material turistico

Campo Cantidad Porcentaje
Redes Sociales 17 41.4%
Radio 5 12.2%
Television 3 7.3%
Otros 2 4.9%
Ninguno 5 12.%

Nota. Andlisis de los datos obtenidos de la pregunta 5 de la encuesta aplicada a turistas. Elaboracion
propia.

5. ; De la siguiente lista de medios, sefiale usted, mediante cuales ha observade material

turistico promocional del canton Mocha?

41 respuestas

Redes sociales
Radio
Telewisian
Prensza

Otros

Minguno

Figura 21. Analisis de los datos obtenidos de la pregunta 5 de la encuesta aplicada a turistas.
Elaboracion propia.

Seglin lo observado en la grafica, el medio que utilizan los turistas para
conocer las caracteristicas de un espacio turistico son las redes sociales ya que logra
un 17% de aceptacion. De igual forma se observa que un porcentaje considerable
de la poblacion encuestada no utiliza ningiin medio para conocer la oferta turistica

del canton Mocha.
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Pregunta 6. ;Sefiale Usted de la lista, cual o cuales redes sociales usted posee o

utiliza?

Tabla 8.

Cual o cuales redes sociales

Campo Cantidad Porcentaje
Facebook 36 87.8%
YouTube 19 46.3%
Instagram 24 58.5%
TikTok 16 39%
Otro 6 14.6%

Nota. Analisis de los datos obtenidos de la pregunta 6 de la encuesta aplicada a turistas.
Elaboracion propia.

&, ;Seflale Usted de lalista, cual o cuales redes sociales usted posee o utiliza? |E|

47 respuestas

Facebook 36 (87.8%)

YouTube —19 (46,3 %)

Instagram —24 (585 %)
TikTok
Otro
0 10 20 30 40

Figura 22. Analisis de los datos obtenidos de la pregunta i de la encuesta aplicada a turistas.
Elaboracion propia.

De los resultados obtenidos en la pregunta 6, los turistas manifiestan que la
red social que mas utilizan es el Facebook con un porcentaje de utilizacion del
87.8%, en segundo lugar, estd el Instagram con 58.5%, a continuacién, sigue el
YouTube con el 46.3% y por ultimo estd el TikTok con el 39% de los que son

utilizados como fuente de informacion.
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Pregunta 7. ;A través de que medio usted quisiera conocer de mejor manera los

espacios turisticos del canton Mocha?

Tabla 9.

Medio usted quisiera conocer los espacios turisticos

Campo Cantidad Porcentaje
Radio 0 0
Television 5 12,8%
Prensa 3 7,6
Redes Sociales 27 69,6
Otros 4 10

Nota. Analisis de los datos obtenidos de la pregunta 7 de la encuesta aplicada a turistas. Elaboracion
propia.

7. ¢ A través de que medio usted quisiera conocer de mejor manera los espacios turisticos del
canton Mocha?

39 respuestas

@ Radio

@ Television

@ Prensa

@ Redes sociales
@ Otros

Figura 23. Analisis de los datos obtenidos de la pregunta 7 de la encuesta aplicada a turistas.
Elaboracion propia.

En cuanto a los resultados se obtuvo que el 69,2 de la poblacion aleatoria
del turismo manifiesta que le gustaria conocer los espacios turisticos con los que
cuenta el canton Mocha a través de redes sociales. Por lo tanto, estos resultados
evidencian que se debe plantar una propuesta que ayude a mejorar el turismo del

canton mediante redes sociales.
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CAPITULO 4.
PROPUESTA

Nombre de la propuesta

“KUNTUR aventura en nuestras raices”

El canton Mocha estd ubicado en el sector sureste de Ambato en
la Provincia de Tungurahua, con una superficie de 82,3 km2, repartidos en la
parroquia central Mocha con 76 Km2 y 6,3 km2 en Pinguili. La parte importante
del canton Mocha se encuentra en la zona del ecosistema del paramo, en medio de
nevados, es posible correr los pajonales, junto a la vegetacién conocida como
chaparros, yaguales y los lecheros. Gran parte de la poblacion se encuentra en el
paramo andino, donde aun se puede observar al majestuoso condor. Su cadena
montafosa es peculiar rodeado por los nevados, el Pufialica, el volcan Carihuairazo
y el Chimborazo, ofrecen paradisiacos paisajes naturales y una gran variedad de

cultura gastronémica.

Antecedentes de la propuesta

Esta propuesta que incluye videos promocionales pretende dar conocer los
diferentes tipos de atractivos turisticos, en donde se toma en cuenta las riquezas
turisticas que tiene el cantdn como sus montafias, paramos, miradores que permiten
el contacto directo entre el turista y la naturaleza, al igual del turismo gastronémico
que deslumbra al turista con sus sabores andinos, dando lugar a la realizacion de

actividades diferentes que contribuyen a satisfacer el espiritu aventurero de los
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viajeros. Para la difusion de estas estrategias se establece las redes sociales como

herramientas para trasmitir el mensaje de forma clara y eficaz.

Justificacion

El canton Mocha cuenta con una variedad de lugares turisticos atractivos
para el turismo, cuenta con miradores, montafias, recursos naturales como sus
nevados y paramos ademas de cascadas, estos atractivos turisticos hacen del canton
Mocha un lugar atrayente, también enfatizamos en su gastronomia ancestral que
por sus sabores se conecta con el turista permitiéndole vivir una experiencia
completamente andina y que por falta de promocién audiovisual no se ha destacado
esta riqueza tomando en cuenta estos antecedentes se ha planteado desarrollar esta

propuesta.

Es importante porque pretende desarrollar recursos audiovisuales que
aporten a mejorar la promocion del turismo del cantobn Mocha enfocados en un

turismo atrayente tanto para turistas nacionales como extranjeros.

Es de utilidad porque a través de los programas se pretende fomentar
material audiovisual que ilustre los diferentes lugares que forman parte del canton

y que son aptos para realizar un turismo.

El desarrollo de esta propuesta es interesante ya que pretende mejorar la
falta de actividad turistica que tiene el canton mediante el impulso de programas
promocionales a través de las redes sociales que contribuya a mejorar el turismo del

canton y por ende su economia.

43



Resultados esperados

Se pretende que con la realizacion de esta propuesta se mejore la afluencia
turistica en el canton Mocha, tomando en cuenta que los programas promocionales
se basan en elementos tangibles que permitirdn ampliar las perspectivas de los
viajeros, ya que estos podran conocer y generar sus propias impresiones sobre los
diferentes espacios turisticos con los que cuenta el canton.

Tomando en cuenta que el turismo es un sector importante para el desarrollo
del pais esta propuesta pretende alcanzar el desarrollo turistico del cantén Mocha,
para que este canton quede catalogado y reconocido como un destino turistico de
aventura, que contribuye el avance y desarrollo econémico, social y cultural de sus

habitantes.
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Desarrollo de la propuesta

Recurso audiovisual “KUNTUR aventura en nuestras raices”

https://youtu.be/ihdFNt3KcTI

Construccion de 1a Marca

Conceptualizacion

La conceptualizacion define correctamente la linea grafica de la marca, para
esto se va a desarrollar un cuadro de doble entrada para la generacion de los bocetos,
esta tabla contiene en la barra vertical los elementos graficos a plasmar en la marca

y en la columna horizontal los conceptos y valores que requiere transmitir.

Graficos:

1. Cuy: Es un animal muy caracteristico para el canton Mocha, por la crianza,
produccion, y venta al mayor y menor, incluso en su gastronomia es muy
reconocido el cuy asado con papas y sarza.

2. Condor: En la cosmovision de las comunidades andinas a lo largo de la
cordillera de los Andes, este animal ha sido venerado como un mensajero
de los dioses, un animal viajero con una gran vision.

3. Cerros: El cerro Pufalica que representa su terreno declinado, la flora y
fauna existente al igual que sus paramos y reservas.

4. Chagra: En el canton se desarrollan diferentes actividades como los rodeos,

desfiles y paseos a caballo, por los paramos y cascadas del canton.

Conceptos:
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1. Cultura: Los ciudadanos del canton Mocha se mantienen arraigados por los
encuentros pueblerinos como el rodeo, el chancho encebado y los toros de
pueblo encuentros que se realizan hace mas de 50 afos.

2. Aventura: El canton Mocha cuenta con muchas actividades donde el turista
pueble aprender y participar, como el rodeo, las cascadas, los paseos a
caballo, las lagunas y los paramos, donde se pueden realizar cicloturismo,
montafismo cabalgatas y senderismo.

3. Costumbres: Las festividades en el cantéon empiezan en junio entorno a su
patrono San juan Bautista, en su honor se realizan bailes, desfiles, chamiza,
juegos pirotécnicos, toros de pueblo, rodeos criollos y el famoso canelazo.

4. Naturaleza: En el canton Mocha una parte pertenece a la Reserva de
Produccion Faunistica Chimborazo donde se observan paramos andinos,

lagunas, cascadas, lobos, conejo, zorros, venados, entre otros.

Posteriormente elegido el ISO se realiz6 una lluvia de ideas para elegir el
nombre de la marca, se buscé un nombre que se relacione y que interprete de forma
correcta los valores de la marca. Entre las opciones tomamos en cuenta algunos
términos quechua por su relacion cultural: Puriy (Viaje), Qowi (Cuy) y Kuntur

(céndor), entre otros.

Kuntur fue el nombre elegido para la marca, su significado es condor al ser
considerado para los pueblos nativos el espiritu de los andes, un ave eterna, un
mensajero que vigilaba los andes y al hombre. El nombre de la marca es facil de
pronunciar y al hacerlo se escucha fuerte al igual que su ISO, recordarlo es sencillo

al ser corto.
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Ideas Iniciales de Disefno

Una vez obtenido el concepto y significado de los elementos que componen
y dan valor a la marca se continuo con el bocetaje, donde se aplicé un cuadro de
doble entrada, donde se tomaron en cuenta los conceptos y graficos, para comenzar

con las ideas principales.

Figura 24. Bocetaje en relacion grafico-concepto. Elaboracion propia.

Al realizar el proceso como resultado se obtuvieron 16 bocetos ISO, de los
mismos se eligid el No. 6, el boceto en relacion Condor — Aventura, posterior mente

se realizo un segundo proceso de bocetaje para explorar la estructura correcta del

ISO.

Imagotipo

El imagotipo contiene un elemento pictérico, también llamado ISO, mas el
nombre de la marca, para construir el ISO se configuro la imagen de un céndor
andino. Se eligi6 al condor por ser el encargado de llevar las almas de los hombres

al cielo, asi como el alma del guerreo ZOPOZOPANGUI, hijo de Huayna- Cépac,
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hermano de Atahualpa y Rumifiahui, quien fue el gran cacique de Mocha, el Zupay-

Zupay, diablo endemoniado en la lucha con los conquistadores espafioles.

El condor se encuentra de perfil por ser un animal que representa valor y
poderio, la idea de un espiritu fuerte que rompe fronteras, toma riesgos, un ser

considerado inmortal, experimentado, viajero y aventurero en la cultura quechua.

Figura 25. Isotipo que representa al turismo del canton Mocha. Elaboracion propia

Logotipo
La construccion de logotipo se realizd conforme a la construccion de la
marca, para mantener armonia, primero se realiz6 una lluvia de ideas para logrando

la distincion de la marca de forma rapida, la tipografia utilizada es Andala-Bold.
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Figura 26. Logotipo que representa al turismo del canton Mocha. Elaboracion propia.

Colores Corporativos

Los colores utilizados para nuestra marca partieron de investigar la teoria y

psicologia del color, para determinar que colores trasmiten energia y poder, y que

se relacionen con el condor al ser un espiritu viajero, aventurero y fuerte, se eligid

el color rojo y algunas variaciones.

Digital

R: 201
G: 39
B: 63
#c9273f

Digital

R: 179
G: 42
B: 64
#b32a40

Impresion Digital
C: 14% R: 0

M: 15% G: 0

Y: 68% B: 0

K: 4% #000000
Impresion Digital
C: 21% .

M: 94% & 268

Y: 64% B: 255

K: 13% #FFFFF

Figura 27. Colores de la Marca. Elaboracion propia

Positivo y Negativo

Impresién

C: 0%
M: 0%
Y: 0%
K: 100%

Impresién

C: 0%
M: 0%
Y: 0%
K: 0%

Las dos tonalidades, negativo y positivos, se utilizan para la reproducciéon

en casos de usar un solo color, también para evaluar su correcta funcionalidad.
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Aventura en nuestras raices

Figura 28. Negativo de la Marca. Elaboracion propia

“NKUNTUR'

rf’ )) Aventura en nuestras raices

Figura 29. Positivo de la Marca. Elaboracion propia

Imagotipo

La construccion del imagotipo se basa en el icono y el nombre de la marca,

construyendo una unidad.

o KUNTUR

’ )) Aventura en nuestrasraices
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Figura 30. Vector de la marca. Elaboracion propia.
Geometrizacion
La geometrizacion parte de la construccion final del imagotipo,
estableciendo una reticula con una medida base, de una zona especifica de la
composicion, este valor denominado X, es representador por la media de la letra U
a partir de esta medida se determind las dimensiones, los limites para su

reproduccion, logrando que se aprecie correctamente.

-3KUNTUR g

Aventura en nuestrasraices

12x

Figura 31. Reticula y Geometrizacion de la Marca. Elaboracion propia.
Tipografia
Las tipografias utilizadas para la creacion de la marca fueron dos, el logo
utiliz6 Andala-Bold y el eslogan utiliz6 Futurist Fixed-width - Regular las

tipografias utilizadas realzan nuestra marca.
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Andala - Bold - Regular

ABCDEFGHIJKLMNDO
PQRSTUVWXYZ
abcdefghijklm
nopqrstuvwxyz

0123456789.,-_"*+&

Figura 32. Tipografia Logo. Elaboracion propia.

CBwughton of Forlane - ( Legulbun

ABECDEFGHTS KL O
POQRSTUNVUWAXYZ

wé&af&[yﬁ/{/'éfmmo

ﬂf/vt'ﬁouwr/ng
0723456789 .,- N+ 4

Figura 33. Tipografia Eslogan. Elaboracion propia.
Etapas de Produccion
El desarrollo de la produccion audiovisual, parte de una identidad grafica

para trabajar bajos esta linea la produccion.

Idea

Creacion de pilotos audiovisuales sobre el turismo para promocionar el
turismo en Mocha, enfocando su cultura y tradicion, enfatizando la gastronomia del
canton al detallar los platos unicos, entendiendo directamente las costumbres y

estilo de vida por medio de la tradicidn culinaria.
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El piloto audiovisual ayudara a promover los atractivos turisticos de una
forma diferente al detallar las experiencias, informacion, opiniones y consejos de la

oferta del lugar de destino, potenciando lo realmente atractivo.

Desarrollo

El desarrollo para la creacion del producto audiovisual trabaja bajo el orden
cronologico establecido en el guion, donde su contenido resalta todos los aspectos
culturales, tradicionales y gastrondmica del canton, brinda informacion importante
para que los turistas puedan acceder al lugar. La planificacion del tiempo permite
aprovechar el tiempo en la produccion al requerir antes que se detalle en la

grabacion su contenido visual y de audio.

Preproduccion

Locaciones

La disposicion y manejo de las locaciones fueron previamente revisadas,
para enfatizar el tipo de turismo a valorar, enfatizando en la grabacion el turismo
aventura del canton Mocha, tomando en cuenta puntos tipicos de los aledanos del
sector. Se realizo el seguimiento de las locaciones para contar con una idea previa

para la planificacion, los lugares visitados fueron los siguientes:
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Figura 34. El Canton Mocha. Elaboracion propia

Figura 35. Paradero “La Estacion”. Elaboracion propia
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Figura 37. Cascada Pacha. Elaboracion propia
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Figura 39. Tupac Tambu. Elaboracion propia
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Plan de rodaje

Tabla 10
Plan de rodaje
Jornadas
No. Hora Camara Locaci Varios Descripcion Plano
on
1 9:00 Camaraen Mocha Celular, Recorrido por Plano general
a.m. mano + -Quinta vestimenta parte del duefio  Plano medio
10:00 cémara fija Maria  micréfono del Plano entero
a.m. + travelling establecimiento
2 11:00 Camaraen Mocha Celular, Recorrido por Plano general
a.m. mano + -Quinta vestimenta parte del duefio  Plano medio
01:00 cémarafija Maria  microfono del Plano entero
p.m. + travelling establecimiento.

Nota: Plan de rodaje desarrollado para la produccion audiovisual enfocada en el contenido del
piloto audiovisual. Elaboracion Propia.

Escaleta

Tabla 11

Escaleta Ruta: Ambato — Mocha - Ambato

No. Tema Recursos visuales o de audio Tiempo

1 Intro 0:04

2 Mocha Toma de la ruta hacia Mocha 0:12

3 La Estacion Tomas del parque y Paradero La  0:22
Estacion.

4 La Estacion Gastronomia. 0:52

5 Parque Padre Gonzalo Estatuas de lugar, tren y 1:16
Zopozopangui.

6 Templo San Juan Bautista  Recorridos del exterior del 2:02

templo.
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7 Recorrido hacia el sendero Tomas de la ruta y del cartel del 2:20

Pashua. sendero.
8 Sendero Pashu y Cascada  Cascada y rio, tomas 3:06
Paccha.
10  Quinta Maria Tomas del ganado y lugar 3:20
11 Tupac Tambu Entrevistas y algunas tomas. 3:45
21  Despedida Despedida 5:40
22 Outro 5:52

Nota: Escaleta desarrollada para la produccion audiovisual enfocada en el contenido del piloto
audiovisual

FORMATO DE GUION A DOS COLUMNAS

Creacion de un piloto audiovisual que muestre los atractivos turisticos del
cantén Mocha, tratando que la primera parte hable e de la cultura gastronémica del

canton.

Tabla 11

Guion Literario.

FORMATO DE GUION A DOS COLUMNAS
Creacion de un piloto audiovisual de los atractivos turisticos del canton Mocha.
Guionista. MELANIE ALVARADO
ELABORADO PARA: KUNTUR

IMAGEN AUDIO
INTRO MUSICA DEL INTRO Y ANIMACION
IMAGOTIPO ANIMADO DEL IMAGOTIPO.
TOMAS RUTA MUSICA DE FONDO
MOCHA - AMBATO VOZ EN OFF:
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Hola, amigos, nos encontramos en el

canton mocha para disfrutar de estas

hermosas vistas, se puede acceder en
transporte a través de la via panamericana

Ambato - Riobamba.

TOMAS DEL PARQUE
CENTRAL PADRE GONZALO

TOMAS DEL
PARADERO “LA ESTACION”

MUSICA DE FONDO
VOZ EN OFF:

Nos ubicamos en el parque central Padre
Gonzalo y nos adentramos al paradero La
estacion.

MUSICA DE FONDO
VOZ EN OFF:

Un rincon lleno de comida deliciosa
tradicional del canton mocha. Al ingresar
observamos que los moradores del sector
llenan el espacio para disfrutar de los
diferentes platillos acompaiio de una
agradable bienvenida por parte de los
vendedores. Y una vista de los diferentes
platillos que oferta el lugar como el cuy
asado. Nosotros optamos por degustar de
unas tipicas papas con cuero y queso, al
igual que su clasico tostado con cuero
reventado como entrada.

Nos quedamos impresionados por sus

colores y sabor.

TOMAS DE LA ESTATUA DE
ZOPOZOPANGUI

Como parte de la cultura de Mocha nos
encontramos con la estatua de
Zopozopangui, el gran cacique de Mocha,
llamado el Zupay Zupay que significa

diablo endemoniado, hijo de Huayna-
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Cépac un guerreo contra los
conquistadores espanoles.
Mocha incluso cuenta con una estacion del
tren, la cual cubre la ruta “Tren del hielo”
que parte desde Ambato, recorre Mocha,

Urvina y Cevallos hasta su retorno.

TOMAS DE LA IGLESIA SAN
JUAN BAUTISTA DE MOCHA

TOMAS DE LA RUTA HACIA
EL SENDERO PASHUA

MUSICA DE FONDO
VOZ EN OFF:

Mocha, es un cantoén que cuenta con
colores que representan a su pueblo. El
templo en honor a su patrono San Juan

Bautista, en sus paredes externas el color
azul refleja las cascadas. El color morado
representa la produccidén de mora que se
cultiva periddicamente. El color naranja
representa la cria de ganado, los cuyes en
pie para la venta o para su gastronomia
tipica, las corridas de toros populares, el
rodeo criollo y los bailes populares.

En la parte posterior del templo nos

encontramos con un sito de oracion y

ofrenda, cubierto por naturaleza, fuentes y
esculturas religiosas. También observamos
un mural del cantébn Mocha donde
encontramos el cerro Pufialica, que su
color verde representa su flora, fauna,
lagunas, cascadas y paramos.
MUSICA DE FONDO
VOZ EN OFF:

Mocha es un lugar lleno de experiencias
que te permite disfrutar de la naturaleza e

interactuar con ella. Nos dirigimos hacia la
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ruta del sendero Pashua, donde pudimos

deslumbrar los cultivos, ganado, colinas y
de algunos Mochanos. El tramo duro
aproximadamente 10 minutos desde la

iglesia San Juan Bautista.

TOMAS DE LA CASCADA LA
PACCHA

TOMAS DE LA QUINTA
MARIA

MUSICA DE FONDO
VOZ DEL ENTREVISTADOR:

Al llegar tomamos el sendero Pashua hacia
la cascada Paccha, en el transcurso del
tramo visualizamos riachuelos, donde

sobresalia rocas gigantes, las
deformaciones de las rocas permitian que
se genere pequefios pozos de agua creando
pequefios ecosistemas y dando paso a que
el ganado aproveche del agua natural. Los

Mochanos cercanos nos comentaron que es

posible realizar el recorrido a caballo hasta

llegar a la cascada Paccha
MUSICA DE FONDO
VOZ EN OFF:
Nos dirigimos a la Quinta Maria que
cuenta con espacios pasa disfrutar de la
naturaleza, como arboles frutales, establos,

fuentes, senderos, tentaderos y cabaifias.

TOMAS DE TUPAC TAMBU

MUSICA DE FONDO
VOZ EN OFF:

Para después entrar a Tupac Tambu, un
espacio magico, un restaurante familiar
mochano donde se realizé una entrevista.
VOZ DEL ENTREVISTADOR
Y ENTREVISTADO
VOZ EN OFF:
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Hemos llegados al final, te invito a venir a
las festividades de Mocha, las cuales se

celebran del 15 de junio al 8§ de julio.

DESPEDIDA MUSICA DE FONDO
OUTROS VOZ DEL PRESENTADOR:
No te olvides de suscribirte en nuestro
canal de YouTube y seguirnos en nuestras

redes sociales jHasta luego!

Diagrama 1. Formato de guion a dos columnas

Iconografia

Se construy6 una iconografia recreando los valores culturales de Mocha,
partiendo de la simplificacion de los elementos sus elementos culturales referentes.
Realzando los componentes graficos iconicos del sector, creados a partir de la

simplificacion de puntos, planos y lineas.
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Figura 36. Montafia Pufalica: representacion de la riqueza natural de sus paramos. Elaboracion
propia.

Figura 37. Sol: representa su historia, antiguamente sus templos adoraban al sol, el cual honra a su
nombre. Mocha que significa beso o mucha. Elaboracion propia

Figura 38. Templo de San Juan Bautista patrono del pueblo. Elaboracion propia
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Figura 39. El Cuy su sabor y su crianza, es un animal representativo del canton. Elaboracion
propia
Realizacion del Intro y Outro
Ilustracion pre - composicion
La pre - composicion fue realizada en bocetos para luego tomar forma en
Adobe Ilustrador, con un formato de 1920x1080, destacando la marca y eslogan.
Para su creacion se tomo en cuenta la linea grafica de Kuntur, manteniendo sus

lineamientos para su ejecucion.

After Effects
La composicion final del intro y outro se construy6 en Adobe After Effects,
con el material construido en Ilustrador, importado por partes para su correcta

animacion.
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Figura 41. Animacion en After Effects del Outro. Elaboracion propia
Edicion de Audio
La grabacion de audio del intro y outro se construyé en Adobe Audition se
utilizd una voz en off y se agregd musica de stock libre de derechos de autor. Para
su edicion se realizaron pruebas de sonido y aplicacion de diferentes efectos hasta

su finalizacion al renderizar el audio.
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Figura 42. Edicion de audio y musicalizacion en Audition. Elaboracion propia

Presupuesto

Tabla 12

Tiempo de Rodaje, Turismo en el canton Mocha.

Presupuesto Para la Realizacion de un Producto Audiovisual

Dia de Rodaje 1 4 horas
Tiempo Total 4 horas
Tabla 13
Tiempo de Costos Preproduccion
Preproduccion
Concepto del Gasto Valor Unitario Cantidad Valor Total
Disefio (Identidad de Marca) $ 40 1 $40
Equipo de grabacion $ 40 1 $ 40
Movilizacion (Transporte) $15 1 $15
Guiones $ 40 1 §$ 40
Subtotal $ 135 $ 135
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Tabla 14

Tiempo de Costos Produccion

Produccion
Concepto del Gasto Valor Unitario Cantidad Valor Total
Movilizacion $15 1 $15
Equipo de grabacion $ 40 1 $ 40
Presentador $30 1 $30
Subtotal $ 85 $85
Tabla 15
Tiempo de Costos Postproduccion
Postproduccion
Concepto del Gasto Valor Unitario Cantidad Valor Total
Edicion por hora $ 30 3 $90
Voz en off $15 1 $30
Subtotal $ 45 $ 120
Tabla 16
Tiempo de Costos Totales
Resumen de costos totales
Concepto del Gasto Valor Unitario Cantidad Valor Total
Preproduccion $ 135 1 $ 135
Produccion $ 85 1 $85
Postproduccion $ 120 1 $120
Ganancia $30 1 $30
Subtotal $ 240 $ 370
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Produccion

El desarrollo de la produccion se realizéd en base a la planificacion realizada
en los guiones de la preproduccion de forma estratégica se realizaron las tomas
trabajando con una camara Sony Alpha A6600, se planifico una prueba para revisar

el material obtenido, al grabar los segmentos de cada lugar.

Capturas de la grabacion

Figura 43. Cerro Puiialica mirador. Elaboracion propia
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Figura 44. Presentador en la Quinta Maria. Elaboracion propia
Postproduccion
En el proceso de postproduccion se desarrolld la revision, seleccion y
montaje del material obtenido en las grabaciones anteriormente realizadas, el
proceso de edicion se trabajo con el programa Adobe Premier Pro, en base al guion,

la seleccion de las tomas fue sencilla en especial por la accesibilidad del programa.

Programa de Edicion Adobe Premier Pro

La recopilacion y organizacion de la informacion se distribuy6 en diferentes
carpetas enlazadas al software de forma que en el area de trabajo se visualizara la
informacion ordenada. La construccion se realizd afiadiendo cada fotograma,
realizando cortes para luego pasar agregar el audio, la voz en off y musicalizacion,

colocando algunas transiciones hasta culminar al renderizar el video.

AT AR

Figura 45. Adobe Premier Pro, montaje de tomas. Elaboracion propia
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Figura 46. Adobe Premier Pro, edicion y ajuste de tomas. Elaboracion propia

Programa de Efectos visuales Adobe Affter Effects

Para la construccion de los efectos visuales se utilizd Adobe Affter Effects,
donde se genero cortinillas y animacion de la iconografia referente al canton mocha
y su ubicacion. Los efectos planteados se enfocaron en generar contenido que sea

agradable e informativo.

Figura 47. Adobe Affter Effects, animacion cortinillas. Elaboracion propia
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Figura 48. Adobe Affter Effects, animacion iconografia. Elaboracion propia

Figura 49. Adobe Affter Effects, animacion de la ubicacion de diferentes espacios. Elaboracion
propia

Sonorizacion y Musicalizacion

La grabacion de audio se construy6 en Adobe Audition a partir de un guion
realizado previamente en el caso de voz en off, se agregd musica de stock libre de
derechos de autor. Para su edicion se realizaron pruebas de sonido, cortes en el
audio y aplicacion de diferentes efectos. El material audiovisual obtenido en la
produccion fue tratado para controlar el ruido y volumen de la grabacion hasta su

finalizacion al renderizar el audio.
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Figura 50. Edicion de audio y musicalizacion en Audition. Elaboracion propia

Distribucion

La distribucién del recurso se realizara mediante la plataforma de YouTube
en conjunto a otras redes sociales las cuales contaran con contenido propio para su
difusion, fomentando la visita y conocimiento de los atractivos turisticos, después
del lanzamiento del piloto se comercializard posibles clientes que cuenten con

espacios turisticos para sustentar los gastos.

Exhibicion

La exhibicion se realizara principalmente en la plataforma de YouTube,
como parte de la exhibicion se difundira contenido adicional, partiendo de capsulas
informativas de cada lugar turistico visitado, estableciendo diferentes tipos de
contenidos, permitiendo al espectador redirigirse de las redes sociales como:
Facebook, Instagram y Tik Tok al video principal en el canal de YouTube. Las
expectativas del proyecto son altas, ante el conocimiento de que no existe difusion

en redes sociales del turismo del canton Mocha mediante un producto audiovisual.
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CAPITULO 5

Validacion de la propuesta

La validacion de la propuesta se realiz6 a partir del andlisis de tres expertos
en el tema que han hecho observaciones del producto presentado en la presente

propuesta.

Los expertos validadores del producto propuesto son:

Tabla 17.

Validez y eficacia por juicio de expertos

No. Nombre del experto Experto Resultado
01  Ing. Jefferson Parra Tematico Aplicable
02  Ing. Federico Alejandro Gonzélez Solis Teméatico Aplicable

03  Ing. Cristian Geovanny Chimbolema Fernandez ~ Temadtico Aplicable
Nota: Validacién de la eficacia de los instrumentos utilizados pdr parte de tres expertos que
manifiestan ser aplicables. Elaborado propia.

Analisis de expertos

El proyecto mantiene un alto nivel de atractivo por el objetivo y contenido
que maneja al promover los diferentes puntos turisticos del canton Mocha,
informando al turista de datos sobre el lugar, su visita y viaje. La estructura del
proyecto cuenta con un orden y planificacion establecido, pero se recomienda
mejorar el registro de actividades por medio de la utilizacién del guion técnico, por
su apertura en el registro de tomas y movimientos de cdmara del recurso
audiovisual. Al igual recomienda llevar un plan de rodaje para facilitar un orden

con relacion al metal cumplidas del proyecto en el tiempo establecido. Entorno a
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las animaciones enfatizamos en su atractivo al relacionarse con los aspectos mas
importantes del canton Mocha y su relacion con el manejo de la linea grafica de
Kuntur. Por ultimo, el proceso de construccion de la Marca Kuntur y su
composicion realza su conexion con las raices ecuatorianas dandole un toque

cultural.

Los expertos mencionan que el producto audiovisual debe contar un mejor
desarrollo del proceso de postproduccion, enfocado en los niveles de luz y color
del recurso, otra observacion parte de la estabilizacion del video en algunas tomas
expuestas, donde se aprecia movimientos bruscos. Se sugiere complementar tomas
especificas para que la informacion sea completa y entendia de mejor manera por

los espectadores.
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
Conclusiones
Los limitantes que presenta la promocion turistica audiovisual del canton
Mocha parten de la falta de conocimiento del proceso apropiado para difundir los
atractivos turisticos existentes, en su mayoria son conocidos solo por los pobladores
de sectores aledafos, no existe una difusion apropiada de los atractivos existentes
en medios de interaccion social que promuevan la visita de otras personas a nivel

nacional e internacional.

Se elaboro6 un plan de produccién audiovisual en el que se realizo el estudio
de la marca, se hizo el analisis de mercado para luego proceder a la elaboracion del
medio audiovisual enfocado en la difusion de los espacios mas apropiados para ser
resaltados en la promocion turistica del canton Mocha, en donde se observen las

tradiciones, costumbres, gastronomia, espacios naturales y de esparcimiento.

El disefio de la propuesta estd enfocado en la construccion del material
audiovisual turistico del cantén Mocha, se enfocada en el turismo aventura y
gastrondmico que es mas caracteristico del cantdn, al utilizar medios de difusién

apropiados mejora el turismo existente en el sector.

Recomendaciones
Es importante que se realice una capacitacion dirigida a los diferentes
espacios turisticos para que sepan como difundir y actualizar los contenidos de

manera que se comparta la informacion y los datos importantes sobre los centros

75



turisticos de los cantones en donde solvente las dudas que pueda tener el espectador

sobre costo, tiempos y hospedaje.

La difusion de su establecimiento debe estar direccionada a las redes
sociales, utilizando informacion detallada de sus servicios y locacion para solventar

las dudas de turista antes de llegar a su lugar de destino y fomentando su curiosidad.

La produccién audiovisual debe ser actualizada permanentemente de
manera que el turista este pendiente de ver que es lo nuevo que existe y asi logre
una correcta difusion del material turistico existente para potenciar los servicios

turisticos y asi promover la visita de los turistas al cantén Mocha.
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Apéndices

Apéndice 1. Encuestas

Indicaciones: Conteste cada una de las interrogantes segin su criterio, puede
seleccionar y o varias respuestas segun el caso.
1. ;Qué tipo de turismo le atrae desarrollar?
Deportivo
Aventura
Negocios
Religioso
Gastrondmico

Rural cultural

2. ;Conoce algunos de los diferentes atractivos turisticos existentes en el canton Mocha?
Pufialica
Casaca Calipiedra
Zona gastronomica
Hacienda Quinta Maria
Miradores

Ninguno

3. ;Ha visitado alguna vez algun atractivo turistico del canton Mocha?
Si

No
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4. ;Conoce que tipo de turismo se puede realizar en el canton Mocha?

Deportivo

Aventura

Negocios

Religiosos

Gastrondmico

Entretenimiento

Descanso

5. ;De la siguiente lista de medios, senale usted, mediante cuales ha observado material turistico
promocional del cantén Mocha?

Redes sociales

Radio

Television

Prensa

Otros

Ninguno

6. jSenale Usted de la lista, cual o cuales redes sociales usted posee o utiliza?

Facebook

YouTube

Instagram

Tic Toc

Otro
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7. ¢Através de que medio usted quisiera conocer de mejor manera los espacios turisticos del
canton Mocha?

Radio
Television
Prensa

Redes sociales

Otros
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Apéndice 2. Validacion por expertos

FICHA DE VALORACION DE ESPECIALISTAS

PROGRAMA PARA LA PROMOCION TURISTICA MEDIANTE LA
UTILIZACION DE HERRAMIENTAS DEL DISENO GRAFICO QUE AYUDEN
A PROMOVER EL TURISMO EN EL CANTON MOCHA.

1. Datos Personales del Especialista
Nombres y apellidos: Jefferson Parra
Grado académico (drea): Ing. Disefio Grafico
Experiencia en el area: Disefio grafico

2. Autovaloracién del especialista

[Tl

Marcar con un “x

Fuentes de argumentacion de los Alto Medio
conocimientos sobre el tema

Conocimientos teéricos sobre la X

propuesta.

Experiencias en el trabajo profesional X
relacionadas la propuesta.

Referencias de propuestas similares en X
otros contextos

TOTAL 2 1
Observaciones: revisar faltas ortograficas y de tipeo

3. Valoracién de la propuesta

Criterios MA BA A PA 1

Estructura de la propuesta. X

Claridad de la redaccion (leguaje sencillo). X

Pertinencia del contenido de la propuesta. X

Coherencia entre el objetivo planteado e indicadores X
para medir resultados esperados.
Observaciones:

MA: Muy aceptable; BA: Bastante aceptable; A: Aceptable; PA: Poco Aceptable; I:
Inaceptable

Firma del validador
C. 1.: 180540464-5
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FICHA DE VALORACION DE ESPECIALISTAS

PROGRAMA PARA LA PROMOCION TURISTICA MEDIANTE LA
UTILIZACION DE HERRAMIENTAS DEL DISENO GRAFICO QUE AYUDEN
A PROMOVER EL TURISMO EN EL CANTON MOCHA.

1. Datos Personales del Especialista
Nombres y apellidos: Federico Alejandro Gonzalez Solis
Grado académico (4rea): Ingenieria en Disefio Grafico
Experiencia en el drea: Disefio Publicitario

2. Autovaloracion del especialista

[T}

Marcar con un “x

Fuentes de argumentacion de los Alto Medio

conocimientos sobre el tema

Conocimientos tedricos sobre la X
propuesta.
Experiencias en el trabajo profesional X
relacionadas la propuesta.
Referencias de propuestas similares en X
otros contextos
TOTAL 2 1
Observaciones:

3. Valoracién de la propuesta
Criterios MA BA A PA I

Estructura de la propuesta. X
Claridad de la redaccién (leguaje sencillo). X
Pertinencia del contenido de la propuesta. X
Coherencia entre el objetivo planteado e indicadores X
para medir resultados esperados.

Observaciones:

los niveles de luz y color del recurso, otra observacion parte de la estabilizacion del
video

MA: Muy aceptable; BA: Bastante aceptable; A: Aceptable; PA: Poco Aceptable; I:
Inaceptable

Firma del validador
C. 1. 1803279288
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FICHA DE VALORACION DE ESPECIALISTAS

PROGRAMA PARA LA PROMOCION TURISTICA MEDIANTE LA
UTILIZACION DE HERRAMIENTAS DEL DISENO GRAFICO QUE AYUDEN
A PROMOVER EL TURISMO EN EL. CANTON MOCHA.

1. Datos Personales del Especialista
Nombres y apellidos: Cristian Geovanny Chimbolema Fernandez
Grado académico (area): Ingeniero en Disefio Grafico
Experiencia en el area: 1 aiio

2. Autovaloracién del especialista

.

Marcar con un “x

Fuentes de argumentacion de los Alto Medio

conocimientos sobre el tema

Conocimientos tedricos sobre la X
propuesta.
Experiencias en el trabajo profesional X
relacionadas la propuesta.
Referencias de propuestas similares en X
otros contextos
TOTAL 2 1
Observaciones:

3. Valoracién de la propuesta

Criterios MA BA A PA 1
Estructura de la propuesta. X

Claridad de la redaccion (leguaje sencillo). X

Pertinencia del contenido de la propuesta. X

Coherencia entre el objetivo planteado ¢ indicadores X

para medir resultados esperados.

Observaciones:

En algunas tomas se aprecian movimientos, seria bueno revisar esas tomas.

MA: Muy aceptable; BA: Bastante aceptable; A: Aceptable; PA: Poco Aceptable; I:
Inaceptable

Firma del validador
C. 1. 060628007-1
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Apéndice 3. Fotografias del proceso realizado en la construccion de la
propuesta.
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