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Casos de Aplicación Práctica para
Este libro aborda casos de aplicación práctica 
sobre marketing digital, a través de ejercicios 
resueltos que podrían ser usados tanto en activida-
des académicas como en el área profesional. Los 
subtemas dentro de esta obra son: Analítica Avan-
zada de Clientes, Mobile Marketing, Social Media 
Marketing, SEM y Publicidad. En consecuencia, este 
libro es una guía esencial para profesionales y estu-
diantes que buscan dominar las herramientas y 
técnicas más efectivas en el mundo del marketing 
digital. Es así que estos ejemplos reales pretenden 
analizar datos, optimizar campañas y maximizar el 
impacto en los esfuerzos de marketing.
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