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RESUMEN

ejecutivo

Los mercados minoristas son equipamientos comerciales que forman parte importante y distintiva de
una ciudad, en la cual se da una serie de interacciones sociales y comerciales. Para la presente investigacion
se realizd un andilisis del mercado Rosalino Ruiz en el cantdn Puijili, en el cual se observd que la problemdtica
principal es la ineficiencia en la adaptabilidad de los espacios y su organizacion. El objetivo del proyecto es
el disefio del espacio comercial y consideraciones en el entorno inmediato. Se implemento una metodologia
cudlitativa y un enfoque exploratorio; mediante una investigacion documental y de campo, paralo cual se utilizo
instrumentos, de andlisis de casos de estudio que apliquen estrategias flexibles y urbanas, Asi mismo se desarrolld
fichas de observacion, entrevistas alos actores principales y autoridades pertinentes del GAD municipal de Puijili.
Esto ayudod a entender la Iégica comercial que involucra este tipo de infraestructuras para poder desarrollar
un planteamiento de estrategias flexibles-urbanas. Como resultado se desarrolld la propuesta arquitectonica
que integra principios de flexibilidad, funcionalidad y modulacion en el proyecto. Se determind que la aplicacion
de pardmetros flexibles urbanos ayudd al desarrollo y mejoramiento del estado actual y su entorno inmediato,
mejorando la calidad de vida de la poblacion.

DESCRIPTORES: Arquitectura, entorno inmediato, flexibilidad, mercado



ABSTRACT

Retail markets are commercial facilities that are remarkable and distinctive parts of a city, providing the setting
for different social and commercial interactions. The analysis of the “Rosalino Ruiz” market in Puijili was done. It
was observed that the main problem is the lack of adaptability to spaces and organization. The project aims to
design a commercial space and consider the immediate environment. Qualitative methodology and exploratory
approach through documentary and field research were applied. Therefore, instruments were used to analyze
case studies that apply flexible and urban strategies. Likewise, observation sheets were developed, and interviews
were conducted with the main actors of the government of Pujili to understand the commercial movement
involved in this infrastructure and create a flexible urban strategy approach. As a result, an architectural proposal
was developed, integrating principles of flexibility, functionality, and modulation in the project. It was determined
that applying flexible urban parameters helped to develop and improve the current state and its environment,
improving the population’s quality of life.

KEYWORDS: Architecture, flexibility, immediate surroundings, market
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CAPITULO T



Introduccion:

Los espacios de esta indole comercial forman
parte prescindible e importante de una ciudad, de la
cual procede a diversas actividades econdomicas e
interacciones sociales entre comerciante y usuarios.
De tal manera que las problemdticas evidentes en
este tipo de espacios es la falta de organizacion y
mantenimiento del equipamiento, ademds de carecer
de un diserio flexible, logrando que este tipo de
espacios llegan a convertirse en lugares peligrosos,
abandonados afectando al comercio del lugar.

Planteando como objetivo el disefiar un espacio
comercial y consideraciones en el entorno inmediato
del sitio de estudio, al ser un mercado minorista es
importante tener este tipo de consideraciones que
ayuden a potenciar las actividades comerciales, como
las actividades sociales de la zona.

Siendo importante el desarrollo de esta
investigacion, debido a las carencias de un espacio
comercial flexible y de las dificultades que tiene el
estado actual del mercado Rosalino Ruiz, siendo que
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CAPITULO

el disenar un mercado flexible y su entorno inmediato
servird como ayuda tanto en la activacion de las
actividades econdmicas del lugar, ademds de un
mayor flujo de usuarios durante la semana en base a
la adaptabilidad del espacio en diversas situaciones
y actividades comerciales, mejorando la calidad de
vida de los moradores, comerciantes y usuarios.

Implementado una metodologia cualitativa con un
enfoque exploratorio a la situacion actual de la zona
de estudio y el equipamiento en cuestion. Organizada
de tal manera que se visualice de como se llegd a los
resultados de los objetivos planteados y a la propuesta
de disefio del mercado flexible y consideraciones en el
entorno inmediato.



Macro

El origen de los espacios de comercio va acorde
a las actividades de intercambio de productos
desde el descubrimiento de la agricultura en la
época del Nealitico, al pasar de los tiempos se fueron
anadiendo desarrollos tecnoldgicos a la produccion
de diversos productos hasta el dia de hoy, siendo
tiempo un cambio a estos espacios de intercambio
comercial. En el Ecuador la cultura Valdivia son de
los primeros agricultores en el pais, siendo la primera
sociedad agricultora sedentaria, mencionando que
al haber productos agricolas existe estas actividades
comerciales y un espacio donde se comercializa
(Ministerio de Cultura y Patrimonio, sf).

Como construccion el primer y el mds antiguo
mercado construido en el Ecuador es el mercado
San Francisco inaugurado en 1893 siendo también
el primer mercado de Quito que se encuentra en el
corazon del centro histérico de la ciudad. Al ser un
equipamiento antiguo ha tenido varios deterioros al
pasar del tiempo, sobre todo en tiempos de pandemia
donde se presentaron una mayor afectacion en el
equipamiento.

A nivel Internacional cada ciudad cuenta con
eguipamientos de comercio, que, a lo largo de los
tiempos e historia, estos se han concentrado en
espacios publicos urbanos teniendo un ambito social
donde los usuarios readlizan diversas actividades
tanto culturales como comerciales, estos espacios son
una parte importante en el entorno de una ciudad,
dependiendo del entorno presentan cambios en
sus actividades ya sea de uso recreativo, comercial,
turistico, deportivo y social.

Por tal motivo el funcionamiento de las plazas
comercialesrepresentano solounlugardeintercambio
de productos, sino hace énfasis en elentorno urbano de
la zona. En la actualidad estos espacios como funcion
principal es la del comercio como compra y venta al
por mayor y menor de productos confeccionados,
alimentos agricolas y la ganaderia (MN, 2020).
Ademds de que estos equipamientos se caracterizan
por su infraestructura bdsica, sin embargo, abarca
una gran popularidad por sus anos de antiguedad
como, por ejemplo: El Mercado Benito Judrez, Oaxaca
en México o el Mercado de San Pedro, Cusco en Peru
como se puede apreciar enla figura 1.

Figura O1 Mercado Benito Judrez - Oaxaca

Nota: Esencia y popularidad en mercados. Imagen tomada
de Peaqgui, (sf).
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A pesar de ser espacios populares en la zona,
estos equipamientos al pasar de los anos han tenido
un deterioro considerable debido al afio de creacion,
existiendo incomodidades tanto en compradores
como en los trabajadores de la zona. De tal manera
que los equipamientos de esta indole al ser espacios
disenados solo para una actividad, con el tiempo se
transforman en lugares insuficientes, convirtiéndose
en zonas con falta de adaptabilidad vy flexibilidad a las
necesidades de los usuarios y del entorno, generando
actividades que no van acorde 0 no son regulados,
como son los negocios informales que conllevan
al desorden y a la incomodidad en flujo peatonal
y vehicular, por causa de que estos comerciantes
informales se ubicanenaceras o calles, teniendo mayor
influencia en los paises latinos. Ocho de cada diez
personas son trabajadores comerciales informales,
siendo Bolivia el pais con mayor cantidad de trabagjos
informales en la region y a nivel mundial con el 81,5%
en el afo del 2022 (Organizacion Internacional del
Trabajo, 2023).

Meso

Ecuador es conocido por los productos agricolas
y el nivel de comercializacion que tiene, a lo largo de
los afos el pais ha exportado toda clase de productos
propios de las diversas regiones existentes, generando
un crecimiento econdmico en los comerciantes del
8,2% en el ano del 2021 logrando un desarrollo en el
pais y generador de trabagjos en el campo agricola en
todo el Ecuador, siendo asi que por la demanda que
da el mercado global se opta por la implementacién
de equipamientos destinados a la comercializacion,
ademds de que en el pais ha ido evolucionando
estas actividades de comercio siendo necesario
la construccion de espacios para el desarrollo de
estas actividades como son plazas, mercados tanto
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mayoristas como minoristas, supermercados y centros
comerciales, abasteciendo a las necesidades de la
poblacion con equipamientos aptos para su uso (El
comercio, 2021).

Correspondiente a las actividades comerciales
informales en Ecuador una de las causas es la
desocupacion de la poblacion la cual a nivel de
Latinoamérica es del 4,3% en el ano 2018. Dentro
de la poblacion del pais segun los datos del INEC
en los anos 2018-2019 ha incrementado la tasa de
informalidad de un 4040% al 46,70%, siendo este
sector de la poblacion al no estar regulados realizan
estas actividades en zonas estratégicas como en
las esquinas de las aceras o en lugares aledanos de
centros comerciales, plazas, mercados, obstruyendo
el flujo de personas o vehiculos siendo incomodo para
los demdss (Ferndndez, 2020).

En la provincia de Cotopaxi es evidente las
actividades comerciales en mercados o plazas en
cada cantdn, Latacunga es uno de los cantones con
un gran numero de mercados comerciales siendo
su mayor fuerte a nivel econdémico, sobre todo en el
sector del Salto donde se encuentra el 63,5% de los
comerciantes del cantén, sin embargo, a pesar de
que exista una gran influencia de comercio en estas
zonas, la mayoria de los equipamientos no cuenta con
un diseno flexible en el cual se adapte los espacios
a las necesidades del usuario, siendo una ciudad
donde existe esta diversidad de actividades sobre
todo el comercial, sin embargo al carecer con un
disefio adaptable, llegando a encontrase diferentes
actividades que no van acorde al lugar como se
menciond los negocios informales que afectan al
entorno del lugar y a una mejor interaccion entre
compradores y comerciantes (Latacunga G.A, 2017).



Aligual en la provincia de Pichincha la mayor parte
de estos estos establecimientos siendo un total de 56
mercados y de comerciantes formales y regulados
son el 18% que forman parte de estos equipamientos
comerciales. En Guayaquil existe un total de 53
establecimientos de intercambio comercial de las
cuales solo 10 se encuentran operativos, debido a
la falta de mantenimiento o en el estado que se
encuentra estos equipamientos de comercio.

Reiterando, en el dmbito de las infraestructuras
destinadas a comercios No se encuentran en buen
estado por los anos de antigliedad que poseen estos,
a continuacion, mencionando algunos: La Plaza
Canadd, Latacunga, Ecuador, Mercado Mayorista
en el Sur de Quito, Ecuador y El Mercado Montebello,
Guayaquil, Ecuador. Las cuales muestran deterioros
en su infraestructura o a causa de la desorganizacion
del lugar, existe estos problemas como la insalubridad
en los productos en venta, inseguridad por falta de
iluminacion, contaminacion en la imagen urbana a
causa de los desechos producidos por los mercados,
entre otros. Que al igual de lo anteriormente
mencionado estos mercados no cuentan con esta
adaptabilidad para el uso de las personas y de
actividades a parte del comercio que se puedan
realiza.

Sin embargo, existen  recuperaciones e
intervenciones de mercados en el pais precautelando
sobre todo el bienestar y la calidad de vida de las
personas, activando el crecimiento econdmico en
las ciudades a través del comercio de productos
agricolas o de primera necesidad, siendo estos: El
Mercado 9 de octubre, Cuenca, Ecuador, El Mercado
Central de Guayaquil, Ecuador y El Mercado del Rio,
Guayaquil, Ecuador. Dando paso sobre todo a un
mayor alcance en el abastecimiento a las ciudades y

mejorando la calidad de vida de los usuarios tanto en
la disminucién de contaminacion ambiental como se
puede visualizar enla figura 2, ademas enla activacion
en horas complicadas del dia o de una activacion
diaria por medio de actividades no solo comerciales

que se pueden redlizar en el espacio.

Figura O2.Mercado 9 de Octubre - Cuenca

Nota: Intervencion del mercado 9 de Octubre en Cuenca.
Fotografia tomada de Albornoz, (2009).

Micro

En el canton Puijili es una de los siete cantones de la
provincia de Cotopaxi que se basa en las actividades
agricolas y ganaderas exportando a nivel local como
provincial. Ademds, por el crecimiento que ha tenido el
cantdny conelfinde potenciarelcomercio se finalizd la



obra del nuevo mercado Puijili dando abasto a nuevas
fuentes de trabajo y satisfacer las necesidades de los
habitantes (GADM Puijili, 2021). Donde anteriormente el
equipamiento se lo utilizaba no solo para el comercio
sino para diversas actividades culturales y deportivas,
a pesar de eso se lo intervino debido al estado que
se encontraba, donde se quitd esta flexibilidad del
espacio por medio de un equipamiento fijo y de una
actividad Unica donde se involucra el mercado con el
espacio publico.

A pesar de la implementacion del nuevo mercado
en el canton, existen otros equipamientos de comercio
como mercados minoristas que actualmente no
se encuentran en buen estado, a pesar que aun
existe actividad en ciertos dias de la semana. Estos
mercados minoristas de acuerdo al giro de negocio
que se comercialice se realizan diversas actividades
que no son apropiadas al funcionamiento, estos
equipamientos se encuentran con la infraestructura
deteriorada, falta de mantenimiento de las
instalaciones, desorden y mala adecuacion de
espacios para la comercializacion. Siendo el mercado
Rosalino Ruiz que presenta estas problemdticas
afectando a las actividades de comercio y la imagen
urbana de la zona.

Este mercado fue construido el 15 de enero de
1999 en el barrio Chimbacalle por las autoridades
a cargo en ese ano con el fin de abastecer a la
ciudadania y brindar la conexiéon al centro historico
de la ciudad. Debido a la gestion inadecuada del
lugar al igual que la contaminacion ocasionada por
los desechos y residuos provenientes del mercado
contribuyendo a problemas ambientales locales,
contaminacion a la imagen urbana  afectando
también a la salud de los trabajadores y usuarios. Al
mal disefo y funcionamiento del mercado provoca
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un desorden tanto en los mercaderes como en los
compradores creando una experiencia negativa
para los usuarios evitando el movimiento econdmico
de los trabajadores, decayendo la movilidad tanto de
la zona como las actividades del comercio agricola
como se puede apreciar en la figura 3.

Figura O3. Mercado Rosalino Ruiz-Puijili (Estado actual)

i

Nota: Estado actual y deterr del mercado Rosalino Ruiz
(fuente propia).

Ademds, porlafalta de unainfraestructura sanitaria
funcional como barfos limpios y de un sistema de
gestion deresiduos aptas, la cual provoca problema de
higiene y de salubridad en los productos comerciados,
afectando a la salud publica, existiendo sobre todo
esta degradacion ambiental en el drea del mercado
y de los alrededores. Siendo Puijili un cantén con un
movimiento fuerte en las actividades del comercio en
productos agricolas gracias a las construcciones de
mercados al mayoreo del canton, sin embargo, este
mercado minorista ha ido decayendo a lo largo del
tiempo a pesar de haber actividad en dias especificos
de la semana no logra promover el movimiento diario
en la zona debido a que el equipamiento No cuentan
con un disefo flexible o que se adapte a diferentes
usos, ademds el mercado posee espacios que no tenia



en sus inicios, sin embargo estas dreas de comercio
son improvisadas de tal manera que no cuenta con un
disefo inicial y funcional.

Problematica:

Ineficiencia en la flexibilidad de los espacios vy
actividades en el Mercado Rosalino Ruiz y su entorno

inmediato, Barrio Chimbacalle, Cantdn Puiili.

Figura O4. Arbol de problemas

Obstaculizacion def Contaminacion de la
espacio y uso imagen urbana del
inapropiado de la sector
zona

Insalubridad en los
productos comerciali-|
zados

Deficiencia enla flexibilidad de los espacios y actividades en el Mercado Rosalino Ruiz y su entorno inmediato,
Barrio Chimbacalle, Canton Pujili

AcTvidades nadecua
das en zonas aleda-
fAas al mercado

Mexistencia de Espacios inadecuado:
mantenimiento y e improvisados para
cuidado del equipa- suuso

Preguntas de Investigacion:

;Como la flexibilidad en la configuracion de
espacios comerciales en mercados puede influir en
la eficiencia y la satisfaccion de los consumidores, y
qué normativas especificas deben ser revisadas para
garantizar un uso optimo de estos espacios?

¢ Cudl es el estado actual del mercado y su entorno
inmediato?

;Qué cambios espacial y funcional tendria la
intervencion del mercado Rosalino Ruiz?

Justificacion:

La finalidad del presente trabagjo tiene como
enfoque a las dificultades cotidianas de estos
espacios comerciales, investigando las problemdticas
existentes es esencial una buena planificacion
arquitectonica correspondiente a las necesidades

del lugar y de los usuarios, enfatizando en que los
mercados tanto mayoristas como minoristas son
necesarios debido al abastecimiento de productos
alimenticios para la poblacion. Realizando un andilisis
de las actividades sociales y comerciales para llegar
a obtener conclusiones que permita el replanteo
de la funcionalidad del equipamiento comercial, lo
que ayudara a proponer el rediseno del mercado
Rosalino Ruiz que no cumple con los requerimientos
correspondientes.

El impacto que se evidencia es en el andlisis de
la influencia y el desfavorecimiento que tiene el
eqguipamiento en la zona por el deterioro que ha
tenido durante el tiempo, existiendo una inactividad
de comercio desabasteciendo y tener que esperar
en los dias de feria para realizar las compras. Siendo
necesario la perspectiva que se logre con el estudio
para conocer el aporte al cantdn con la recuperacion
del mercado minorista y que sea un punto estratégico
para abastecer a zonas desfavorecidas.

La investigacion radica en la importancia de las
condiciones y carencias de la zona siendo un estudio
factible para el mejoramiento de la imagen urbana
del sector, ademds, por medio de una propuesta
integral ayudando al progreso en la economia y
comercio del sector, siendo un punto de apoyo para el
mejoramiento y administracién en mercados y plazas
del cantén. Tomando en cuenta en el mejoramiento de
infraestructuras, aptas para un comercio de productos
higiénicos y salubres cuidando la salud nutricional de
la poblacion

El beneficio de la propuesta de disefio del mercado
Rosalino Ruiz es la flexibilidad del espacio y pensar
en un uso a futuro ddandole una mejor usabilidad
al ser un equipamiento de comercio considerado
socioeconomica debido al abastecimiento de
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productos agricolas y ganaderos, generando
un  dinamismo sobre todo la concurrencia de
las actividades comerciales y la economia por el
movimiento de personas que tendrd el equipamiento,
contando con las condiciones adecuadas siendo
agradable e higiénico mejorando el ambiente para la
comercializacion.

Finalmente la propuesta de intervencion del
mercado minorista sigue los pardmetros del PDyOT
2021-2026 del canton Puijili en el campo econdmico,
potencializacion, construccion y generacion de
espacios publicos de comercio con el objetivo de
garantizar el desarrollo socioeconomico del lugar
contando con la informacion necesaria de las
autoridades del cantdon quienes tiene el agrado de
repotenciar la comercializacion y mejorar la calidad
de vida en esta zona conflictiva por el deterioro que
tiene, logrando asi la funcionalidad de un mercado
saludable para los comerciantes, trabajadores
y clientes habituales. Ademds, la investigacion es
viable debido a la existencia de documentacion y
recursos pard llevar a cabo el andlisis en el entorno
y las necesidades presentes en los usuarios y del
lugar. Dando paso a una propuesta de disefo para el

mercado Rosalino Ruiz.

Objetivos:

Objetivo General. -

Disefar la propuesta del espacio comercial
y consideraciones del entorno inmediato con un
enfoque arquitectdnico flexible, en el Mercado
Rosalino Ruiz, Barrio Chimbacalle.

Objetivos Especificos. —
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Analizar estrategias de flexibilidad realizadas en
proyectos mediante revision de referentes para el
establecimiento de espacios

Desarrollar el diagnostico urbano arquitectonico
del estado actual del Mercado Rosalino Ruiz y su
entorno inmediato.

Determinar estrategias de disefio arquitecténico
flexible, para el mejoramiento del mercado Rosalino
Ruiz y su entorno inmediato.



CAPITULO ?2



Estado del arte:

Dentro de la problemdtica evidentes en la zona
de estudio, se generd diversas dudas y anomalias
relacionado con el estado actual de estos espacios
de intercambio comercial como la influencia que
se tiene en el diseno de estos equipamientos tanto
a la poblacion como al entorno en el que estd
ubicado, siendo un apoyo en la propuesta para el
mejoramiento del drea en cuestion. Siendo asi que la
arquitectura dentro de estos espacios comerciales son
factores auténomos debido a la relacion que se debe
de tener el espacio con la persona, permitiendo esta
influencia econdmico vy social (Garcia,2021). Tomando
en cuenta que estos aspectos sociales, economicos y
culturales son imprescindibles y fundamentales siendo
la identidad y costumbres de una poblacion, y esto se
fortalece si es el espacio forma parte de la entidad del
lugar (Sanchez,2023).

También dentro de los espacios comerciales al
ser publicos y en el mundo contempordneo que
al dia de hoy forma parte de estos espacios, de tal
manera que se espera un desempeno adicional no
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solo de un lugar donde se pueda interactuar con las
personas a manera de comercio, sino que también
sea una zona donde se pueda reconocer y sed un
lugar representativo de un lugar, que se grabe en la
memoria de las personas y ayude a la identificacion
tanto enlaimagen o cultura de la poblacion como ala
imagen urbana (Arroyo,2022;Garcia,2021).

Sin embargo, dentro de estos espacios debido a
la falta de mantenimiento con lo que ha provocado
el deterioro de estos equipamientos, dando paso a
esta falta o se pierde esta funcionalidad de la cual
se disend inicialmente, convirtiéndose en factores
problemdticos a nivel urbano o rural, inclusive llega
a ser una afectacion importante debido a la historia
gue llevan estos equipamientos debido al lugar en que
se encuentran ubicados y de la historia que ciertos
espacios llevan a lo largo del tiempo, teniendo una
importancia que logra afectar a la esencia del lugar
y a sus habitantes ( Lopez,2022). Cabe mencionar que
también existe estas falencias en espacios comerciales
con un disefo contempordneo o que fueron
intervenidos que cuentan con estas problemdticas,
al ser espacios nuevos No significa que hayan sido



disenados acorde a las necesidades y en base a los
pardmetros establecidos del lugar, a pesar de ser
disefios contempordneos © renovados, muestran
componentes que no son efectivos a la funciéon y
dejan de ser Utiles en un tiempo corto a lo establecido,
llevando a las personas a carecer de algun tipo de
vinculacion con el espacio de manera productiva y
positiva (Lopez,2022,Sdanchez,2023).

Con lo cuadl la arquitectura es pardmetro
fundamental para contrarrestar estos deterioros vy la
inactividad de los espacios de intercambio comercial
(Lopez,2022). Como factor importante del tema de
integracion es la flexibilidad de los espacios, la cual nos
menciona que varios factores importantes, sobre todo
la dindmica a futuro de los espacios, pensado en dar
en mads de un uso al espacio evitando asi que se quede
en abandono los espacios o en deterioro y careciendo
de funcionalidad, la flexibilidad provee de estos
Tabla Ol. Aporte estado del arte

pardmetros para uso multiple, dando esencia uUnica y
dindmica al espacio (Garcia,2021; Vanaclocha,2019).
Dando a las personas esta conexion mencionada
tanto a nivel econdmico, social y cultural, ddndoles
esta interaccion con el espacio y el usuario, brindando
la sensacién de espacios dindmicos y llenos de vida
que ayudan a promover no solo las actividades de
comercio sino también la diversidad de usos que se le
puede dar aun espacio conuna esencia de pertenecia
y de cooperacion hacia la comunidad (Moreno,2022;
Padilla,2022). Por medio de la informacién obtenida
contribuye de manera concreta las necesidades de
un espacio de esta indole con el fin de lograr delimitar
tanto las falencias y tensiones existentes de la zona de
estudio, y de las necesidades y falencias de los actores
involucrados de manera directa, siendo por el estado
del equipamiento y de la afectacién directa hacia la

imagen urbana (Sdnchez,2023).

Matriz de doble entrada

Tema: DISENO ARQUITECTONICO FLEXIBLE DEL MERCADO ROSALINO RUIZ'Y SU ENTORNO INMEDIATO, EN EL
BARRIO CHIMBACALLE DEL CANTON PUJILL

Palabras clave

Arquitectura

Espacio publico

La arquitecturay el
espacio publico son
factores que
coexisten de manera
auténoma debido a
la relacion con el
espacioy las
personas, permitien-
do la direccion a un
mejoramiento de la
ciudad ya sea a nivel
economico, cultural o
social(Garcia2021).

Arte publico

Como se sabe la
arquitectura es un
arte, siendo el arte

publico una guia
para brindar esta
esencia de arte por

medio del disefio
arquitectonico
representado lo que
se quiera trasmitir y el
abastecer las
necesidades del
usuari (Garcia,2021).

Espacios comerciales

La arquitectura de
acuerdo alas
necesidades y dar una
buena funcionalidad a
estos espacios
comerciales con el fin
de la comodidad tanto
de trabajadores como
clientes, siendo un
apoyo y €je para el
disefio de espacios en
equipamientos
comerciales (Sanchez,
2023).

Dindmica espacial

La dindmica espacial
forma parte importante
en la arquitectura,
acorde
alos pardmetros de
cualquier edificacion,
llevando al disefio de
espacios a un trasfondo
donde no sea un lugar
vacio y aburrido, por el
contrario, dar este
dinamismo de diversas
actividades a los
espacios (Padilla,2022).
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Palabras clave Espacio publico

Uno de los principales
objetivos y tambien
una de las problemd-
ticas es la falta de
flexibilidad en estos
espacios quedando a
veces abandonados
por el uso inapropia-
do que se les da
(Puigcerver, 2016).

Flexibilidad

Los espacios publicos
anivel socio cultural
es importante, debido
a que estos aspectos
son ejes fundamenta-
les dentro de la
identidad y costum-
bres de una ciudad
entre la sociedad con
el espacio publico
(Sanchez,2023).

Socio-Cultural
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Arte publico

La flexibilidad en el
disefo de espacios es
importante siendo
también una forma

Espacios comerciales

En espacios comerciales es
importante tener en mente a
futuro las actividades que se

de arte enlacualse podrian realizar evitando que

puede expresar

exista una falta de utilidad,

varios sentimientos o siendo la flexibilidad un eje en

esencias del lugar
como la esencia de
diversidad
(Garcia,2021).

Son aspectos que
coexisten de manera
sincrona sobre todo
la cultural debido ala
esencia e historia que
puede llegar a tener
un lugar las cuales
también ser conside-
radas un medio de
arte en espacios
publicos
(Garcia,2021).

el disefio de espacios con
usos multiples (Puigcerver,
2016).

A nivel social es interesante
debido alas actividades
sociales que estos espacios
presentan sobre todo enla
interaccion entre personas y
también con el entorno
(Sdnchez,2023).

Dindmica espacial

Son términos similares en
ciertos aspectos sobre
todo en el dinamismo que
puede proveer un
espacio y de la usabilidad
futura que esta pueda
proponer (Vanaclo-
cha,2019).

La conexion entre
aspectos socioculturales
vy la dindmica espacial en
arquitectura es profunda
y multifacética. Al disefiar,
es esencial incorporar y
fusionar estos factores
para desarrollar espacios
gue no solo luzcan bien
visualmente, sino que
también sean prdcticos,
pertinentes y con un
significado valioso para
las personas y las
comunidades alas que
van dirigidos
(Padilla,2022).



Palabras clave Espacio publico Arte publico

Larelacion entre la
Vinculacién comunitaria y

) el arte publicoenel
Esimportante la

vinculacion en
espacios publicos
entre elentorno y la

se potencian y benefician

que fomentan la integra-

Vinculacion ciudadania, al ser
colectiva espacios donqlg ciudadanos y el bienestar
existe e_sta rednion general. Estas uniones
de VO_”OS foctqres creativas y cooperativas
como: comerciales, son esenciales para
culturales, etc. edificar urbes mds
amigables, sustentables y
capaces de adaptarse
Esta caracteristica
es inherente a su
naturaleza, pero en
el mundo contem-
pordneo, se El arte publico moderno
esperan que estos  €s una expresion artistica
espacios desempe- que se exhibe y se crea en
fen funciones lugares accesibles al
Contempordneo adicionales. Los  publico, con el objetivo de

espacios publicos conectarse con el paisaje
representanla  urbanoy conla gente que

imagen de la lo habita. Puede abarcar
ciudad, lo que se diversos formatos y
grabaenla meétodos, como esculturas,

memoria y ayuda a montajes, murales, grafitis
las personas a y actuaciones, entre otros
identificar el (Garcia,2021).
entorno urbano vy el
paisaje de la
ciudad
(Arroyo,2022).

contexto de la arquitectura
entre si, generando lugares

cion, la involucracion de los adaptabilidad, ademds de la

Espacios comerciales Dindmica espacial

Los espacios comerciales se
conectan intimamente con la
vinculacion colectiva en el
dmbito arquitectonico al
iniciar un disefo inclusivo, la
revitalizacion del espacio
publico, su funcionalidad y

Lainteraccion entre el
diserio espacial y la
vinculacion colectiva es
crucial en arquitectura.
Un proyecto arquitectoni-
CcO que combine bien
estos elementos puede
generar espacios
dindmicos y llenos de vida
gue promuevan el
intercambio social, la
cooperaciony el
sentimiento de pertenen-
cia comunitaria.

sostenibilidad y compromiso
social. Estos factores combi-
nados generan lugares que
satisfacen las demandas
comerciales y fomentan la
union y comunidad entre
individuos.

Los espacios comerciales y la
contemporaneidad integran
tecnologia, sostenibilidad,
flexibilidad, experiencia del
usuario y disefio vanguardista
para desarrollar ambientes
gue son tanto visualmente
agradables como prdcticos,
ajustados a las demandas de
la sociedad contempordnea
(Arroyo,2022).

Enla arquitectura
contempordneo, esta
dindmica espacial
abarca como los
espacios se estructuran,
conectany se perciben, y
como estos elementos se
amalgaman en el disefo
integral para producir
edificios y contextos que
combinen originalidad
con utilidad (Puigcerver,
2016).
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Marco conceptual:

Figura O5. Diagrama de variables

Superordinacion Subordinacion

Espacios
Multifuncionales

Funcionalidad
Futura

Arquitectura
Flexible

Aplicado
a

Variable
Dependiente

Variable
Independiente

Multifuncionalidad en
flexible

la arquitectura

Por lo general o que se conoce de la arquitectura
flexible, es la capacidad o se caracteriza por la
adaptacion y armonia sin tener la necesidad de hacer
cambios significativos a la estructura de un proyecto
arquitectonico, ademds ha surgido dentro de la
arquitectura varias formas para adaptarse a diversas
necesidades, convirtiéndose en la solucion innovadora
en el campo de la arquitecturai.

Esta cara de la arquitectura es la alternativa a
respuestas que hoy en dia se asocian a desafios
de la sostenibilidad, manteniendo el respeto hacia
el contexto en los pardmetros culturales, sociales,
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histéricos, econdmicos, entre otros, acorde a las
caracteristicas del lugar, este concepto ayuda
de tal manera el entender mejor a la arquitectura
para un posible desarrollo proyectual, acorde a las
necesidades y de las soluciones innovadoras que
brinda este apartado de la arquitectura, en espacios
publicos y de comercio, donde el disefio inicial no se
planifica a un uso futuro conlleva a varios patrones
de inactividad del lugar, siendo este concepto de
flexibilidad el adaptar un espacio a varias actividades
que en un futuro llegue a ser operativo y no pierda esa
utilidad en el entorno. (Pinto Campos, 2019).

Dentro de la arquitectura flexible como principales
aspectos es la adaptabilidad y la maleabilidad y esta
capacidad de transformacion de un espacio acorde a
las necesidades de un usuario, otro de los aspectos es
la versatilidad permitiendo a las personas el adaptar
o personalizar acorde a los gustos del usuario. Siendo
la esencia de la flexibilidad dentro de la arquitectura,
ademds de ser este concepto una estrategia para
la intervencion de espacios que estdn inoperativos,
siendo asi que lo llevan a un nivel innovador debido a
la necesidad de recuperar la esencia de un espacio y
el entorno (LLorca, 2021).

Otro de los aspectos es la sostenibilidad que
ofrece la flexibilidad al permitir el reutilizar espacios
existentes y adaptarlos a nuevos espacios en el mismo
lugar, logrando esta calidad espacial siendo dindmico
los espacios con el usuario y el entorno. Con lo cual
estos aspectos en mercados minoristas son viables
debido al cambio de uso que se le puede dar un lugar
evitando la monotonia vy llevandolo al desuso y con
ello al afectacion y deterioro del espacio.

Al ser espacios que contiene estos conceptos de
dinamismo y adaptabilidad, se evocan en espacios
arquitectonicos multifuncionales, el cual se enfoca



en la creacion de espacios, que puedan cumplir con
diversas funciones, que tiene como caracteristicas
el involucrar espacios abiertos, sin divisiones de
estructuras, logrando esta fluidez entre zonas, otro de
los aspectos es la integracion de diversas funciones
en el mismo espacio. Dentro de espacios comerciales
la arquitectura multifuncional se enfoca en la
transformacion de los espacios en dreas vibrantes
y con adaptabilidad enfocados en la calidad de
vida y confort de las personas, siendo una solucion
a problemdticas urbanas y adaptarlo al contexto de
una manera flexible, con interaccién entre la ciudad y
el espacio logrando el desarrollo multiple de diversas
actividades que pueden ser no solo comerciales
(Pérez LLanccaya, 2016).

Como se menciond antes la arquitectura
tiene diversos pardmetros, sin embargo, en la
multifuncionalidad,lafunciony laformade unproyecto
son aspectos que a pesar de que varios arquitectos
priorizan uno del otro, también han concordado en
que ambos conceptos son de suma importancia.
La forma se lo conoce de caracteristica primordial
de brindar esta experiencia visual, sin embargo, la
funcionalidad es la parte donde se verifica sila utilidad
cumple con el propodsito de la edificacion. Como
menciono Luis Sullivan “la forma sigue a la funcion’,
esto nos menciona que la forma de cualquier proyecto
debe ser acorde a la funcionalidad de un espacio
(Hull,2020). Tomando en cuenta que al momento de
gue un espacio posee estos pardmetros de flexibilidad
o adaptabilidad revoca a que la forma es importante
para la funcionalidad de un espacio, sobre todo si
estos espacios necesiten de diversas funcionalidades
alo largo del tiempo.

Ademds, es importante el espacio multifuncional

debido a que es parte esencial de la flexibilidad
siendo asi que se enfoca en el disefio de espacios que
integra diversas funcionalidades y usos en el mismo
espacio. Logrando que los espacios sean abiertos
y con fluidez, este concepto a la vez se basa en una
ideologia contempordnea debido al disefio en crear
espacios abiertos y que se conecten para dar diversos
usos. Este concepto en la arquitectura suele ser acorde
al disefio para la integracion con el entorno urbano,
respondiendo a las problemdticas que se presentan
en el sitio y en la comunidad. Ademds de la integracion
de diversas actividades siendo vivienda, comercio,
OCIO que se realizan en un mismo espacio, sobre todo
en busca de que exista una sinergia y un confort entre
el usuario y el espacio (Gutiérrez, 2019).

Al igual este este concepto abarca el tema
de la flexibiidad de los espacios, acorde a estos
eguipamientos al  ser espacios abiertos estos
pardmetros forman parte importante al brindar una
multifuncionalidad donde no solo sea un lugar de
actividades de comercio si no también un espacio
para eventos o actividades deportivas, dando una
apertura a que el espacio sea longevo a lo largo del
tiempo y que no pierda la funcionalidad de sobre
manera.

El disefo modular tiene como enfoque el disefo
que existe la subdivision en partes mds compactas
conocidas como madulos, el cual se lo caracteriza
por la funcionalidad sostenible, flexible y eficiente
que da a un espacio. El diseho modular acorde a la
teoria de Habraken es el dar una participacion a los
usuarios con el espacio por medio de la separacion
entre soportes que viene a ser la estructura base
y rellenos como el espacio en particular, usando el
sistemna modular flexibles con el fin de permitir cambios
y adaptar las necesidades de los usuarios en el futuro,
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ademds del dimensionamiento coordinado para
facilitar la combinacién de espacios y elementos
(Colmenares,2010,;Garcia,2020).

En la arquitectura comercial, se agrupa acciones
o actividades que dan como resultado, la produccion
de objetos o espacios donde la sociedad ocupé de
manera colectiva o individual, disfrutando del espacio
debido a los pardmetros contempordneos como
los avances tecnologicos, ideoldgicos, ecologicos,
para una factibilidad en el desarrollo de actividades
comerciales (Martinez, 2010).

Siendo parte fundamental este proceso de
disefo, al ser un espacio publico donde las personas
interactuan tanto con el entorno, lo hacen de manera
directa con el espacio, sobre todo al ser un disefo que
involucre estos pardmetros mencionados y de como
el disefo logra conectar con la esencia del lugar vy el
pueblo, logrando una imagen Unica y coherente al
entorno.

Dentro de la arquitectura comercial los criterios
que poseen se caracterizan tanto por el desarrollo
social, econdmicos, culturales en ciertos espacios de
esta indole, siendo un conjunto donde a lo largo del
desarrollo de estos espacios comerciales muestra las
soluciones creativas e innovadoras a estos parametros
funcionales, formales y espaciales, inclusive aspectos
economicos siendo viables y que satisfagan los
requerimientos y necesidades de los usuarios, del
entorno fisico y normativo (Martinez, 2010).

En estos criterios funcionales y espaciales, se
basa sobre todo en que los espacios disenados
cumplan con pardmetros aptos para el desarrollo
de las actividades del usuario al que estd destinado,
cabe mencionar que dentro del disefo se busca este
método diddctico que sea adecuado ven el desarrollo

38

de estos criterios al momento de disenar existiendo
multiples métodos de disefio el cual acorde al entorno
y al usuario, el arquitecto adopta el estilo necesario
a la situacion (Broadben,1966). Sobre todo, en estos
espacios, estos criterios son necesarios, debido a la
generacion colectiva de personas y a la interaccion
que tienen, siendo importante los criterios de diseno
ya que albergan varios pardmetros que aportan al
diseno de estos espacios de intercambio comercial.

Tomando en cuenta el dinamismo vy la originalidad
de los espacios que se logran crear, siendo aspectos
que desembocan en la forma en que los arquitectos
realizan un proceso de diseno v llevarlo a la realidad,
logrando esta sensacion de fluidez y movimiento, que
se puede lograr por medio de elementos estructurales,
estadindmica conlos espacios,inclusive con elementos
visuales, creando espacios con la originalidad
refiriendose a un reflejo de la creatividad que se
le puede proporcionar a disefios arquitectonicos
rompiendo con lo convencional de la arquitectura
(Dorado, 2016).

Siendo asi que la combinacion de estos conceptos
a mercados o equipamientos de intercambio
comercial suelen ser fundamentos importantes en la
creacion de espacios atractivos, memorables y sobre
todo funcionales, abarcando tanto a las necesidades
de los usuarios como a la esencia misma del lugar
ddndole esta identidad a la zona en particular.

De tal manera que acorde a las necesidades o
perspectivas del contexto logra brindar no unicamente
soluciones sino también el proponer ideas innovadoras
que abarca este ideal de crear espacios acordes con
el medio ambiente prevalencia este concepto de
funcion y forma, siendo innovador y llevarlo a otro nivel
acompanado con el uso de materiales poco comunes



que no afectan a la naturaleza o la implementacion
de soluciones que sean sostenibles con el proyecto
(Dorado, 2016).

Hablando de la sostenibiidad en el dmbito
arquitectonico hoy en dia es un eje importante al
disefio arquitectonico y a la construccion, teniendo
como objetivo el reducir estos impactos negativos
que las producen las edificaciones al medio ambiente,
promoviendo un mejoramiento al bienestar del
usuario, llegando a una solucion sostenible a futuro
(Vazquez, 2019). Caracterizado por el uso de materiales
sostenibles, empleando elementos de construccion
locales, no toxicos y conun bajo porcentaje deimpacto
ambiental. También integran dichas edificaciones
al entorno siendo un conjunto agradable con el
medio ambiente y el entorno urbano. Anteriormente
mencionado uno de los ambitos que imparten la
sostenibilidad no solo es crear un espacio a presente,
sino al contrario es el disefiar con pardmetros flexibles
y adaptables donde un espacio se puede acoplar a
las necesidades del usuario y al entorno en un futuro.

Cabe mencionar que la arquitectura sostenible
va mads alld de tener una mejor eficiencia de energia
en los edificios, también abarca aspectos sociales y
economicos, logrando desarrollar una funcion integral
ya sea en espacios privados como en viviendas o en
dreas publicas, con el fin de brindar una calidad de
vida adecuada a las personas.

Al hablar de materiales de construccion es
importante el mencionar los sistemas constructivos
lo que se refiere al conjunto en especifico de
técnicas, procesos y de los materiales que se usan
en la construccion de cualquier tipo de proyecto, sin
embargo, estos sistemas varian acorde alos elementos
que se emplean vy las necesidades que se llega a
presentar en los proyectos, técnicas conocidas que

se utilizan comunmente es la madera, prefabricado,
modular, ligero, pesado o mixto, siendo estos métodos
de construccion tradicionales o modernos, lo que
brinda una eficiencia ya sea sostenible y un precio
econdmico acorde al proyecto planteado, logrando
que un diseno flexible sea pertinente en el uso de
materialesy estructuras que aporten ala funcionalidad
futura de un espacio, siendo desmontables en ciertas
edificaciones para darle otro tipo de usos. (Ledesma,
2014).

Equipamientos comerciales (Mercado)

como espacio publico

Llegando asi a los espacios publicos es uno de
los elementos fundamentales y esenciales de la
estructuracion y desarrollo de una ciudad siendo estos
espacios como un elemento que articula y dinamiza la
zona, caracteristico por elementos fisicos, experiencias,
sociales e historicas, la cual tiene como finalidad de
promover la importancia de su desarrollo y en la
planificacion urbana (Ayala, 2021). Tendiendo una
utilidad colectiva y soporte de actividades sociales,
satisfaciendo las necesidades de la poblacion.

La cual abarca criterios que establecen si un
espacio publico es apto, como el acceso y conexion
del sitio teniendo una buena accesibilidad, facilidad
de identificacion y buena conexion con el entorno,
otro de los criterios es el confort y la imagen que un
espacio publico debe poseer ya sea por el disefo, la
implementacion del mobiliario, buena iluminacion
y vegetacion. Ademds de las diversas actividades
que las personas realizan atrayendo la atencion de
la gente ddndole esta esencia de sociabilidad a un
espacio publico.

Todos estos criterios en conjunto hacen que estos

39



espacios de acceso al publico sean potenciales vy
clave para el desarrollo de una ciudad sobre todo si
se tiene en cuenta las necesidades y demandas de
quienes lo visitan o habitan diariamente, teniendo esta
participacion de la ciudadania con el desarrollo del
entorno en cuestién (Ayala, 2021).

Con lo cual existen equipamientos los cuales son
elementos importantes dentro de la arquitectura
y el urbanismo, proporcionando diversos servicios
y espacios para las personas, los cuales abarcan
diferentes funciones ya sean culturales, de salud,
sociales, comercio, deportivos o de servicios urbanos
necesarios, de tal manera que llegan a ser cruciales
para la calidad de vida de las personas, teniendo en
cuenta que los equipamientos deben tener una buena
planificacion y adecuada, en un lugar estratégico
que en vez de ralentizar, ayude a la construccion
de una ciudad mds equitativa den oportunidades y
sostenibles (Méndez, 2002).

Dentro de los equipamientos por lo general en el
dmbito econdmico existen espacios de intercambio
comercial, lugares donde las actividades son de
transacciones de bienes, servicios o productos entre
comerciantes y compradores, estos logarse suelen ser
por lo general:

Mercados: lugares o espacios publicos, donde se
da la venta de productos agricolas o ganaderas por
lo general, teniendo como caracteristica al tener sus
puestos de trabagjo en espacios semiabiertos.

Calles comerciales: son vias publicas donde se
concentran una gran cantidad de tiendas, locales,
restaurantes, entre otros, donde se da este intercambio
en un ambiente urbano.

Centros comerciales: espacios conformada por
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un gran complejo cerrado donde alberga todo tipo
de locales donde el entorno es controlado para las
actividades de comercio.

Los espacios de intercambio comercial ademds de
facilitar las actividades de comercio, tambien ayuda
a la vitalidad de los espacios publicos de las zonas
urbanas, siendo importante su disefio y gestion en el
urbanismo contempordneo (Schlack & Villarroel, 2017).

Siendo los mercados espacios importantes vy
esenciales que facilita el comercio y ala configuracion
de la ciudad, estableciendo esta identidad socio
cultural de un lugar, ademds no solo son espacios
donde se comercig, sin0 son espacios 0 zonas de
encuentro, ademds de existir esta interaccién social
en la zona urbana. Como caracteristicas de estos sitios
es la funcionalidad vy la Iégica que se debe tornar en
cuenta, satisfaciendo todo tipo de necesidades como
un espacio ventilado, zonas frescas por los productos
comerciados

Aunque por otro lado depende del lugar estos
espacios suelen serlugares turisticos debido alahistoria
del mercado, permitiendo a las personas que visitan
el lugar experimentar la esencia y la autenticidad ya
sea del lugar, comida, ropa o simplemente de la vida
cotidiana de la comunidad del sitio (Quispe, 2020).

Teniendo en cuento que en conjunto a los
equipamientos existe su entorno inmediato, lo cual
se refiere a los espacios comunes que rodean a estas
edificaciones, monumentos, o espacios de este tipo de
indole, este entorno inmediato suele ser calles, pasajes,
plazas o simplemente espacios publicos que ayudan
a la interaccion con la poblacién, cabe mencionar
que estos espacios no solo pueden ser publicos sino
también privados (Jiron, 2004).



Para el disefio arquitectonico esimportante el tener
en mente este concepto de entorno inmediato debido
alandlisis que se puede dar acorde alas caracteristicas
de un lugar tanto por el disefio de fachadas, techado,
entre otros aspectos, debido al andilisis previo que se
hace al momento de realizar este proceso de disefo,
tomando en cuenta las diversas variables del entorno
que lo rodea al sitio en donde se realizard el proyecto,
teniendo un mejor entendimiento de las posibles
problemdaticas del lugar vy llegar a solucionarlo con un
proyecto de manera mds efectiva (Jiron, 2004).

Sin  embargo, dentro del entorno existe la
dindmica espacial, refiriendose a los cambios que
constantemente se llegan a dar en estos espaAcios,
dando paso a que la experiencia diaria de los usuarios
se transforme drdsticamente y ala vez es permanente.
Existen pardmetros que evocan a este cambio como
son la interaccion entre las personas, adaptacion
de las necesidades de la poblacidn o incluso la
influencia ambiental del lugar como factores sociales
de la comunidad (Cobos, 2018). Algunos aspectos o
situaciones abarcan este concepto los cuales son.

Adaptarse a las necesidades, como espacios
publicos se debe considerar el adaptarse a las
necesidades de las personas, incluyendo cambios en
los espacios, infraestructura oinclusive la configuracion
fisica de la edificacion.

Impacto en el uso del espacio, puede llegar a tener
un aporte significativo aluso del suelo, donde influye de
sobremanera ala calidad de vida de la poblacion, que
puede aportar o quitar ese sentimiento de pertenecia
o de participacion de la comunidad con el entorno.

De la misma forma la participacion comunitaria
el proceso dindmico en que las personas se agrupan
para poner en conocimiento las necesidades e

intereses, buscando la solucion a problemdticas con
el fin de mejorar la calidad de vida de los ciudadanos,
promoviendo y garantizando la  sustentabilidad
de las necesidades propuestas a un lapso largo de
tiempo. De tal manera que es de suma importancia
para el desarrollo social y cultural, desarrollando un
empoderamiento a la comunidad, para promover la
responsabilidad, el respeto vy el trabajo en equipo.

Para la comunidad estos equipamientos
arquitectonicos implican la  sistematizacion en lo
cual son imprescindibles el andlisis, exploracion,
lineamientos de disefio y la participacion colectiva
que va acorde al disefio segun pardmetros fisicos y
econdmicos de la zona, convirtiéndose en un actor
primordial la comunidad, para la transformacion del
entorno dando este sentido de pertenencia sobre el
proyecto (Diaz, 2019).

De cierta manera dentro de estos espacios se debe
tomar en cuenta estos pardmetros para el disefio de
un proyecto como son:

Pardmetros culturales: estos pardmetros son
importantes debido a la identidad local y de la
apropiacion de la comunidad, ya sea por medio de
actividades culturales como ferias exposiciones de
musica, presentaciones de arte, etc. Lo que incluye
a espacios patrimoniales que contiene la esencia y
vivencia de la ciudad, lo que se debe tomar en cuenta
al momento de disefar proyectos que afecten de
manera directa a estos pardmetros culturales (Cuesta,
2019).

Pardmetros histéricos: son aspectos que involucra
a la historia y tradicion cultural de una ciudad, debido
a las vivencias, transformacion y de la apropiacion
que tiene la zona. En este caso en construcciones
suelen tener estos pardmetros ya sead por el material o
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el sistema constructivo, inclusive ciertos elementos que
simbolizan la propiedad del lugar (Cuesta, 2019).

Pardmetros socioecondmicos: estos pardmetros
son fundamentales que influyen en el desarrollo social
y economico de la poblacién como son los niveles de
ingresos, la calidad de educacion, acceso al trabajo,
patrimonios de cada usuario, entre otros aspectos.
Ciertos ejes son importantes para la comprension al
momento de disenar espacios que se acoplen a las
problemdticas y necesidades de la ciudad y de su
poblacion.

Marco legal. _

Acorde al tema propuesto se fundamenta por
medio de la Constitucion de la Republica del Ecuador,
la (LOOTUGS), los Objetivos de Desarrollo Sostenible en
conjunto alos pardmetros del PDOT del canton Puijili.

Donde la constitucién de la republica del Ecuador
establece como derecho a la ciudadania del ser
dotados se servicios comerciales optimos segun (Titulo
VI, seccion 5ta) con lo cual menciona diversos articulos.

Art.337.- "El estado promoverd el desarrollo de
infraestructura para el acopio, transformacion,
transporte y comercializacion de productos para
la satisfaccion de las necesidades bdsicas internas,
asi como para asegurar la participacion de la
economia ecuatoriana en el contexto regional y
mundial a partir de una vision estratégica”.

El cual promueve el desarrollo de infraestructuras
de diversas funcionalidades, incluyendo al comercio
donde se encuentra estos equipamientos de
intercambio comercial como son los mercados
minoristas.
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Dentro de los pardmetros de La Ley Orgdnica de
Ordenamiento Territorial, Uso y Gestion de Suelo
(LOOTUGS), existen diversos articulos que ayudan a
entender de mejor manera del disefio confortable e
importancia de estos espacios comerciales.

Acorde al capitulo | (Objetivo y Ambito) se
encuentra los siguientes articulos:

Art.3.- Fines: existen diversas leyes en este articulo
gue van acorde a espacios y equipamientos de esta
indole comercial:

Pardmetro 6 menciona que "Definir pardmetros de
calidad urbana en relacion con el espacio publico,
las infraestructuras y la prestacion de servicios
bdsicos de las ciudades, en funcion de la densidad
edificatoria y las particularidades geogrdficas y
culturales existentes”.

En el cual se basa en pardmetros para un
mejoramiento en las zonas urbanas por medio de
espacios publicos, para dar un mejoramiento y acorde
a la esencia del lugar y su funcionalidad, siendo
importante para espacios de intercambio comercial,
debido a que estos espacios alinvolucrar ala sociedad
se vuelven en lugares culturales y transcurrido.

Otra de las politicas u normas que se rige esta
investigacion es el de los objetivos de desarrollo
sostenible (ODS), organizadas por la Organizacion
de las Naciones Unidas agendado para el 2030,
mencionando los mds relevantes y acorde a la
investigacion conceptual y legal.

Enelcualdentro delos objetivos existen pardmetros
qgue promueven a pardmetros socioecondmicos y
accesibilidad a infraestructuras de calidad las cuales
son.



Objetivo 8 Trabajo decente y crecimiento
econdémico: De acuerdo a este objetivo se basa en
evitar las desigualdades econdmicas en la poblacion,
en el cual donde este pardmetro se lo asocia como
solucion al desarrollo de espacios comerciales
donde se puede evitar el aumento de informalidad y
brindando mds oportunidades de trabajo.

Objetivo 2 Industria,innovaciéneinfraestructuras:
Es el promover e implementar la construccion de
equipamientos sustentables que aportan apardametros
de todo tipo como son los comerciales, culturales,
sociales, en conjunto con promover lainnovacion de la
ciudad de manera sustentable.

Todo en conjunto para el desarrollo de normativas
de construccion y edificacion acorde alos pardmetros
dispuesto a nivel nacional, el cual los gobiernos
descentralizados municipales se rigen por medio de la
ubicacion de la ciudad, organizando y desarrollando
las normativas por medio de los factores de la zona, en
este caso el PDOT del cantdén Pujili siguiendo todas las
normativas del CAPITULO Il DE LA EDIFCACION.

Figura O6. Marco legal
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CAPITULO 3



Disefio Metodolégico:

Linea de investigacion

La linea de esta investigacion es la de (DITES).

Sub linea de investigacion

Estudioy produccién delespacio comercial,andlisis,
innovacion, planificacion disefio y construccion.

Enfoque de la investigacion

La presente investigacion se lo realiza por medio de
un enfoque Cualitativo

Cualitativo: Aplicando tecnicas de investigacion
con variosenfoques empleando diversas herramientas
para sintetizar la informacion obtenida a  traves
de actividades de campo para el entendimiento
visual del espacio y su entorno. Ademds del andlisis
de la percepcion de los actores involucrados en la
problemdadtica existente en el mercado Rosalino Ruiz
y su entorno inmediato, por medio de la recoleccion

/

CAP

TULO

de datos que permitan comprobar las necesidades y
tensiones de la zona, con el empleo de instrumentos
que ayudan a recolectar informacién como son las
encuestas o fichas de observacion.

Niveles de la investigacion

Exploratorio: Este nivel de investigacion nos ayuda
a tener un acercamiento de primera instancia de la
problemdtica existente en la zona. En este caso es la
deficiencia y deterioro del mercado Rosalino Ruiz y su
entornoinmediato, Los resultados que se obtienen para
la investigacion nos ofrece el panorama de manera
directa y en donde se podrd conseguir informacion
inicial para la continuacion de la investigacion.

Descriptivo: En este nivel permite describir la
realidad del Mercado Rosalino Ruiz y su entorno
inmediato, Conociendo las diversas actividades
sociales, caracteristicas fundamentales de los
actores involucrados por medio de encuestas que se
redlizaran a los usuarios, recopilacion de datos que
proporcionaran informacion para el andlisis de la
investigacion en cuestion de la factibilidad de generar
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el disefio arquitectdnico del Mercado Rosalino Ruiz y
su entorno inmediato del canton Puijili.

Tipo de investigacion

De campo: El cual nos permite relacionarnos en el
lugar de los hechos en el Mercado Rosalino Ruiz y su
entorno inmediato, propiciando un contacto directo
en el sitio de estudio y la participacion de la vida
cotidiana de los usuarios que se estdn estudiando.

Documental: Este tipo de investigacion documental
ayuda alaampliacion y profundizacion de los diversos
enfoques y conceptos, el cual como cardcter general
es el sustentar tedricamente la investigacion (Propuesta
de disefio arquitectonico flexible del mercado Rosalino
Ruiz y suentorno inmediato del canton Puijili), por medio
de recopilar informacion de varios medios como son:
Libros, tesis de doctorados, articulos cientificos, entre
otros.

Técnicas de recoleccion de datos

Andlisis y revision documental: Se realiza la
recoleccion de datos e informacion de fuentes
bibliogrdficas y el recolectar informacion de los
actores que influyen la zona con el fin de enriquecer
la investigacion, por medio de matrices, herramientas
tecnoldgicas en aspectos biofisicos y socioculturales,
ademds de la realizacion de encuestas, entrevistas a
los usuarios en cuestion,

Observacioén directa: Para la recoleccion de datos
se redlizard mediante fichas de observacion para la
evaluacion del estado actual del sitio de estudio y de
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los diversos factores socioculturales vy biofisicos del
lugar.

Técnicas de Procesamiento de datos

Para el procesamiento de datos se realizé diversas
técnicas para la interpretacion de la informacion
obtenida, por medio de grdficas, esquemas, tablas,
mapas conceptuales, y para el disefio de la propuesta
se redlizard planimetrias en 2d y levantamiento en 3d,
con el fin de brindar los resultados obtenidos en cada
objetivo planteado.

Instrumentos

Tabla O2. Ficha de entrevista (comerciante,usuario,morador)
DISENO ARQUITECTONICO FLEXIBLE

DEL MERCADO ROSALINO RUIZ Y SU M Universidad
ENTORNO INMEDIATO, EN EL BARRIO ' Indoamérica
CHIMBACALLE DEL CANTON PUJILI

DATOS GENERALES DE LA FICHA
FOTOGRAFIA NOMBRE:

CARGO:

OBJETIVO DE LA ENTREVISTA

Descubrir las problemdaticas y necesidades de los moradores del lugar con
respecto al mercado y su entorno inmediato.
Obtener ideas y sugerencias especificas de la comunidad acorde a sus
necesidades que se pueden implementar en la propuesta de disefio del
mercado flexible y su entorno inmediato.

GUION DE ENTREVISTA

1¢Qué tipo de problemdticas presenta el Mercado Rosalino Ruiz?

2.;L.os comerciantes,usuarios y moradores del sector han tenido la
necesidad de mejorar el espacio comercial? ;Por qué?

3.:Qué tipo de actividades se realizan durante la semana en el mercado
Rosalino Ruiz?

4 Debido al estado actual del Mercado Rosalino Ruiz y a las necesidades
que presenta el entorno ;Qué tipo de propuesta considera usted factible
proponer?

5.¢Qué actividades y usos serian necesarios implementar en la propuesta
que beneficien alas necesidades del lugar?




Tabla O3. Ficha de entrevista ( Fiscalizadora del GAD de Puijili)

FICHA DE ENTREVISTA

DISENO ARQUITECTONICO

FLEXIBLE DEL MERCADO l- Universidad

ROSALINO RUIZ Y SUENTORNO or
INMEDIATO, EN EL BARRIO P indoamérica

CHIMBACALLE DEL CANTON
PUJILI

DATOS GENERALES DE LA FICHA

FOTOGRAFIA NOMBRE:

CARGO:

OBJETIVO DE LA ENTREVISTA

Descubrir las problemdticas que enfrente el mercado en términos de disefio,
accesibilidad y actividad.

APORTACIONES DE LA ENTREVISTA

Entender la importancia social del espacio para la comunidad y de diversos
pardmetros que se pueden implementar en la propuesta

GUION DE ENTREVISTA

1¢,Cudles son los principales desafios que presenta el
mercado Rosalino Ruiz?

2.:.Qué planes o iniciativas tiene el GAD de Pujili para
mejorar y fortalecer el mercado Rosalino Ruiz?

34Cudles son los pardmetros y normativas que se
deberian seguir para la intervencion del mercado?

4.¢Acorde las actividades que se realizan en el mercado,
es pertinente el implementar nuevos usos y actividades al
espacio comercial? ;Por qué?

5¢Cree pertinente el disefio de un mercado flexible que
involucre esta multifuncionalidad de actividades y usos en
el espacio? Por qué?

Tabla O4. Ficha de entrevista ( Profesional arquitectecta)

FICHA DE ENTREVISTA

DISENO ARQUITECTONICO
FLEXIBLE DEL MERCADO . .
ROSALINO RUIZ Y SUENTORNO ‘i Universidad
INMEDIATO, EN EL BARRIO Indoameérica
CHIMBACALLE DEL CANTON
PUJIL

DATOS GENERALES DE LA FICHA

FOTOGRAFIA NOMBRE:

CARGO:

OBJETIVO DE LA ENTREVISTA

Descubrir las problemdticas que enfrente el mercado en términos de disero,
accesibilidad y actividad

APORTACIONES DE LA ENTREVISTA

Entender la importancia social del espacio para la comunidad y de diversos
pardametros que se pueden implementar en la propuesta

GUION DE ENTREVISTA

1,Qué importancia tiene el mercado como espacio
publico y su disefio arquitecténico?

2.¢,Cudl es la importancia de disefiar un espacio de esta
indole comercial, con pardmetros y estrategias flexibles?

34,Como se implementaria el disefio flexible a estos
espacios de intercambio comercial?

4.:Qué consideraciones se debe tomar para el disefio de
un mercado en relacion a su entorno?

5¢Como influye el estudio del entorno y de las actividades
recurrentes de la zona para el disefio de un espacio
flexible?
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Tabla O5. Perfiles de entrevista

PERFIL DE ENTREVISTA

DISENO ARQUITECTONICO FLEXIBLE DEL MERCADO ROSALINO RUIZ'Y SUENTORNO INMEDIATO, EN EL BARRIO l‘ UanerSqud
CHIMBACALLE DEL CANTON PUJILL ' Indoamérica

PERFIL 1

FOTOGRAFIA NOMBRE: PRESENTACION CARGOS APORTACION DE LA ENTREVISTA

= Diego Armando Pila

| I Semblantes

PERFIL 2

FOTOGRAFIA NOMBRE: PRESENTACION CARGOS APORTACION DE LA ENTREVISTA

Habitante del sector Docente Necesidades del sector

n Blanca Bano Comerciante del mercado Comerciante Necesidades del mercado y punto de vista

o

FOTOGRAFIA NOMBRE: PRESENTACION APORTACION DE LA ENTREVISTA

CARGOS

- Gerardo Maigua Usuario Policia Necesidades del sector y punto de vista

PERFIL 4

FOTOGRAFIA NOMBRE: PRESENTACION CARGOS APORTACION DE LA ENTREVISTA

Ingeniera
Mayra Reinoso GAD Municipalidad Pujili Civil-Fiscalizadora
del GAD municipal

- de Puiil
PERFIL 5

FOTOGRAFIA NOMBRE: PRESENTACION CARGOS APORTACION DE LA ENTREVISTA

Necesidades del sector, aportaciones y
proyectos anteriores

Profesional involucrada en la gestion del

Joselyn Reinoso 7
mercado nuevo Puijili

Arquitecta Necesidades del sector, proyectos anteriores




Tabla O6. Modelo 1-Ficha de observacion

ll Universidad
' Indoamerica

FICHA DE OBSERVACION DEL MERCADOR ROSALINO RUIZ

ELABORADO POR: UBICACION

FECHADE VISITA:

CONTENIDO:

PLANIMETRIA

ZONIFICACION PUESTO

TAMANO CANTIDAD

PRODUCTOS COMERCIADOS #COMERCIANTES

PRODUCTOS AGRICOLAS

AVICOLAS

ALIMENTICIOS

PRODUCTOS VARIOS

TOTAL
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Tabla O7. Modelo 2-Ficha de observacion

ll Universidad
P indoamérica
FICHA DE OBSERVACION DEL MERCADOR ROSALINO RUIZ
ELABORADO POR: UBICACION
FECHA DE VISITA:
CONTENIDO:
FOTOGRAFIA TIPO DE COMERCIANTE
FORMAL
INFORMAL
SEMIFORMAL
INFRAESTRUCTURA
CUBIERTA
IMPROVISADO
MIXTO
ASPECTOS DE CONFORT S| NO OBSERVACIONES
HIGIENE
AMBIENTE SEGURO
VENTILACION NATURAL
TERMICO
ACUSTICO
VISUAL
OLFATIVO
LUMINICO
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CAPITULO 4



Aplicacién metodoldgica:

Desarrollo objetivo 1:

Analizar estrategias de flexibilidad realizadas en
proyectos mediante revision de referentes para el
establecimiento de espacios.

Dentro del objetivo, se analiza proyectos de
espacios de esta indole comercial (mercados) como
referencias, tomando en cuenta que dichos referentes
tengan similitud con el estado actual y situacion de la
zona de estudio. Ademds, cada referente cuenta con
estrateqgias flexibles y urbanisticas en la solucion de los
proyectos.

Se escoqgid 6 referentes que se basan en los
siguientes criterios:

Que sean proyectos de mercados o equipamientos
comerciales.

Que posea o utilicen estrategias flexibles y
urbanas en el proyecto.
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Que posea una interaccion con el espacio publico.

Que se encuentra en una zona consolidada por el
comercio.

De tal manera que se redliza un andlisis
caracteristico, formal, funcional, constructivo y sobre
todo de como se implementa estas estrategias flexibles
y urbanas en los diversos proyectos y contextos.

Ademds de los cambios que se dan almomento de
disefiar estos espacios comerciales con pardmetros
flexibles y su diversidad en la multifuncionalidad.

Sin embargo, para el desarrollo del andilisis de
los referentes se realizd una tabla que ayudara a
la filtracion de los 6 proyectos planteados con el fin
de seleccionar 3 referentes que implementen estos
criterios mencionados de tal manera que aporte al
entendimiento y seleccion de estrategias flexibles-
urbanisticas para el desarrollo de la propuesta del
Mercado Rosalino Ruiz.



Tabla O8. Seleccion de referentes

Tabla de seleccion de referentes

Nombre del referente Lugar Estrategias Preexistente  Nuevo
E e e §EEEE
et I Inal |
Eslovenia I I ;- Disefio modular
n -;;l | Mobiliario desmontable X
E-TIAL Fhjo
EmE = IEN R
Uso multifuncional
Praca do Mercado Brasil Conexién con el espacio X
publico
T
" )
Espacios adaptables
ESpOﬁCI Espacios publicos con uso X
multiples
T i iy el T
: A A
MerC.OdO Publlco México .- —I . Espacios modulares X
Huimanguillo - = —_
| N I I I
Adaptabilidad de espacios y
Noruego L espacio publico X
4 : Flujo peatonal
Mercado Flores 26 Colombia Puestos desmontables X
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Tabla O9. Andlisis de referente 1

REIEEREY

Mercado municipal de Celje ( Arhitektura
Kriséc,2009)

Ubicacion: Celje, Eslovenia

Arquitecto: Arhitektura Kriséc
Area del proyecto: 1800mM?2

Afo de construccion: 2009

Uso: Mercado de abastos y plaza

Q) Descripcion

Este proyecto se ubica en la zona centrica de la ciudad de Celje, Eslovenia, al ser el centro de la ciudad
posee un gran flujo de personas que realizan estas actividades de intercambio comercial por toda la
semana. Como objetivo del arquitecto fue el generar este esapcio de multiusos, con el fin de adaptar en un
tiempo alas necesidades de los usuarios, sobre todo, su uso principal es el comercio de productos de prime-
ranecesidad, y enlos dias que no se realiza estas actividades el espacio se adapta para diversos usos como
un patio de comidas ( Arhitektura Krusec, 2009).

0.2 Caracteristicas

Se realizd la intervencion del antiguo mercado Celje, buscando en implementar un proyecto sostenible y
solidario, ayudando a la interrelacion con el entorno urbano. La intervencion del mercado se extiende en
una parcela que se alarga unos 80 m de largo. Presenta una conexion directa desde los 4 perimetros con el
contexto. Cuenta con una cubierta de estructura metdilica, la cual varia en inclinacion el cual permite una
iluminacion natural ( Arhitektura Kruséc, 2009).
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0.3 Andlisis Formal

31- Emplazamiento

El mercado se encuentra dentro de la zona consolidada de la
ciudad, de tal manera que se adaptd la intervencion del espacio
a las necesidades de los usuarios.

3.2.- Programacion

La distribucion de los espacios son de dos tipos en el mercado
siendo estas zonas adaptables que cuentan con puestos flexibles
y de las zonas fijas como son los sanitarios, dreas administrativas,
bodegas y puestos fijos.

Espacios Adaptables
eEspacios Fijos

3.3.- Circulacion y acceso

Los ingresos estan ubicados en cada perimetro de la zona con el
fin de conectar el mercado con el exterior, al igual que la circula-
cién horizontal del proyecto.

0.4 Andlisis Constructivo

Circulacion  ==Ingresos

4]1- Sistema Constructivo y materialidad

La estructura del mercado cuenta con un sistema metdlico en
columnas y vigas, a diferencia de la cubierta que es de aluminio y
de policarbonato translucido.

Para la implementacion de esta estructura se evito la colocacion
de columnas para evitar esta armonia y seguimiento del merca-
do con el exterior

Corte Longitudinal
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O5 Estrategias

Estrategias Flexibles Estrategias Urbanisticas

Conexién con el
r— >» exterior

Disefio Modularen —€  —
puestos fijos

Acceso al predio

Usos multifuncionales _-E T
tm -_.i:;.i..:,*-]';lri |
.l..l..!. I air | e u
i .:;t"_,""' sewa 8 10

Fotografias: Miran
Kambic
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Tabla 10. Andilisis de referente 2

Referente 2

Mercado Bergen, Noruega( Eder
Biesel, 2012)

Ubicacion: Strandkaien, Noruega
Arquitecto: Eder Biesel
Area del proyecto: 4260m?2

Afo de construccion: 2012

Uso: Mercado de abastos

Ol Descripcion

El mercado de Bergen es un mercado con una gran importancia para la ciudad, debido a la historia que
posee y de ser una zona animada para los usuarios. siendo el objetivo principal el mantener la esencia y la
cultura del espacio con el entorno. ( Eder Biesel, 2012).

0.2 Caracteristicas

Es complementario con el centro histérico, por medio de la arquitectura moderna, acorde a la simplicidad
de sus formas y la falta de onramentacion. Sin embrago esta forma inicial cambio debido a las necesidades

dela zonay el de los usuarios.
Inclusive de la diversa gama de colores que posee, bridando este dinamismo por medio del color y de su

forma ( Eder Biesel, 2012).
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0.3 Andllisis formall

31- Emplazamiento

El proyecto se encuentra en el corazon de la ciudad patrimonio
cultural de la humanidad, ademds el mercado encaja de manera
peculiar con el espacio debido a su forma triangular que posee.

3.2.- Programacion

Junto ala zona publica de la sala de mercado, hay varios locales
comerciales. En el primer piso, en el techo de la sala del mercado,

se ubican la oficina de informacidn turistica y el drea dedicada a | s Plaza
. o ) o, ; | = eMercado

productos perecibles. La oficina de turismo también funciona :

como un espacio publico, ofreciendo vistas panordmicas del

centro histdrico de la zona.

3.3~ Circulacion y acceso
La circulacion del mercado va acorde allas visual del area centri- '*‘1 Y y Circulacion
ca de la plaza donde se puede visualizar la zona exterior con el { Sk - |
interior ademas de tener una gran variedad de ingresos, mante- = — ngtre_so
niendo esta interaccion. exterior

0.4 Andlisis constructivo

Corte Longitudinal

4]- Sistema Constructivo y materialidad Fr=Fr=—=—
Se reinterpreta los materiales antiguos del mercado como el ek
vidrio, paneles de madera prefabricados de diversos colores T i —
b_rmdon_dp estos dinamismos con la visual del espacio exterior, 10 oogneles e ®Cimientos y eEstructura de
circulacion posee un sistema de estructura metdlica y las 10sas 1 qqera losas de  acero
son de hormigdn armado. hormigon

armado
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O5 Estrategias

» Estrategias Urbanisticas

Implementacion de
espacios publicos

Conexion con el
entorno

—>»Estrategias Flexibles

Espacios adaptables

Fotografias: Norbet Migueletz
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Tabla 11. Andilisis de referente 2

Referente 3

Espacio publico, Mercado municipal
RubiEspafa ( MIAS Architects, 2008)

Ubicacion: Rubi, Espafa
Arquitecto: MIAS Architects

Area del proyecto: 1600mM?2

Afo de construccion: 2008

.!.

Fotégroﬁos: José Hevia Uso: Mercado de abastos, espacio publico

Q) Descripcion

El mercado se encuentra en una zona consolidada, debido a que se ubica en la zona céntrica de la ciudad.
El proyecto fue la intervencion del mercado antiguo, de tal manera que se implemento la plaza en un espa-
cio vacio del terreno, reubicando las actividades de la planta baja hacia esta drea de la plaza, conectando
el interior con el exterior con una especie de “playa” como espacio publico ( MIAS Architects, 2008).

0.2 Caracteristicas

La forma del proyecto es triangular debido a la distribucion y forma de la manzana, esta intervencion no
solo remodelo la primera planta del mercado, incorpord nuevos espacios Como und zonad parad la gestion de
residuos, aparcamientos subterraneos, y la plaza exterior que se lo implemento con parametros flexibles
debido a que se usa no solo como espacio publico, tambien se lo usa como una zona para ferias comercia-
les y eventos. (MIAS Architects, 2008).
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O.3 Andllisis formall

31- Emplazamiento

El proyecto se encuentra emplazado en un drea consolidada, el
terreno es triangular y cuenta con un drea total de 2500 m2.
Ademds este proyecto es centrico debido a los edificios aledafos
dela zona.

3.2.- Programacion

El proyecto cuenta con dos zonas extensas siendo la zona interior
donde se encuentra los puestos de comercio en su totalidad vy el
drea exterior del espacio publico. Contando con un subsuelo
destinado para garaje.

Espacios

. Fijos

H eEspacios
: Publico

adaptable

3.3.- Circulacion y acceso

Para el ingreso del proyecto comienza desde la zona exterior enla
zona publica conectando con elingreso principal al mercado, con
el fin de que los usuarios interaccionen de cierta manera con el
espacio publico antes de entrar al mercado.

0.4 Andlisis constructivo

++==Circulacion
o _I ngreso
exterior
__Ingreso
Equipamiento

==|Ngreso garaje

41- Sistema Constructivo y materialidad

Este royecto se maneja con una estructura mixta, el uso del hormi-
gon armado em cimientos y columnas para el subsuelo, al contra-
rio en el mercado se implemento en columnas de acero pard
soportar las losas de hormigéon armado y la cubierta del merca-
do.

Subsuelo  ®Mercado



O5 Estrategias

Estrategias Urbanisticas Estrategias Flexibles

Espacio publico Disefio modular de
" - espacios
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Espacios
Adaptables

Fotografias: José Hevia



Desarrollo objetivo 2:

En este segundo objetivo, tiene como objetivo el
desarrollar el diagndstico urbano- arquitecténico del
estado actual del Mercado Rosalino Ruiz y su entorno
inmediato.

Con el fin deidentificar y valorar las condicionantes
espaciales y funcionales del mercado, ademds de la
integracion que tiene el equipamiento con el entorno
inmediato que circunda el espacio comercial.

Readlizando el levantamiento de la informacion
por medio de entrevistas a los actores involucrados
(comerciantes, usuarios, moradores) y al GAD
municipal de Pujili acerca de la situacion actual y de las
diversas necesidades y problemdticas del espacio y su
influencia con el entorno, ademds del levantamiento
de datos por fichas de observacion estructurada
como se pueden observan (tabla 12 hasta la tabla 24).

Figura O7. Levantamiento de informacion

Entrevistas

Las entrevistas se realizaron a 5 tipologias de
entrevistas los cuales son, comerciantes, moradores,
usuarios, profesionaly aunaentidad del Gad municipal
de Pujili. Dichas entrevistas van acorde a las opiniones
y punto de vista de los actores mencionados.

De tal manera gue los comerciantes, usuarios y
moradores manifestaron las diversas problemdticas
existentesenlazonay de cémo afectaalasactividades
de comercio, al igual de la necesidad de implementar
nuevos espacios y actividades, con el fin de tener una
mayor activacion en la zona durante la semanai.

Por otra parte, se realizd una entrevista a un
profesional experimentado en el disefio de mercados,
dando su punto de vista y de diversos pardmetros que
se deben seguir al momento de disenar este tipo de
equipamientos comerciales.

De igual manera se tuvo un acercamiento con
una entidad municipal de Puijili el cual nos brindo, los
planes que se tiene con el mercado y de concordar
con la necesidad de que exista un mejoramiento en la
zona, ademds de guiar con diversas normativas que
se debe seguir para un correcto funcionamiento.

Logrando obtener datos importantes tanto de la
problemdtica planteada y de otras variantes que se
toman en cuenta para el disefio de la propuesta, con el
fin de abarcar las necesidades de la zona como la de
los usuarios, moradores y comerciantes, Potenciando
las actividades existentes e implementando nuevas,
fortaleciendo a las actividades comerciales durante la
semana e implementando nuevas.
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Tabla 12 Entrevista a morador

FICHA DE ENTREVISTA

DISENO ARQUITECTONICO FLEXIBLE DEL MERCADO ROSALI- M Universidad
NO RUIZ Y SUENTORNO INMEDIATO, EN EL BARRIO CHIMBA- ' Indoamérica
CALLE DEL CANTON PUJILI
DATOS GENERALES DE LA FICHA
FOTOGRAFIA NOMBRE:

Diego Armando Pila

’ = . Semblantes
CARGO:
Morador-Docente
OBJETIVO DE LA ENTREVISTA

Descubrir las problemdticas y necesidades de los moradores del lugar con respecto al mercado y su entorno
inmediato.

APORTACIONES DE LA ENTREVISTA

Obtener ideas y sugerencias especificas de la comunidad acorde a sus necesidades que se pueden imple-
mentar en la propuesta de disefo del mercado flexible y su entorno inmediato.

GUION DE ENTREVISTA

1.¢,Qué tipo de problemdticas presenta el Mercado Rosalino Ruiz?
Falta de interés de las autoridades, espacios insalubres e inadecuados para las actividades de comercio que se dan en el mercado.

2.¢Los comerciantes,usuarios y moradores del sector han tenido la necesidad de mejorar el espacio comercial? ¢ Por qué?
Existe la necesidades de que haya una mejora del espacio sin embargo no cuenta con el interés tanto de las autoridades como el del barrio
debido a que el mercado no se encuentra estipulado tanto en el barrio Chimbacalle como en el centro de Puijili.

3.;Qué tipo de actividades se realizan durante la semana en el mercado Rosalino Ruiz?
No se realizan otro tipo de actividades actualmente, sin embargo el mercado al estar desolado durante la semana atrae o es refugio de
personas extrajeras y alcohdlicas que dan una mala imagen a la zona.

4.Debido al estado actual del Mercado Rosalino Ruiz y a las necesidades que presenta el entorno ;Qué tipo de propuesta considera usted
factible proponer?
Es necesario implementar una nueva infraestructura para el mercado debido al estado que se encuentra para fortificar el comercio y evitar
que se pierda o afecte a los moradores y comerciantes del sector.

5.;Qué actividades y usos serian necesarios implementar en la propuesta que beneficien a las necesidades del lugar?
Tener en cuenta las actividades del cantén como es lo cultural como los grupos de danza y de las actividades deportivas.



Tabla 13, Entrevista a comerciante

FICHA DE ENTREVISTA
DISENO ARQUITECTONICO FLEXIBLE DEL MERCADO ROSALI- M Universidad
NO RUIZ Y SU ENTORNO INMEDIATO, EN EL BARRIO CHIMBA- ' Indoamérica

CALLE DEL CANTON PUJILI.

DATOS GENERALES DE LA FICHA
FOTOGRAFIA NOMBRE:

l Blanca Bano
CARGO:
- Comerciante

OBJETIVO DE LA ENTREVISTA

Descubrir las problemdaticas y necesidades de los moradores del lugar con respecto al mercado y su entorno
inmediato.

APORTACIONES DE LA ENTREVISTA

Obtener ideas y sugerencias especificas de la comunidad acorde a sus necesidades que se pueden imple-
mentar en la propuesta de disefio del mercado flexible y su entorno inmediato.

GUION DE ENTREVISTA
.,Queé tipo de problemadticas presenta el Mercado Rosalino Ruiz?

Uno de los mayores problemas es la insalubridad del espacio y el deterioro de la infraestructura.

2.;Los comerciantes,usuarios y moradores del sector han tenido la necesidad de mejorar el espacio comercial? ;Por qué?
Si existe la necesidad debido a que afecta a la comercializacion de los productos en venta.

3.;Qué tipo de actividades se readlizan durante la semana en el mercado Rosalino Ruiz?
Durante la semana en los dias de feria que son los miércoles y domingo existe estos movimientos comerciales, y en la semana
el espacio es usado por alcohdlicos.

4.Debido al estado actual del Mercado Rosalino Ruiz y a las necesidades que presenta el entorno ;Qué tipo de propuesta
considera usted factible proponer?
Se planea un cambio de zona para el desarrollo de las actividades de comercio.

5.(Qué actividades y usos serian necesarios implementar en la propuesta que beneficien a las necesidades del lugar?

Un mejoramiento de la infraestructura y de la implementacion de dreas deportivas, sin embargo, los comerciantes prefieren ir
auna nueva zonad para el desarrollo de las actividades de comercio.
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Tabla 14 Entrevista a usuario

FICHA DE ENTREVISTA
DISENO ARQUITECTONICO FLEXIBLE DEL MERCADO ROSALI- M Universidad
NO RUIZ Y SU ENTORNO INMEDIATO, EN EL BARRIO CHIMBA- P Indoamérica

CALLE DEL CANTON PUJILI.

DATOS GENERALES DE LA FICHA
FOTOGRAFIA NOMBRE:

‘ Gerardo Maigua
CARGO:
Usuario

OBJETIVO DE LA ENTREVISTA

Descubrir las problemdaticas y necesidades de los usuarios del lugar con respecto al mercado y su entorno
inmediato.

APORTACIONES DE LA ENTREVISTA

Obtener ideas y sugerencias especificas de la comunidad acorde a sus necesidades que se pueden imple-
mentar en la propuesta de disefo del mercado flexible y su entorno inmediato.

GUION DE ENTREVISTA

1.;Qué tipo de problemdticas presenta el Mercado Rosalino Ruiz?
Falta de interés de las autoridades, espacios insalubres e inadecuados para las actividades de comercio que se dan en el mercado.

2.¢Los comerciantes,usuarios y moradores del sector han tenido la necesidad de mejorar el espacio comercial? ;Por qué?
Si existe la necesidad debido a que afecta ala comercializacion de los productos en venta.

3.;Qué tipo de actividades se realizan durante la semana en el mercado Rosalino Ruiz?
No se realizan otro tipo de actividades actualmente, sin embargo el mercado al estar desolado durante la semana atrae o es refugio de
personas extrajeras y alcohdlicas que dan una mala imagen a la zona.

4.Debido al estado actual del Mercado Rosalino Ruiz y a las necesidades que presenta el entorno ;Qué tipo de propuesta considera usted
factible proponer?
Es necesario implementar una nueva infraestructura para el mercado debido al estado que se encuentra para fortificar el comercio y evitar
que se pierda o afecte a los moradores y comerciantes del sector.

5.¢Qué actividades y usos serian necesarios implementar en la propuesta que beneficien a las necesidades del lugar?
Tener en cuenta las actividades del cantén como es lo cultural como los grupos de danza v de las actividades deportivas.



Tabla 15. Entrevista a Fiscalizadora del GAD de Puijili

FICHA DE ENTREVISTA
DISENO ARQUITECTONICO FLEXIBLE DEL MERCADO ROSALI- M Universidad
NO RUIZ Y SU ENTORNO INMEDIATO, EN EL BARRIO CHIMBA- ' Indoamérica

CALLE DEL CANTON PUJILI,

DATOS GENERALES DE LA FICHA
FOTOGRAFIA NOMBRE:

l Mayra Reinoso
CARGO: _ R :
- Ingeniera Civil-Fiscalizadora del GAD
municipal de Pujili

OBJETIVO DE LA ENTREVISTA

Descubrir las problemdticas que enfrenta el mercado en términos de disefio, accesibilidad y actividad.

APORTACIONES DE LA ENTREVISTA

Entender la importancia social del espacio para la comunidad y de los diversos pardmetros que se pueden
implementar en la propuesta.

GUION DE ENTREVISTA

1.¢,Cudles son los principales desafios que presenta el mercado Rosalino Ruiz?

El mercado local enfrenta retos importantes debido al desgaste y deterioro de sus instalaciones fisicas. Ademds, carece de dreas dedicadas a
actividades de ocio y esparcimiento para los visitantes. Estas deficiencias deben ser atendidas y resueltas para poder mejorar de manera
integral la situacion general y las condiciones del mercado.
2.;Qué planes o iniciativas tiene el GAD de Pujili para mejorar y fortalecer el mercado Rosalino Ruiz?

No existe ninguna planificacion por parte del Gobierno Auténomo Descentralizado (GAD) para mejorar el mercado.
3.¢,Cudles son los pardmetros y normativas que se deberian seguir para la intervencién del mercado?

Si, es crucial cumplir con todas las regulaciones y normativas aplicables cuando se interviene para mejorar y expandir el mercado. Esto
garantiza que las acciones emprendidas sean legales, éticas y contribuyan positivamente al desarrollo econdmico y social, evitando posibles
consecuencias negativas o conflictos legales.

4.; Acorde las actividades que se realizan en el mercado, es pertinente el implementar nuevos usos y actividades al espacio comercial? ¢ Por
qué?

Es importante implementar una combinacion de espacios comerciales y recreativos, ya que esto puede tener un impacto positivo significativo
en la integracion social y el desarrollo econdmico de una zona. Esto no solo mejora el entorno fisico, sino que también fomenta un sentido de
comunidad y proporciona oportunidades para actividades econdmicas y sociales diversas.
5.¢Cree pertinente el disefio de un mercado flexible que involucre esta multifuncionalidad de actividades y usos en el espacio? ¢Por qué?
Disefiar un mercado multifuncional que integre espacios comerciales, actividades recreativas, culturales y sociales puede traer multiples
beneficios. Esto impulsaria la economia local y mejoraria la vida comunitaria. Es esencial planificar y desarrollar estos proyectos de manera
integral para optimizar sus beneficios econdmicos vy sociales.
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Tabla 16. Entrevista a Profesional

FICHA DE ENTREVISTA

DISENO ARQUITECTONICO FLEXIBLE DEL MERCADO ROSALI- M Universidad
NO RUIZ Y SU ENTORNO INMEDIATO, EN EL BARRIO CHIMBA- P Indoamérica
CALLE DEL CANTON PUJILI
DATOS GENERALES DE LA FICHA
FOTOGRAFIA NOMBRE:

Joselin Reinoso

CARGO:
Profesional -Arquitecta

OBJETIVO DE LA ENTREVISTA

£ gl

Descubrir las problemdticas que enfrenta el mercado en términos de disefio, accesibilidad y actividad.

APORTACIONES DE LA ENTREVISTA

Entender la importancia social del espacio para la comunidad y de los diversos pardmetros que se pueden
implementar en la propuesta.

GUION DE ENTREVISTA

1.,Qué importancia tiene el mercado como espacio publico y su disefio arquitecténico?
La importancia del mercado con el entorno es necesario entender que forma parte de la esencia del lugar siendo asi que al momento de
disefiar un mercado se tome en cuenta diversos pardmetros sociales que ayuden a fortificar y satisfacer las necesidades de los usuarios.

2.¢Cudl es la importancia de disefiar un espacio de esta indole comercial, con pardmetros y estrategias flexibles?

Es importante el disefio flexible de los espacios debido a que es constante el cambio de las necesidades de la comunidad siendo asique que la
importancia de que un espacio sea adaptable da una apertura a un uso futuro y evitar que exista un abandono del espacio con el tiempo.
3.;,Como se implementaria el disefio flexible a estos espacios de intercambio comercial?

Debe ser un espacio adaptable, sostenible , con el fin de que exista este cambio a las necesidades de los usuarios.

4.;Qué consideraciones se debe tomar para el disefio de un mercado en relacién a su entorno?
Es importante tomar en cuenta su entorno debido a que Puijili es un cantdn lleno de cultura, y para el disefio considerar estos factores para
evitar que se pierda o mejor dicho que coincida con laimagen y esencia del canton.

5.¢,Cémo influye el estudio del entorno y de las actividades recurrentes de la zona para el disefio de un espacio flexible?
Es el analizar las actividades recurrentes de la zona, de cémo se encuentra el entorno con el fin de establecer las necesidades tanto el
mercado y la influencia que tiene estos equipamientos en la zona.



Entidad ;
Punto de vista
“GAD municipal de Pujili Falta de mantenimeinto

Potenciar el comercio del mercado

|deales

Reubicacion de las actividades de comercio

Mejoramiento del espacio

Acorde alas entidades del canton las actividades
de comercio se pretende reubicar en otra zona del
. canton, sin embargo el 40% de los comerciantes no
estan de acuerdo con ser reubicados y prefieren el
mejoramiento del actual mercado “ Rosalino Ruiz”

Profesional .
4{ Punto de vista
(Arquitecta) , ,
Equipamiento en mal estado

Espacios insalubres

Sugerencias ‘

Diseno acorde a las necesidades de los actores involucrados del equipamiento.

Implementacion de dreas y espacios adaptables acorde a las necesidades del usuario y
comerciantes

Acorde al profesional se tuvo en cuenta estos
parametros flexibles para el disefio del mercado
Rosalino Ruiz, ademas de tomar en cuenta tanto

alas actividades comerciales como a las
actividades culturales del canton.
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Las actividades de comercio no son
suficientes para mantener una actividad

Espacios deteriorados e insalubres —— €nla zona durante el dia lo que provoca que

el espacio este desolado durante la semana
Inseguridad
Actividades
Los espacios se encuentran en mal estado,
loquellegaa
afectarlas actividades de comercio
Problemas
Comerciantes
“Mercado Rosalino Ruiz”

‘ Actividades } Los espacios comerciales, sobre } Espacios

todo en la infraestructura se
encuentran en mal estado y sin
ningun tipo de adaptabilidad
en las dreas

- o

Comercio Blogue 1(Puestos agricolas y alimenticios

——Venta de productos agricolas

——\Venta de abarrotes

—Venta avicola

L Gastronomia Blogue 2 (Puestos agricolas y abarrotes
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Usuarios . -
4{ Dias de actividad
“Mercado Rosalino Ruiz”
Miercoles
Domingos

Necesidades

Mejoramiento del equipamiento

Implementacion de diversas actividades

Los dias de comercio son en los
miercoles y domingos siendo los
dias de la semana con mayor
actividad, convirtiendose en una
zona concurrida, sin embargo
en el resto de la semana se vuelve
una zona desolada e insegura.

—

o BT B

Moradores o
; . 4{ Inactividad
“"Mercado Rosalino Ruiz”

La inactividad de la zona, convirtié en una
zona insegura y de un espacio para libadores
Problemas
No se realizd nigun mantenimiento desde el afio de 1999.
Estancia de libadores y delincuentes.
Vivencias

La moayoria de los moradores complementan las
actividades de comercio del mercado en sus propiedades.

Economia afectada por la falta de matenimeinto de la zona.
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Fichas de observacion Tabla 17. Ficha de observacion (Bloque 1)

ll Universidad
' Indoamérica

FICHA DE OBSERVACION DEL MERCADOR ROSALINO RUIZ

ELABORADO POR: ROMMEL ANDRES CHICAIZA CALERO UBICACION
FECHA DE VISITA: 10/06/2024 PUJILI-BARRIO CHIMBACALLE
CONTENIDO: LEVANTAMIENTO DE INFORMACION BLOQUE 1

PLANIMETRIA

® Terreno |
Terreno 2
PUESTO
TAMANO CANTIDAD
@ Puesto dg productos (250*210)M 125
agricolas
@ P. varios 250 M
@ P Alimenticios
@ Puestos Fijos 210 M
@ Bodega
@ Banos
Area avicola
PRODUCTOS COMERCIADOS #COMERCIANTES
PRODUCTOS AGRICOLAS %0
AVICOLAS 5
ALIMENTICIOS 36
PRODUCTOS VARIOS 10
TOTAL 141
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Tabla 18. Ficha de observacion (Blogue 2)

lﬂ Universidad
' Indoamérica

FICHA DE OBSERVACION DEL MERCADOR ROSALINO RUIZ

ELABORADO POR: ROMMEL ANDRES CHICAIZA CALERO UBICACION

FECHA DE VISITA: 10/06/2024 PUJILI-BARRIO CHIMBACALLE

CONTENIDO: LEVANTAMIENTO DE INFORMACION BLOQUE 2

PLANIMETRIA

@® Terreno
Terreno 2
PUESTO
TAMANO CANTIDAD
(250*210)M 60
@ Productos agricolas 250M
@ Productos varios 210M
PRODUCTOS COMERCIADOS #COMERCIANTES
PRODUCTOS AGRICOLAS 40
PRODUCTOS VARIOS 20
TOTAL 60
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Tabla 19. Ficha de observacion (Informalidad)

lﬂ Universidad
' Indoamérica

FICHA DE OBSERVACION DEL MERCADOR ROSALINO RUIZ

ELABORADO POR: ROMMEL ANDRES CHICAIZA CALERO UBICACION
FECHA DE VISITA: 10/06/2024 PUJILI-BARRIO CHIMBACALLE
CONTENIDO:  LEVANTAMIENTO DE INFORMACION ( INFORMALIDAD)
FOTOGRAFIA TIPO DE COMERCIANTE
FORMAL
INFORMAL X
SEMIFORMAL
INFRAESTRUCTURA
CUBIERTA
IMPROVISADO X
MIXTO
ASPECTOS DE CONFORT S| NO OBSERVACIONES
HIGIENE
AMBIENTE SEGURO
V,ENT'LAC'ON NATURAL X AL SER PUESTOS INFORMALES SE ENCUENTRAN EN ZONAS
TERMICO X DONDE NO ES PERMITIDO VENDER, AL IGUAL DE NO CONTAR
ACUSTICO X CON UN ESPACIO ADECUADO E HIGIENICO PARA LA VENTA DE
VISUAL « PRODUCTOS
OLFATIVO X
LUMINICO X
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Tabla 20 Ficha de observacion (Blogue 1-Productos agricolas)

‘l Universidad
' Indoamérica

FICHA DE OBSERVACION DEL MERCADOR ROSALINO RUIZ

ELABORADO POR: ROMMEL ANDRES CHICAIZA CALERO UBICACION
FECHA DE VISITA: 10/06/2024 PUJILI-BARRIO CHIMBACALLE
CONTENIDO:  LEVANTAMIENTO DE INFORMACION ( BLOQUE 1- PRODUCTOS AGRICOLAS)
FOTOGRAFIA TIPO DE COMERCIANTE
FORMAL X
INFORMAL
SEMIFORMAL
INFRAESTRUCTURA
CUBIERTA
IMPROVISADO
MIXTO X
ASPECTOS DE CONFORT S NO OBSERVACIONES
HIGIENE X
AMBIENTE SEGURO X
V,ENT'LAC'ON NATURAL X ESTOS PUESTOS DE PRODUCTOS AGRICOLAS ES LO PRIORITA-
TERMICO X RIO EN EL PRIMER BLOQUE, SIN EMBARGO, NO CUENTAN CON
ACUSTICO X UN ESPACIO CONFORTABLE E HIGIENICO DEBIDO AL ESTADO
VISUAL = DEL MERCADO DE ESTE BLOQUE
OLFATIVO X
LUMINICO X
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Tabla 21. Ficha de observacion (Blogue 1-Avicola)

'l Universidad
' Indoamérica

FICHA DE OBSERVACION DEL MERCADOR ROSALINO RUIZ

ELABORADO POR: ROMMEL ANDRES CHICAIZA CALERO UBICACION
FECHA DE VISITA: 10/06/2024 PUJILI-BARRIO CHIMBACALLE
CONTENIDO:  LEVANTAMIENTO DE INFORMACION ( BLOQUE 1- AVICOLA)
FOTOGRAFIA TIPO DE COMERCIANTE
FORMAL
INFORMAL
SEMIFORMAL X
INFRAESTRUCTURA
CUBIERTA
IMPROVISADO X
MIXTO
ASPECTOS DE CONFORT S| NO OBSERVACIONES
HIGIENE
AMBIENTE SEGURO X
V,ENT'LAC'ON NATURAL X ESTOS PUESTOS DE VENTA AVICOLA SE ENCUENTRAN EN EL
TERMICO X BLOQUE UNO SIN EMBARGO AL SE4R UN ESPACIO VACIO NO
ACUSTICO X CUENTA CON LA FUNCIONALIDAD PARA EL DESARROLLO DE
VISUAL « CUALQUIER ACTIVIDAD COMERCIAL
OLFATIVO X
LUMINICO X
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Tabla 22. Ficha de observacion (Bloque 1-Alimenticio)

'l Universidad
' Indoamérica

FICHA DE OBSERVACION DEL MERCADOR ROSALINO RUIZ

ELABORADO POR: ROMMEL ANDRES CHICAIZA CALERO UBICACION
FECHA DE VISITA: 10/06/2024 PUJILI-BARRIO CHIMBACALLE
CONTENIDO:  LEVANTAMIENTO DE INFORMACION ( BLOQUE 1- ALIMENTICIO)
FOTOGRAFIA TIPO DE COMERCIANTE
FORMAL X
INFORMAL
SEMIFORMAL
INFRAESTRUCTURA
CUBIERTA X
IMPROVISADO
MIXTO
ASPECTOS DE CONFORT S| NO OBSERVACIONES
HIGIENE X
AMBIENTE SEGURO X

VENTILACION NATURAL X

AL SER PUESTOS DONDE SE REALIZA ESTAS ACTIVIDADES

TERMICO X GASTRONOMICAS, PRODUCE NO SOLO RESIDUOS DE LOS

ACUSTICO X ALIMENTOS, SINO TAMBIEN LA CONSTANTE PRODUCCION DE
GASES QUE SUELEN SER DANINOS Y CONTAMINANTES

VISUAL X

OLFATIVO X

LUMINICO X
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Tabla 23. Ficha de observacion (Blogue 2-Productos varios)

.ﬂ Universidad
' Indoamérica

FICHA DE OBSERVACION DEL MERCADOR ROSALINO RUIZ

ELABORADO POR: ROMMEL ANDRES CHICAIZA CALERO UBICACION
FECHA DE VISITA: 10/06/2024 PUJILI-BARRIO CHIMBACALLE
CONTENIDO:  LEVANTAMIENTO DE INFORMACION ( BLOQUE 2- PRODUCTOS VARIOS)
FOTOGRAFIA TIPO DE COMERCIANTE
FORMAL X
INFORMAL
SEMIFORMAL
INFRAESTRUCTURA
CUBIERTA
IMPROVISADO
MIXTO X
ASPECTOS DE CONFORT S| NO OBSERVACIONES
HIGIENE X
AMBIENTE SEGURO X
VENTILACION NATURAL X ,
TERMICO X EN ESTE BLOQUE 2 ES MAS ORGANIZADO LOS PUESTO QUE EL
) BLOQUE 1, SIN EMBARGO, CARECE DE ESPACIOS APROPIADOS
ACUSTICO X Y CONFORTABLES PARA LA ACTIVIDAD DE COMERCIO.
VISUAL
OLFATIVO
LUMINICO
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Tabla 24.Ficha de observacion (Bloque 2-Productos agricolas)

lﬂ Universidad
' Indoamérica

FICHA DE OBSERVACION DEL MERCADOR ROSALINO RUIZ

ELABORADO POR: ROMMEL ANDRES CHICAIZA CALERO UBICACION
FECHA DE VISITA: 10/06/2024 PUJILI-BARRIO CHIMBACALLE
CONTENIDO:  LEVANTAMIENTO DE INFORMACION ( BLOQUE 2- PRODUCTOS AGRICOLAS)
FOTOGRAFIA TIPO DE COMERCIANTE
FORMAL X
INFORMAL
SEMIFORMAL
INFRAESTRUCTURA
CUBIERTA
IMPROVISADO X
MIXTO
ASPECTOS DE CONFORT S| NO OBSERVACIONES
HIGIENE X
AMBIENTE SEGURO X
VENTILACION NATURAL X ,
TERMICO X EN ESTE BLOQUE 2 ES MAS ORGANIZADO LOS PUESTO QUE EL
- BLOQUE 1, SIN EMBARGO, CARECE DE ESPACIOS APROPIADOS
ACUSTICO X Y CONFORTABLES PARA LA ACTIVIDAD DE COMERCIO.
VISUAL
OLFATIVO
LUMINICO
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Figura O8. Ubicacion geogrdfica

Cotopaxi

Ecuador

Mercado Rosalino

La matriz
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Andlisis Demogrdfico

El andlisis demogrdfico nos proporciona la
informacion de la situacion poblacional del cantén
Puijili, sobre todo de la parroquia urbana del mismo.
La distribucion de la poblacion sobre todo en el drea

Figura O9. Andilisis demogrdfico

Nota: Elaboracion propia
Datos tomados del Inec (2010).

urbanasolo cuentaconalrededor de 8000 habitantes
siendo el centro del cantdon donde se concentra la
mayor parte, en el barrio Chimbacalle donde se
encuentra la zona de estudio la concentracion de
la poblacién es media debido a que es una zona
aledana del centro del canton.

Figura 10. Evolucion de la poblacion
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Andlisis Climatico 7°C y 9°C. debido a que se encuentra ubicado a una
ElclimaenelcantonPuijilies templado sobretodoen  altura de 2500m sobre el nivel del mar.

la zona urbana la Matriz donde alcanza temperaturas N
entre 18°C y 20°C en el dia y por la noche bajanhasta  gigurg 11 Andiisis Climdtico
Temperatura A

Los datos obtenidos van acorde alas temperaturas
madximasy minimas que se danalolargo del afio siendo
los meses de octubre, noviembre y diciembre donde
la y temperatura llega hasta los 19°C y en septiembre
siendo el mes con una temperatura minima de 7°C.

Figura 12. Temperatura

Frescos Caluroso
25°C 25°C
20°C 7 7°c__199€_19°C 19°C 20°C
15°C 15°C
10°C °
5°C 8C 7°c__8C 8C 8C 5
o°c o°c
-5°C -5°C
-10°C -10°C
-15°C -15°C
-20°C -20°C
ene feb mar abr may jun jul ago sep oct nov dic
Vientos
_ Simbologia
Como se puede observar los vientos llegan a Templado Andino
alcanzar una velocidad mdxima de 135 km/h el 31 15-20°C
de julio y la velocidad minima es en el mes de febrero )
. Templado Andino
alcanzando los 58 km/h, y en los meses de junio y 9150 C

septiembre la velocidad llega a ser de 9.7 km/h. o
) L e Limite Urbano
Figura 13. Vientos

Ventosos Figura 14. Precipitaciones
31jul Promedio de precipitaciones

14km/h 5 13.5km/h 14km/h
12km/h ST N 12km/h
10km/h ateb > m 10km/h

8km/h © 8km/h 200 mm 200 mm

5.8km/h
6km/h 6km/h
4km/h 4km/h 150 mm 136 4"":\:“ 150 mm

2km/h 2km/h
o o 100 mm 100 mm
N N - 15 agp
ene feb mar abr may jun jul ago sep oct nov dic
v Jun 9 P 50 mm 23mm 50 mm

Nota: Elaboracion propia o °
Datos tomados de Weather SpO?’k (2024) ene feb mar abr may jun jul ago sep oct nov dic
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Andlisis Econédmico , B o N
. . , . Figura 15. Andlisis Econdmico
En las actividades econdmicas del canton Puijili
se basa en la produccién y comercio de productos
agricolas o de la ganaderia, al igual de la artesania
del lugar, siendo importante el andlisis de este aspecto
debido al tipo de equipamiento que es el mercado
Rosalino Ruiz.

Figura 16. Actividad y ocupacion
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Nota: Elaboracion propia
Datos tomados del Inec (2010).
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Actividades Culturales

Dentro del canton Pujili existe diversas actividades
culturales caracteristicas del lugar, siendo relevante
ciertos espacios donde se lleva a cabo tantas
festividades, eventos, conciertos, pases, entre otros.

Figura 17. Andlisis Cultural

Corpus Cristi

Nota: Elaboracion propia
Fotografias tomada de GAD de Pujilf (2024)
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Siendo importante este andlisis debido a que gracias
a estas actividades el mercado Rosalino Ruiz aumenta
su influencia y su movimiento en las actividades de
comercio.




Andlisis perl'metro de 500 m debido a que esta zona se consolida por dreas no
construidas destinadas para este tipo de edificaciones,

por otra parte en donde radica estos usos comerciales
y diversas edificaciones es en la zona norte del mapeo,
debido a que es la parte céntrica del canton.

Uso de suelo
En la zona de estudio acorde al andlisis se
concentra mayormente el uso de suelo para viviendas

N

Figura 18. Uso de suelo

Simbologia

[JReligioso

B Comunitario

Il Comercial

[ Educativo

B Transporte

Il Salud

[ Recreacion
Vivienda e

M Vivienda-Comercial  \/

[ Terreno
= Rio

m

85



Ocupacion de suelo

En el andlisis de la zona como se puede apreciar el
terreno se encuentra en una division entre el rio y estas
dos zonas, siendo asi que en la zona de estudio se
puede apreciar que la ocupacion del suelo no es muy

Figura 19. Alturas de edificaciones

Simbologia
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Il 3 Pisos
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abundante debido a que son sectores que se estdn
consolidando en el cual las viviendas y edificaciones
por lo general cuentan entre 1 a 3 pisos de altura
mMaxima.

N




Equipamientos

Los equipamientos son espacios destinados a
diversas actividades las cuales dan un servicio a la
sociedaddelaciudad,detalmaneralos equipamientos
que se encuentra cercanos a la zona de estudio
son equipamientos educativos y recreativos, siendo
conexiones con mayor influencia de la zona.

Figura 20. Equipamientos
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Jerarquia vial

Acorde al andlisis vial para el acceso del predio
cuenta condos vias locales para el acceso almercado,
sin embargo la conexion de las vias principales
colectoras no conecta de manera directa a las vias
locales que dirigen a la zona de estudio.

Figura 21 Vias
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Transporte publico y privado embargo no existe ninguna linea de bus que pase
Acorde al andilisis el terreno se encuentra en POr medio del sitio de estudio. Careciendo de una

una zona intermedia entre la cooperativa de taxi v conectividad directa hacia el transporte publico.
la parada de bus hacia la parroquia la Merced sin

Figura 22. Transportes
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Red de agua potable saber si el equipamiento cuenta con el abastecimiento

En el barrio Chimbacalle posee con el de agua potable debido a las actividades que se

abastecimiento de agua potable encargado por la "ealizan.
empresa EPAPAP. Siendo importante este andilisis, para N
5
Figura 23. Red de agua potable ' / i = F A
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procesa diversos desechos solidos, que si no existe

Servicio de recoleccion de basura
una gestion adecuada de residuos, puede abarcar la
El barrio Chimbacalle posee este servicio de contaminacion dellugar y su entorno inmediato.
N

recoleccion de basurg, siendo importante este 3
andlisis debido a que este tipo de equipomientos SE
|
Figura 24 Recorrido del servicio de A "'i!", _
recoleccion de basura .A"l '.!
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Aproximacion al sitio

La aproximacion al predio es mediante un andilisis
de espacios o equipamientos refrentes como punto de
partida de los 500 m de radio de andlisis.

Figura 25. Acercamiento al predio

Simbologia
@Plozo Sucre

AAAAAAAAA

(2)Municipio de Puijli
|~
[l

=R
(el

@quque central

,’

L 2%

@Universido Técnica de
Cotopaxi Sede Puijilil

I Terreno
— Rio

92




Analisis estado actual

Acceso al predio
Figura 26. Acceso al predio

Para acceder al terreno, cuenta con dos calles
secundarias las cuales son: la calle Olmedo que
conecta a los dos blogues del mercado, dicha calle
cuenta con un puente de conexion con el centro
historico de Puijili. Y la segunda calle Lic. Marcelo
Arroyo, esta calle llega directo a la entrada principal
del mercado.

(1) Calle Olmedo

Simbologia
Terreno - - Calle OImedo
Rio - — Calle Lic. Marcelo Arroyo
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Topografia

La topografia de la zona corresponde a una  Figura 27. Topografia
pendiente del 1%, siendo apto para la implementacion
de la propuesta arquitectonico flexible y su entorno
inmediato, para el cubrimiento del desnivel se
implementara rampas, permitiendo el acceso al
predio sin ningun tipo de dificultad a personas con
discapacidades fisicas.

Figura 28. Cortes de terreno
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Dimensiones

Este mercado se divide en dos blogues en el cual )
el blogue 1 posee un drea de 298508 m2 y el bloque  Figura 29. Area construida
2 con un total de 1847.36 m2. Siendo el bloque 1 con
un mayor porcentaje de drea en el mercado al igual
que su drea construida que es de 1857.37 m2 al ser el N
blogue principal del mercado y donde se desarrollan A

la mayor parte de actividades.
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LIC. MARCELO ARROYO RUIZ
o 25 50 100 m
Ficha de lote Ficha de lote
Tipo de propiedad: Publica , , i
Area bloque 1: 298508 m2  Area construida bloque 1: 1857.37 m2
Propietario: GAD Pujili
_ 5 » _ Area bloque 2: 1847.36 m2 Area construida bloque 2: 206 m?2
Ubicacién: Pujili La Matriz
Barrio Chimbacalle
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Ingresos cuenta con rampas para personas discapacitadas en
Acorde a este andlisis el mercado Rosalino Ruiz 108 dos blogues del espacio comercial, sin embargo
cuenta con una accesibiidad buena debido a que €N € blogue 1 para el acceso entre los espacios del
mercado solo cuenta con gradas, sin ninguna rampa.

Figura 30. Ingreso a los bloques

(1) Ingresos
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Garajes

El mercado cuenta con 3 parqueaderos de
borde, los cuales se encuentran ubicados en el primer
bloque del mercado, sin embargo los automoviles
se estacionan en espacios donde no estd regulado

Figura 31. Garajes

el aparcamiento o suelen ser espacios donde los
camiones se ubican para el desarrollo de actividades
de comercio.

(1)Parqueos no regulados

(2) Parqueos de borde
e

ANTONIO JOSE DE

Simbologia
Parqueos de borde
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M Pargueos no regulados
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Zonificacion interna

Dentrodelmercado se encuentralamayor parte de
las actividades y espacios en el blogue 1, sin embargo
en el blogue 2 solo existe el comercio de productos N
varios y ciertos puesto de productos agricolas.

Figura 32. Zonificacion interna

Bloque 1

Simbologia
Puestos fijos Puestos alimenticios Puestos de productos agricolas
Puestos Avicolas Puestos productos varios Bodega Banos
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Condicionantes climdaticas ( en la zona de estudio)
Direccion del sol

LadirecciondelsolesdelEste a Oeste,de talmanera
que la incidencia del sol en el dia es mayormente en  Figura 33. Asoleamiento y vientos v
la parte posterior del terreno y en la parte frontal del 1
terreno es en la tarde, siendo el acceso principal a la
via.
Vientos

En la direccidn de los vientos en el sector los vientos
vienen desde el Sur-Este, hacia el Nor-Oeste del
terreno, siendo la incidencia de los vientos afecta en Igi,;
parte lateral de la zona.

Figura 34.Rosa de vientos ..

315°, 5°

Fuente: Falta de adaptabilidad de los espacios en mercados.
fotografia tomada de El Universo, (2019).

N - Simbologia
: : Velocidad
k Asoleamiento Vientos .de vientos
(1 Calle Olmedo (2) Calle Lic Arroyo

180°

Visuales

Dentro del terreno existen dos visuales favorables
que sonenlas calles Olmedo y enla calle Lic. Arroyo, en
las cuales el uso de suelo es mayormente residencial-
comercial.
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Actividades y usos actuales como un lugar de ocio o de reuniones en menor escala,
sin embargo, anteriormente también se lo utilizaba
como un patio deportivo, que ademds contaba con
un pargque infantil.

Dentro de la zona de estudio las actividades que
se readlizan son las comerciales, en dias especificos
de la semana siendo miércoles y viernes los dias de
actividad comercial y en dias festivos, por el resto de la
semana el mercado queda sin utilidad, siendo usado

Figura 35. Usos y actividades

Uso multiple

Uso comercial

Simbologia
M Actividades comerciales | Actividades Infantiles Bl Actividades deportivas u ocio
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Determinar estrategias de disefio arquitectonico
flexible, para el mejoramiento del mercado Rosalino
Ruiz y su entorno inmediato por medio del analisis
documental.

Para el desarrollo de este objetivo, se basa en el

Figura 36. Planteamiento de estrategias

Necesidades

Planteamiento de estrategias

planteamiento delas estrategias flexibles y urbanisticas
que se implementaran en la propuesta de diseno, en
el cual para la eleccion de estas estrategias se toma
en cuenta el andlisis previo de los objetivos con el fin
de seleccionar las estrategias que van acorde a las
necesidades de los usuarios y del entorno, en donde se
realiza una tabla de relacion de las necesidades con
las estrategias flexibles y urbanas ver figura 36.

Estrategias Urbanas

Fortalecimiento del mercado

Espacios adecuados

|
Fortalecimiento de actividades
recreativas y culturales
T

Espacios de uso multiple

L
Implementacion de espacios
Recreativos

1
Cambio uso de terreno \
T

Accesibilidad peatonal \

‘
Peatonalizacion parcial \
T

Senalizacién \

Ubicacion de luminarias \
T

L
' Ubicacion de contenedores residuales |
T

Estrategias Flexibles

L
Disefio modular \

Estructura \

Areas flexibles \

Materialidad desmontable \

Adaptabilidad de espacios \
[

Mobiliario movible \




Estrategias (Urbanas)
Cambio de uso de terreno

Uso actual

%iéﬁ’

Cambio de uso

JUUULL

I-II:I

<

Figura 37.Estrategias urbanas

El cambio de uso del
estado actual del
mercado, va acorde
a una funcionalidad
multiple en  funcion
con el diagndstico
realizado del contex-
to de la zona de
estudio.

Mercado Area recreativa

Espacio publico

Mercado

Simbologia
W Bloquel <«— Cambio de usos

Bloque 2

Peatonalizacién parcial

E }Colococién de mobiliario urbano

Peatonalizar la calle
de manera parcial,
siendo que en dias de
mercado o en horas
especificas sea acce-
sible parcialmente
para el ingreso de
vehiculos que abas-
tecen los productos
comercializados.

Simbologia
[ Calle Peatonalizada

11 Bolardos movibles

M Terreno

Accesibilidad peatonal

La rampa debe ser minimo del 10% de
inclinacion.

Deben estar colocados en cada esquina.

Se utilizaran las rampas existentes de la

1@

Implementar una
accesibilidad al
predio para los

actores involucrados
de la zona con el fin
de que los usuarios
transcurran el lugar
sin ninguna dificul-
tad.

Simbologia

M Terreno

[ Rampas



Figura 38. Estrategias urbanas

Implementacion de luminarias

.' 20m ] Se colocara luminaria-

N !|.\ SO una separacion de
20 m, segun los para-
metros de la empresa
eléctrica del cantdn
Puijili.

Simbologia

M Boquel = |Lum|nc|rIOS

Bloque 2

Ubicacién de contenedores residuales

Para la implementacion de
contenedores de residuos se
toma en cuenta la clasifica-
cion acorde a las caracteristi-
cas de los residuos. Ademas
de aumentar los contenedo-

K ., Simbologia
res para una mejor gestion de
la basura. W Blogue
Bloque 2
i Contenedor de residuos
Sefaléticas en calles y esquinas
Mercado Implementar sefales de

trdnsito y pasos peato-
nales para la seguridad

________de los usuarios v restric- §

ciones del acceso
vehicular.

Simbologia
[ Paso peatonal | Sefaléticas verticales

W Terreno



Estrategias (Arquitectonicas flexibles) Figura 39. Estrategias Flexibles
Diseio Modular

L

Como estrategia flexible se implementa el disefo modular y un
nucleo base dentro de los mddulos con el fin de organizar los
espacios y sus usos, brindando la posibilidad de modificacio-
nes sin perder la conexion con las dreas.

Simbologia

] J'Médu\os .Nucleobase

Estructura
o . I T T — n—— n— n
Estructura modular Continuidad Otra de las estrategias | ] ] | | )
flexioles es plantear ||
( una estructura que : : : :
v’ ’ colinda las circulacio- | :
nesy espacios internos |
del blogque. Con el fin =" oo TR Lo .
Espacios Continuos de mantener la conti- o
nuidad de espacios e B Columnas
entre el nlcleo base y < circulacion
los modulos. % Nucleo base
17 Mddulos

Espacio publico y flexible Lo implementacién

Adaptabilidad de actividades de espacios publicos
y deportivos, que ala
Comercio Espacio publico vez se logre una

adaptabilidad de
P o S
- actividades que
ayuden ala comple- 7 3
% mentacion del s . T
imbologia
mercado. Blogue Area deportiva-espacio publico

M Espacio publico




Figura 40. Estrategias Flexibles

Materialidad desmontable

Simbologia

M Steel frame

Implementacion  de
estructura Steel frame
en los puestos de
comercio internos y
extenrnos con el fin de
plantear un sistema
constructivo desmon-
table, brindando la
flexibilidad del espa-
cio.

Puestos comerciales internos

Mobiliario movil

El uso de este tipo de
mobiliario es el de
adaptar con  mayor
facilidad las actividades
tanto del drea exterior
como en el interior del
mercado.

Brindadno esta flexibili-
dad no solo en el espa-
cio sino tambien en su
mobiliario

m 5

=i

IS
[

Mobiliario Interior

| g

Adaptabilidad de espacios

LALALI X

-

Debido alas actividades
que se realizan durante
la semana en el merca-
do se implementa esta
adaptabilidad del espa-
Cio en que ciertas dreas,
inhabilitando espacios y
enfatizando en dreas
potencialmente activas
durante la semana.

Puertas abatibles
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Concepto del proyecto

La propuesta de disefo es el de un mercado
minorista dentro del barrio Chimbacalle cerca del
centro historico del canton Pujili, se basa en la seleccion
de dos terrenos que abarcan estas actividades
comerciales. Para el desarrollo de la propuesta se
determina diversas estrategias tanto de arquitectura
flexible para el mercado y estrategias urbanas para
el entrono inmediato, con la finalidad de implementar

espacios adaptables que se gjusten a las necesidades
de los usuarios, ademds de que se adapten a
ferias libres, espacios publicos y dreas recreativas,
implementando una plaza que complementen a las
actividades del mercado. Logrando el revitalizar e
impulsar las actividades comerciales y una mayor
influencia de la zona para los usuarios.

Figura 41. Concepto

Comercio
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Cuadro de necesidades

Siendo un mercado minorista, el cual por sus
caracteristicas se realiza el cuadro de necesidades,
implementando las dreas y requisitos necesarios para
su funcionamiento.

Para el desarrollo del cuadro de necesidades
se basa tanto en los lineamientos que se requiere
por el Manual de Mercados Saludables del Ecuador
como el de las necesidades de los usuarios y actores
involucrados de la zona y requerimientos del municipio
de Puijili.

Ademds, para la peatonalizacion parcial de la
calle Olmedo se regird a los pardmetros con respecto
a la ordenanza del Municipio de Latacunga que indica
que la calle de un sentido debe tener como minimo 6
m de ancho y las acerasde 12 m

Y para la implementacion de los puestos de
estacionamiento debe existir por lo minimo 15 m?2
destinados a esta funcion.
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Tabla 25. Ficha de observacion (Cuadro de necesidades)

Area administrativa

Administracion
Secretaria
Area de reuniones (multiuso)
SSHH

Area servicio

SSHH
Bodega de aseo y mantenimiento
Cuarto de maquinas
Residuos y basureros

Area abastecimiento

Espacio de carga y descarga
Bodega de productos
Limpieza de alimentos

Area Comercio

Puesto de productos agricolas
Puesto de productos varios
Puesto de productos cdrnicos
Puesto alimenticios
Preparacion de comida

Area Complementaria

, Parqueaderos
Areas recreativas
Plaza (Espacio publico)



Tabla 26. Programa arquitectonico

Programa Arquitecténico

Area unitaria  Area total

Espacio Actividades Mobiliario Usuarios Cantidad
m2 m2
Administrar Escritorio
Administracion Archivador 2 2 1311 2622
Dirigir Silla
Recepcion Esperar Sillas 4 1 1914 1914
Saladereunidon  Reunirse Sillas 5 : 2810 2810
Mesa ) ’
SSHH (Hombres y ; Inodoro
mujeres) Necesidades | o qmanos 2 1 350 700
fisiologicas Urinarios
Zonadecargay  Cargade Puestos de
descarga productos camiones 5 1 9813 9813
Bodega de Estantes
productos Almacenar  congeladores 2 1 1600 1600
Cuarto frio Almacenar E,\s/ltonyes
eson 2 1 803 803
Congelar  congeladores
ona de limpieza
productos Lavabo 5 2 1070 2140
Cuarto control _Controlgr Meson
de calidad Ingreso ae Lavabo 1 1 930 9.30
productos
Control de Mesones
Cuartofaena  maquinas del Estantes 3 ] 1290 1290

mercado Congeladores

SSHH (Hombres  Necesidades Lavamanos 4 2 2100 4200
SSHH (Mujeres)  fisiologicas Inodoros 4 2 2100 4200



Area unitaria  Area total

Espacio Actividades Mobiliario Usuarios Cantidad
: (m2) (m2)
Patio de Alimentarse Mesas 100 : 2199 2199
comidas Sentarse Sillas
Bodega de Estantes
mantenimientoy  Almacenar Equipos de 2 ] 700 700
aseo limpieza
Cuartode Controly Archivador 1 1 1000 1000
control vigilamcia del _
mercado Silla
Zona de Gestiionar ~ Puestos de tachos 3 1 3348 3348
basureros residuos de basura
Puestos de productos secos
Puesto de Venta Estantes : 6 68 1229
papas Silla
Puesto de Vi Estantes
granos secos enta Sillas 1 8 68 1269
Puesto de Estantes
abarrotes Venta Sillas 1 12 900 1080
Puestos de productos semi-humedos
Puesto de Estantes
frutas venta Silla 1 10 638 1229
Puesto de v Estantes
verduras enta Sillas ] 13 68 1229
Estantes
Puesto de flores Venta Sillas ] 8 200 720
Puestos de productos humedos
Puesto de Mostrador
productos Venta Silla
cdrnicos Congelador ] 8 68 544
y pollos Lavadero
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Espacio Actividades Mobiliario Usuarios Cantidad Aredunitaria Area total

(m2) (m2)
Mostrador
Local de jugos Silla
y preparacion Venta Congelador 8 68 476
de comidas 1 '
Lavadero

Meson de cocina

Complementario

Plaza comple- Reunirse Luminarias ’5 ]
mentarias Venta Bancas 52011 52011
) , Esperar Mobiliario
Areas flexibles  Deportivo flexible 25 ] 183518 183518
Parqueaderos _ Sefaléticas
1250 12500
orovicionales Estacionarse Basureros 10 10
. . Sefaléticas
Callle peatonal Flujo vehicular Mobiliario - : o o
parcial y peatonal Luminarias
Administrativa 8046
Abastecimiento 165,76
Servicios 346,68
Puestos de productos secos 3578
Puestos de productos humedos 317,8
Puestos de productos semi-hiimedos 102
Complementario 2.355,29
Urbano 12500

TOTAL 3.850.79



Plan masa

Figura 42. Plan masa
Segundo piso ‘

Primer piso

Simbologia
I Area de servicios

[ ] Area comercial

Il Nucleo base
- Espacio complementario
] Area administrativa

"] Area recreativa
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Organigrama funcional

Figura 43. Organigrama funcional

Area
A | adminis-
trativa

Zona de
servicio

ona
cargay
cescargg

Area
comple-

abasteci-
mentaria

miento

principal

Entrada
principal

recreativa
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Matriz de relaciones funcionales

Administrativa

Administracion

Recepcion

Sala de reunion

Abastecimiento

Zona de carga y descarga

Bodega de productos

Cuarto frio

Zona de limpieza

Cuarto control de calidad

Cuarto faena

Servicios

Servicios sanitarios

Patio de comidas

Bodega de mantenimiento y aseo

Cuarto de control

Zona de basureros

Puesto de p. secos

Puesto de papas

Puesto de granos secos

Puesto de abarrotes

Puesto de p. semi-humedos

Puesto de frutas

Puesto de verduras

Puesto de flores

Puesto de p. humedos

Puesto de productos cdrnicos

Puestos alimenticios

Complementario

Plaza complementarias

Areas flexibles

Urbano

Parqueaderos provicionales

Calle peatonal parcial
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Estrategias de disefio

Figura 45. Implementacion gradas eléctricas

Se implementa en la propuesta gradas
eléctricas, con el fin de conectar la planta baja con
la segunda planta, facilitar y brindar una movilidad
universal en la propuesta a todo tipo de usuario.

Gradas eléctricas

Figura 46. Ventilacion y panel solar
Paneles solares

— — — — Vidrio Frontal
Encapsulante Frontal

Ventilacion cruzada

Existe una ventilacion
cruzada debido al
tamano de los muros
que permiten este
ingreso de la ventila-
cion natural en todo
el proyecto

—.

SRrn

et
=g s

Células solares

Encapsulante trasero
Recubrimiento
Caja de conexion

T T
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Figura 47. Organizacion
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Puesto de frutas
Puesto de vegetales
Puesto cdrnicos
Puesto de papas

116

El numero de puestos fueron colocados en base
a la situacion actual de los comerciantes, ademds
de tomar en mente a las entrevistas realizadas del
personal que desea un cambio al mercado, siendo
un total de 93 puestos los cuales se dividen en 58 de
productos agricolas, 8 cdrnicos, 12 de abarrotes, y 15
de puestos de comida.

Puesto comercial interno

Puesto comercial externo

Puesto alimenticios
Puesto granos secos

[ Puesto de flores
Puesto de abarrotes



Estrqtegiqs flexibles La forma de la propuesta cuenta con un disefo
Figura 48 Disefio Modular modular, en los espacios o cual lleva a que la

adaptabilidad del mercado sea factible acorde a
las necesidades que se presenten, ademds de que
cuenta con un nucleo base que es el patio central que
conecta con los modulos.

Nucleo base

Figura 49. Estructura

Ademds de la modulacion de espacios se base
en su estructura que es formado por una reticula de
6x6 en sus ejes con el fin de lograr que la circulacion
sea clara y de que no exista la necesidad de cambiar
la estructura para un uso futuro del mercado y un
cambio de actividades.
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Figura 50. Puestos desmontables

Laimplementacion de puestos desmontables es en
_ base aunaestructura de steal frame, que ayuda a que
[lestos puestos internos de productos se puedan retirar
"y ser colocadas y guardados en la bodega general, En
cambio para la zona exterior los puestos de comercio
cuenta con el mismo sistema de steal frame el cual
también se puede adaptar como espacio publico en
base ala necesidad del lugar.

Puesto de productos Puesto exterior

545
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Figura 51 Espacios publicos v flexibles

Uso secundario (Espacio publico)

Uso principal (Espacio comercial)

Leyenda

(12 Puesto de abarrotes

(3 Espacio publico



Figura 52 Espacios adaptables

La adaptabilidad de los espacios tambiéen se
basa en las actividades destinadas , siendo asi que
se implementd puertas corredizas para habilitar los
espacios que se usen en dias especificos que no sean
de feria concurrida.

También se implementa mobiliario movible para
una adaptabilidad inmediata de espacios, tanto en
espacios interiores como en las exteriores.

10



Estrategias entorno inmediato

Figura 54. Estrategias entorno inmediato

Leyenda

Senaléticas I Rampas de acceso
Luminarias
Contenedores
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Figura 55. Cambio de usos

Propuesta

Leyenda
M Mercado
Espacio publico

M Area recreativa
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Figura 56. Peatonalizacion parcial

Uso Secundario (Calle peatonal)

Uso principal
( Acceso Vehicular)




Zonificacion

Figura 57. Zonificacion
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Zonificacion planta baja

Simbologia
(DArea complementaria (@Patio central
@Area recreativa (®Bodega de productos

®Parqueadero provicional  @Bodega general
(@Parqueadero de camiones (OArea de limpieza

(®Servicios sanitarios (Cuarto de control de calidad
(mPuestos comerciales mFaena

(3Patio de comidas
(Cuarto frio
(5Cuarto de control
@Cuarto de aseo
(7Sala de reuniones
@Administracion

(9Secretaria
<« - » Circulacion vertical
Escaleras eléctricas

< — - Circulacion horizontal



L]

Emplazamiento
Figura 58 Emplazamiento
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Implantacion

Figura 59. Implantacion




Planta Baja

Figura 60. Planta baja @
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Figura é1.Isometria planta baja
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Planta Alta

Figura 62. Planta alta
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Figura 63.Isometria planta alta
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Isometria
Figura 64. Isometria
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Elevaciones

Figura 65. Elevacion Frontal
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Figura 67.Elevacion Posterior
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Figura 69. Elevacion Lateral Izquierda
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Figura 70, Elevacion Lateral izquierda 3D
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Figura 71. Elevacion Lateral Derecha
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Figura 72. Elevacion Lateral Derecha 3D
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Cortes

Figura 73. Corte X-X'

Figura 74. Corte X-X" 3D

NN TP~~~ AT, mmompmens [ -
(MR e 0P V"N RE 0 ,.:,,.,.'“"“!""""”I

126

b




Figura 75. Corte A-A’

Figura 76. Corte A-A" 3D




Planta materialidad
Figura 77.Materialidad

Leyenda

@
- Asfalto

@

Adoquin
20cm x 10cm

Cerdmica de
60cm X 60 cm

Piso de granito
3.60m X2.50m

Aceras de
hormigodn
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Detalles constructivos
Figura 78. Corte fachada

T ROR
®
®
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Figura 79. Detalle Losa y cimentacion
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Figura 80. Puesto de productos
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Figura 81. Puesto (Area flexible)
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Figura 82 Mobiliario movible
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Figura 84. Render exterior 1
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Figura 85. Render exterior 2
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Figura 87. Render drea flexible
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Conclusiones

Finalmente, se demuestra que la problemdtica
mencionada con anterioridad se basa en la falta de
flexibilidad del espacio comercial, lo que provoca
diversas falencias en el lugar. Esta rigidez en el disefio
y uso del espacio limita no solo la funcionalidad del
mercado, sino que también afecta la experiencia de
los usuarios y la dindmica social del entorno. Por lo
tanto, se plantea el disefio de un mercado flexible que
contemple no solo la estructura fisica, sino también
las interacciones sociales y econdmicas que se
desarrollan en el drea.

Ademds, la propuesta de un mercado flexible
incluye tomar en cuenta las consideraciones del
entorno inmediato como solucion a las problemdticas
tanto fisicas como sociales de la zona en cuestion. Esto
implica un andlisis exhaustivo de las caracteristicas del
dreaq, las necesidades de la comunidad y las dindmicas
comerciales existentes. Al integrar estos elementos, se
busca crear un espacio que no solo sea funcional, sino
que tambien fomente la cohesion social y el desarrollo
economico local.

De lo cual para llegar a la solucion planteada
se realizd varios diagndsticos que ayudaron a
determinar el estado actual del mercado Rosalino
Ruiz, las actividades que se realizan, las diversas
adversidades que viven los actores involucrados como
son moradores, comerciantes y los usuarios. Ademds
de contar con el punto de vista de las autoridades del
cantdn Puijili y de los planes que tienen a futuro con el
lugar y las actividades comerciales que se dan.

De tal manera que se realizdé el disefio en base
a las necesidades de la zona y de los usuarios,
implementando estrategias flexibles tanto en el parte
arquitectonico como en la urbana, con el fin de brindar
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una multifuncionalidad y una mayor activacion en
dias que no son de mercado, con la finalidad de lograr
con esta propuesta un mejoramiento a la calidad de
vida de la poblacién del cantdn sea apropiada. Al
crear un espacio comercial flexible y multifuncional, se
espera no solo mejorar la experiencia de compra de
los usuarios, sino también fortalecer la economia locall,
fomentar la interaccion social y contribuir al desarrollo
sostenible de la comunidad. En resumen, un mercado
bien disenado puede ser un catalizador para el
crecimiento y bienestar de toda la zona.

Reflexion

Como reflexion de lo anteriormente mencionado
es tomar en cuenta estos aspectos como es la falta
de flexibilidad en el disefio y uso de los espacios
comerciales, como los mercados, de tal manera que
puede generar diversas problemdticas que afectan
tanto la funcionalidad del lugar como la experiencia
de los usuarios y la dindmica social del entorno. Por
lo tanto, es fundamental adoptar un enfoque mds
adaptable y centrado en las necesidades de la
comunidad al momento de planificar y disefiar estos
espacios de indole comercial.



Figura 99. QR Recorrido Virtual
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