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RESUMEN EJECUTIVO

TEMA: APORTE AL CORREDOR METROPOLITANO: MERCADO ARTESANAL EN EL SECTOR DEL LABRADOR, QUITO, 2021.

AUTOR: Karla Gabriela Sarango Rosero

TUTOR: Msc. Arg. Frank Bernal Turino Frank Ylihe

El presente trabajo de fin de carrera consta en realizar el disefio de un Mercado artesanal, en el sector del Ladrador, 2021, con el cual se pretende brindar ayuda al proyecto del corredor metropolitano de quito,
que su objetivo es crear un gran tramo de rehabilitaciones urbanas y proyectos arquitectonicos que tengan como objetivo general, ayudar a proyectar una nueva perspectiva como ciudad, para ello se ha generado
un mercado artesanal que aporta de gran ayuda en un sector abandonado, este proyecto trata de que las personas tengan un punto de encuentro donde puedan realizar sus compras y a su vez sea un lugar de

transicion, contemplacién estancia donde puedan acceder a tener
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INTRODUCCION

Aporte al corredor metropolitano: Mercado Artesanal en el sector el

Labrador.

Llamar mercado es uno de los conceptos mas importantes en el
mundo ya que es una palabra muy extensa en cuanto a una ciencia
de compra y venta del ser humano en la historia. EI concepto de
mercado es una trama especial en cuanto a la economia de un lugar.
En técnicas econdmicas generales el mercado escoge aquel conjunto
de personas y organizaciones que participan de alguna forma en la
compra y venta de los bienes y servicios o en la uso de los mismos

(Nadal, Marzo 2010).

Para ser mas claros en el concepto de mercado debemos saber sobre
el consumo del ser humano ante sus necesidades diarias de consumo
alimentario. Esta vision de las cosas ha tenido un dificil impacto

sobre el contenido y los contornos de las demas ciencias.

En el mercado existen varios funcionarios que se influyen entre si,
dando lugar a un proceso dindmico de relaciones entre ellos. Al
mismo tiempo, el mercado estd rodeado de varios factores
ambientales que ejercen en mayor o menor grado un determinado
dominio sobre las recomendaciones y organizaciones del mismo.

(Maria, 2002 julio 20)

El trabajo de fin de carrera se proyecta en la ciudad de Quito en el
sector el Labrador donde fue el antiguo aeropuerto Mariscal Sucre,
este inmueble que aportaba en tu totalidad al comercio del sector, a
los taxistas, con su salida dejo un lugar de transicion vehicular, mas
no de estancia peatonal, en su actualidad tenemos el terminal del
Trole, que es un lugar de movilizacion muy alta, en cuanto a
comercio, en el sector ain tenemos la falta de un mobiliario que
ofrezca la venta de productos, donde el usuario pueda pasar por el

lugar, quedarse, consumir y seguir con su trayecto.

Es por esto que este proyecto estd enfocado en dar beneficio al
usuario que necesita de un espacio de trabajo para emprender o

exponer su negocio, y a su vez que el sector pueda beneficiarse con
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la variedad de emprendimientos locales, y asi conseguir que la
poblacion del sector pueda salir de la rutina apreciando cosas
innovadoras; ayudar al turista a ennoblecer con un comercio local,
a la vez no expropiar a las ventas de locales cerca del sector sino
darle un mayor impacto a la dindmica urbana, para realizar una
variacion de comercio y asi generar una humanidad sociocultural.
La finalidad es disefiar un mercado que pueda llenar las necesidades
de los habitantes del sector y los que pasan por el mismo.

El siguiente trabajo se desarrolla en dos volumenes y seis capitulos

de los cuales se desprende lo siguiente:

Capitulo 1: El planteamiento del problema, la contextualizacion
macro, meso y micro del proyecto, un analisis critico de cada punto,

justificacion, objetivo general y los objetivos especificos.

Capitulo 2: Se describe el marco teorico, conceptos que ayudan a
entender los diferentes paradigmas y variables macro, meso, micro.
Capitulo 3: Esta enfocado en la metodologia cuantitativa y
cualitativa, tipos de modalidades de investigacion, muestreo de

poblacion, recoleccion estudio de datos.



Capitulo 4: En este capitulo se presentard todo lo referente al
proyecto que se estd generando desde los bocetos como forma
generadora, programa arquitectonico, hasta las planimetrias del

mismo con las caracteristicas de un proyecto ejecutivo a presentarse

Capitulo 5: En este capitulo recopilaremos todas las conclusiones y
las recomendaciones obtenidas a lo largo del estudio del proyecto

con el fin de poder dar una solucién a la problematica planteada.

CAPITULO |
PROBLEMA
1.1 Tema:
DISENO DE UN MERCADO ARTESANAL EN EL SECTOR

DEL LABRADOR, 2021.

1.2 Lineas de investigacion

Esta linea tiene como interés el estudio del comportamiento humano
en un campo especifico, el consumo, ya se de bienes, servicios 0
ideas y los derechos y obligaciones del consumidor. En el proceso
de consumo interesa la forma en que las personas reconocen sus
necesidades, buscan informacion, toman decisiones, realizan la
eleccion y la compra y finalmente el comportamiento post-compra

dado entre otros aspectos por la satisfaccion, la lealtad a la marca y

la forma de desecho de los productos. En esta linea se estudia el
comportamiento del consumidor con perspectivas de diversas
disciplinas como: marketing, psicologia, sociologia y economia. En
esta linea interesa tanto las decisiones de compra individual como
grupal y tanto las compras para beneficio propio como las
destinadas a otros (regalos). Otra temética de interés dentro de esta
linea, es el resultado agregado del comportamiento del consumidor,
que se refleja en la evolucion de los diferentes mercados, tanto

nacionales como extranjeros.

1.3 Planteamiento del Problema y Contextualizacion

El labrador es una zona que fue afectada por la salida del antiguo
Aeropuerto Mariscal Sucre un inmueble que generaba una alta
demanda en trabajos para restaurantes, taxistas, hoteles, etc. Con
esta caida laborar algunas personas abandonar el lugar y con el
tiempo se volvié una zona desatendida con falta de espacios
publicos, poca oferta de edificaciones multifamiliares, esta razon ha
hecho que el sector se convierta en un lugar de paso mas no de
estancia dejando al lugar solo con comercios especializados que no
satisfacen las necesidades del sector.

Por estas razones es necesario la propuesta de un Mercado artesanal
donde su potencialidad sea ayudar al comerciante y al consumidor

del sector.

13

Imagen 1: Mariscal Sucre visto por el aire

Fuente: (Sandro, 2013)

1.4 Contextualizacion

1.4.1 Las ferias libres y el problema de las subsistencias:
Santiago de Chile

En Santiago de chile los problemas por las subsistencias de
alimentacion comenzaron desde los siglos XIX, por esta razén las
personas encargadas en dirigir la poblacién tratan de implementar
las ferias para la poblacion viendo varias maneras de sobrevivencia
en cuando a la alimentacién de las personas. Asi fue como se va
fundando las primeras ferias de alimentacion para poder mejorar el
tema de la nutricidn, ya que este era un tema a tratar principal ya
que la alimentacion diaria era de baja calidad.

(Andrade, 1943)



Asi fue como chile tuvo la iniciativa de las primeras ferias del
mundo para que el comerciante y el comprador puedan beneficiarse
de este negocio, y la gente pueda obtener precios mas econémicos
en cuanto a negocios locales, ya que muchas veces en las ferias se
buscan precios econémicos y muchas veces se da por la produccion
local.

(Andrade, 1943).

Imagen 2: Configuracién espacial y social

Fuente: (Felmer, 2015)

1.4.2 Lo conflictos en torno a las ferias libres

La baja economia en estos tiempos hizo incentivar la movilizacién
y organizacion de diversos sectores de trabajadores, entre ellos los
vinculados al negocio, comerciantes, vendedores ambulantes y

feriantes, todo este grupo de personas buscaban defender sus fuentes

de trabajo. Constan muchos tipos de mercado realizados en estos
tiempos para evidenciar en su totalidad como el porcentaje de
economia aumento en su totalidad gracias a la ordenacion de ferias
libres. Es asi como en estos tiempos se ve como iniciaron las ferias
libres para asi poder aportar trabajo a muchas familias que padecian
de un negocio local que ayude a generar economia alta propia y
beneficiarse comerciante y consumidor.

(Andrade, 1943)

El precio de frutas y verduras fue uno de los principales argumentos
que se tuvieron para apoyar o criticar el funcionamiento de las ferias
libres. En el caso de la prensa nacional, local y obrera se expusieron
variados argumentos en este sentido, aunque no existen informes
rigurosos que nos permitan determinar si hubo una baja o no en los
productos que se vendian en las ferias.

(Andrade, 1943).

1.4.3 Aportes desde la Economia Social y Solidaria a la
sustentabilidad urbana

En el Area Metropolitana de Concepcion (AMC) persisten modos
de vida y préacticas que mezclan lo urbano y lo rural asociadas al
desarrollo de agricultura de pequefia escala y base socio econémica
familiar. Una forma de saber sobrevivir en el mundo ha sido como

prioridad la agricultura, ya que la inversion no es muy alta en cuanto
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a otras actividades laborales. Las ganancias de esta produccion son
en su totalidad al cien por ciento, por lo tanto muchas familias se
dedican a la agricultura por vender también productos frescos y sin
quimicos, Después de todo esto ir al campo laboral a exponer sus
cosechas es asi como en muchas partes del mundo esta es una
manera principal de hacer que un mercado aumente de manera muy
natural ya que como antes mencionado muchas de estas cosechas
son procreadas por personas que no utilizan de ningln quimico para
generar sus frutos, a diferencia de muchas empresas grandes que
buscan de una manera acelerar las cosechas para asi tener ganancias
mas expeditivas.

(Rodriguez, 2019)

1.5.1. El comportamiento del consumidor ecuatoriano desde la
perspectiva psicoldgica

En la historia del hombre, su ser no se entiende sin reconocer la
historia de lo que consume. Historia de su consumo ya gque nunca
dejamos de consumir. EI consumidor ecuatoriano satisface sus
adquisiciones en cuanto a las necesidades diarias y también
econdmicas, aunque la mayoria de consumistas tienen altos niveles
de endeudamiento, los ecuatorianos siempre estan en compras de
nuevos emprendimientos en cuanto al mercado, en este tema
también viene el punto del ser humano que por naturaleza propia es

insatisfecho, por lo cual a medida de que su forma de vida va



avanzado el hombre va sintiendo las necesidades de comprar
necesidades que puede encontrar en el mercado, su manera de
subsistir le proyecta a esta manera de ser.

(RON, 2017)

Factores Psicoldgicos: actitudes

INICIADOR — COMPONENTE > MANIFESTACION > ACTITUD 7
SENTIMIENTOS Y
ﬁ EMOCIONES
ORIENTACION
INFROMACION Y HACIA EL
CONOCIMINETOS OBJETO

TENDENCIA A
ACTUAR O
COMPORTARSE

Imagen 3: Factores Psicol6gicos actitudes.

Fuente: Elaborado por el autor.

1.5.2 El Hombre en su Historia Cultural: EI Consumo

El consumo y el comportamiento de los individuos no puede ser una
mirada aislada y este punto debe ser estudiado desde el punto de
vista familiar, ya que viene hacer el punto central en una sociedad.
Mediante este estudio familiar, podemos comprobar cuanto es el
consumo diario de un grupo de personas ante sus necesidades diarias

de querer poseer alimentos al paso para poder llevar a su casa, es asi

como nos damos cuenta que el vendedor y el consumidor en nuestra
cultura es un fundamento principal para nuestro bienestar.

(RON, 2017)

Por ser una perspectiva indispensable en la vida, siempre el hombre

necesitara de una ayuda material y necesidad de alimentos por lo

tanto (RON, 2017)

1.5.3. El Consumidor Ecuatoriano

MERCADO

|
. L V[ seatnia SEGUNTIPODE \ (" graine | [ h
SEGUN PUNTO DE SEGUN TIPO COMPETENCIA MERCADO TIPO DE SEGUN EL GRUPO
VISTA DE CLIENTES. ESTABLECIDA TS DE NUMERO DE
GEOGRAFICO. ) MERCADO  DE CLIENTES .
MERCADO  DEL PRODUCTOS
MERCADO CONSUMIDOR MERCADO CE MERCADO  DE m:ig:‘[:ﬁ,mﬁ f\ MERCADO DE
INTERNACIONAL MERCADO  DEL COREEL Mo BIENES VOTANTES
PERFECTA E MERCADO  DE
MERCADO NACIONAL PRODUCTOR MERCADO  DE e MERCADO DE
MERCADO REGIONAL MERCADO  DEL JEEREEGI IDEAS DONANTES
MERCADO MERCADO  DE
MERCADO REVENDEDOR MERCADO  DE DINERD MERCADO DE
METROPOLITANG MERCADO  DEL mg:gg?‘g‘sg\ b LUGARES TRABAIO
MERCADO LOCAL GOBIERNO
S 4 A / k j

Imagen 4: Tipos de mercado.

Fuente: Elaborado por el autor.

El através de sublsquedaanual aplicada a calidad natural
referente a los ingresos y gastos de los hogares urbanos y rurales,
conocida como identifica tanto el promedio de gasto como

el tipo de consumo. La metodologia incluye la preferencia de los
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hogares sobre ciertos sectores tales como: alimentos y bebidas,
prendas de vestiry calzado, alojamiento,  servicios, basicos,
salud, transporte, comunicaciones, distraccion, ensefianza,
servicios varios entre otros. Es decir, cerca del 50% de los gastos
de impuesto. De manera comparativa tal como lo advierte
la empresa el gasto se  prefiere realizar al contadoen un 80%.
La carga en el Ecuador a nivel de hogares desde 1960 incluso el dia
de hoy representa un promedio de 66.98%. A lo largo de esta
etapa los techos tanto menor como superior evidencian
significativas diferencias. Asilo confirma el Banco Mundial,
cuando para 1974, la participacion del consumo fue de un 55,42%
al PIB. EI PIB es el aumento de la equivalencia agregado para todos

los servicios.

(RON, 2017)

En el mismo nivel analisis comparativo sobresalen las cifras de
consumo del Ecuador frente a los paises de la region. Ecuador
representa desde 1960 al 2015, en promedio, el segundo pais donde
el consumo aporta de mayor manera al porcentaje del PIB nacional.
Las estadisticas revelan por un lado un consumidor activo y por otro,
una dindmica de gasto sostenido. Donde si bien es cierto el tamafio
poblacional es menor de manera proporcional a otros que se

encuentran muy por debajo de la linea promedio, no deja de



advertirse la importancia que tiene el consumo en la incidencia

econdmica.
(RON, 2017)
Pais (Gasto final del consumo de los hogares, etc. (% del PIB) , 1960
(por ciento, Fuente: EI Banco Mundial)
Bolivia 9259
dor 7882
Chile 7690
Uruguay 74.48
Colombia 7250
Guyana 6851
Argentina 6664
Brasil 66.28
Venezuela §6.20
Per 5039
0 21 463 69.4 925

Imagen 5: Gasto final del consumo de los hogares.

Fuente: (RON, 2017)
El comportamiento del consumidor.
Este tema se basa en la conducta del consumidor mediante sus
necesidades diarias o de su familia, es asi como se obtiene la
produccién de productos que hacen falta para el uso diario. El
estudio de tal comportamiento incluye también el analisis de todos
los factores que influyen en las acciones realizadas.

(RON, 2017)

El comportamiento de compra o adquisicion. Abarca todas las

actividades desarrolladas para obtener un bien o servicio, incluido

el pago del mismo. La actuacion de uso o consumo final de los
bienes y servicios adquiridos por uno mismo 0 por terceras
personas. (RON, 2017)

Los factores internos y externos al individuo que influyen en el
proceso de compra y en el uso o consumo del producto adquirido.
Aceptando que el consumidor es el centro de toda actividad de
marketing, no cabe ninguna duda de la importancia que tiene llegar
a comprender como se motiva al consumidor, como compra 'y cOmo
utiliza los productos adquiridos.

(Carillo, 2004)

1.5.4. Beneficios para el consumidor.

Si los bienes se acomodan a sus necesidades y los precios fijados
son los que esta dispuesto a pagar, el consumidor se sentira mas
satisfecho. El desarrollo de una estrategia comercial mas adaptada
al consumidor hard incrementar la demanda de los productos
ofrecidos, aumentando la participacion en el mercado y los
beneficios de la empresa. El conocimiento de las necesidades del
consumidor o usuario es el punto de partida para el disefio de la
estrategia comercial.

(Carillo, 2004)
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ETAPAS DEL PROCESO DE COMPRAS

RECONOCIMIENTO DEL NECESIDAD
PROBLEMA

INFORMACION <BUSQUEDA DE INFROMACION

COMPRA < DECISION DE COMPRA

COMPORTAMIENTO POST
COMPRA

Imagen 7: Etapas del proceso de compra.

Fuente: Elaborado por el autor.

1.5.5. El estudio del comportamiento del consumidor

El estudio de la conducta del consumidor no parece sencillo por las
caracteristicas que muestra. Los movimientos que realizan las
personas Yy los tratamientos que éstas ponen en movimiento cuando
actian como consumidores son una sencilla presentacion de
costumbres como seres humanos. Esta conducta es
esencialmente complicada, ya que en él actlaun gran monto de

causa, internos como externos, y mas que nada los que se tiene un

estudio limitado. (RON, 2017)



Hay muchas variantes internas y externas que influyen en
la conducta. No todos los resultados tienen la misma afinidad para
el consumidor ni su compra presenta el mismo peligro.

(Carillo, 2004)

1.5.6 Enfoques del comportamiento del consumidor.

Enfoque econdmico o enfoque de la teoria econémica:

La zona Optica de esta hipotesis es la percepcion del “"hombre
econdmico", el cual orienta su conducta hacia la maximizacion
de provecho; para ello hace uncédmputo legitimo de las
conclusiones de  suconductade compra. El  detalle de
la hipdtesis de que la persona posee una ensefianza completa de
sus deseos y es capaz de conducirse racionalmente,

para compensar sus requisitos, siendo su Unica motivacion la

maximizacion de lautilidad. Esta orientacion se  apoya
en tres observaciones:

1)Los medios de que dispone
cualquier agente mercantil son limitados

2) Mientras que sus necesidades son ilimitadas

3)En  las empresas existen  numerosas  ofertas  capaces

de reparar sus deposiciones y deseos.

(Carillo, 2004)

1.5.7 Enfoque motivacional.

Las  personas  actlan  estimuladas  porrequisitos o0
necesidades. Este autor afirma que todas las personas tienen cinco
niveles  bésicos  de necesidades, las cuales oscilana
partir las biogénicas a las psicogénicas, y que toda persona tratara
de complacer las necesidades de nivel mas bajo antes de plantearse
las de nivel superior. Aquellas deposiciones que permanentemente
se grafican dejan de hallarse como determinantes activos de
la conducta humana. Segln Freud, la superposicién de
estas tres areas de la personalidad explica la conducta humana, que
es esencialmente dificil y en que las motivaciones permanecen en
la superioridad de los casos ignoradas, inclusive por los mismos
individuos

(Carillo, 2004).

1.5.8 Los factores que afectan al comportamiento del

- INVESTIGACION DE -
MERCADO
COMO ES LA DINAMICA ENTRE ELAI:CE);:::??;‘IS\I[E; T
SE HACE PARA LA INVESTIGACION ¥ LA TOMA LA ESTRUCTURA U TR
DE DECISIONESGENERAL
MERCADO

1.-CONOCER LA TECNICAS
NECESIDAD DEL CUANTITATIVAS:
CONSUMIDOR. x::f'll;m

Lhsr s METODOLOGIA : 7
e INDENTIFICAR PARA RECOLECTAR panEs
IMPORTANTE UNA NECESIDAD, INFORMACION TECNICAS

UN PROBLEMA , UTILIZANDO CUALITATIVAS:

MEDIENTE

FUENTES
PREGUNTAS COMO: UL A IDENTIFICAN
& QUIEN ES MI OPORTUNIDAD. RAZONES Y

CLIENTE? COMPORTAMIENT
&Qué LE GUSTA A MI os
CLIENTE?

Imagen 8: Investigacion de mercado.

Fuente: Elaborado por el autor.
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Factores externos:

Se refiere a las variables que estan a nuestro medio, entre las
primeras,es,el entorno econémico, politico, legal, cultural, tecnol6
gicoy el medio ambiente, y como segundo fragmento estan las
clases sociales, los grupos sociales, lafamilia, las influencias
personales y las posiciones de consumo.

(Carillo, 2004)

1.5.9 Culturay subculturas

Cada cultura incluye subculturas, 0 grupos mas reducidos e
identificados que comparten los mismos valores. Los miembros de
una subcultura especifica tienden a poseer creencias, valores y
costumbres distintas de los otros miembros de una sociedad.

(Carillo, 2004)

Los valores son elementos muy significativos para la comprension
de la cultura de una sociedad. Los consumidores actuaran en sus
comportamientos y conductas de forma que puedan alcanzar
determinados valores socialmente establecidos como correctos.

(Carillo, 2004)



En Esparia, pueden sefialarse algunos valores predominantes. Otros
valores significativos son la competitividad y envidia lo que nos
lleva, en términos de consumo, a enfocar una buena parte de
nuestras compras comparativamente con las de nuestros vecinos o
proximos. La entrega al trabajo, las laboriosidades aparecen en el
grupo de valores, aunque no tan predominantemente como en la
sociedad norteamericana. Patriotismo, afan de lucro y egoismo
suelen aparecer igualmente en los estudios relativos a la
identificacion de valores en la sociedad espafiola.
Probablemente otros valores presentes en otras sociedades como la

igualdad, el individualismo, el progreso o la orientacion moral estan

alejados de nuestra realidad. (Carillo, 2004)

-El  consumidor del siglo XXl serd  basicamente
funcional, encarifiado con el medio ambiente, basicamente
conservador y, al mismo tiempo, tecnificado e informatizado.

-El consumidor del futuro buscara bienes y servicios que le
simplifiquen la vida y le ahorren fundamentalmente tiempo. - Las
telecomunicaciones cambiaran el consumo y produciran nuevos
habitos de vida y consumo. La telefonia movil, el telemarketing, el
teletrabajo o la ciberventa favoreceran el cambio en los habitos de

compra y permitira hablar incluso de la tienda automatica. (Carillo,

2004)

1.5.10 Clase social.

Las profesiones, en funcidn de su importancia, suelen estar ligadas
a ventajas economicas diferenciales y a un correspondiente y
proporcionado prestigio social. - Prestigio. En correspondencia con
el punto anterior, podemos afirmar que el prestigio o estima de que
goza un individuo en la sociedad se debe fundamentalmente a las
funciones que cumplen en ella y a las que el resto de la comunidad
de que se trate atribuye una mayor o menor relevancia. Las personas
aspiramos a alcanzar un nivel formativo que nos permita el ascenso

social. (Carillo, 2004)

1.5.11 Conciencia de clase.

Generalmente, cuanto menores son estas agrupaciones, mayor
conciencia de grupo existe, asi, por ejemplo, en los estratos que
podriamos calificar de altos suele producirse una elevada
identificacion de estrato o una clara conciencia de clase.

(Carillo, 2004)

1.5.12 Familia.

La familia es el grupo basico que proporciona a la persona, desde su
infancia, un aprendizaje sobre los productos que debe adquirir y
sobre las pautas de comportamiento de consumo. Los miembros de
la familia intercambian estos roles en funcion del tipo de

producto, ademas de que un miembro puede asumir al mismo
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tiempo més de un rol. El ciclo de vida familiar se define como una
progresion de etapas a través de las cuales pasan la mayoria de las
familias, comenzando desde la solteria al matrimonio, pasando por
la fase de crecimiento, a la de contraccion, y terminando con la
disolucion de la unidad familiar basica. Se han construido muchos
modelos sobre el ciclo de vida familiar y la mayoria de ellos difieren
en el nimero de etapas consideradas. Basandose en esta idea, los
socidlogos estudiosos de la familia han utilizado el concepto de
ciclo de vida familiar para clasificar las unidades familiares en
grupos significativos desde el punto de vista de su comportamiento

de compra. (Carillo, 2004)

FASE DEL CICLO DE | CARACTERISTICAS. | COMPRAS.
VIDA FAMILIAR.

ETAPA DE SOLTERIA POCAS CARGAS FINANCIERAS MUEBLES BASICOS
(GENTE JOVEN Y SOLTERA QUE ORIENTADAS HACIA EL OCIO AUTOMOVILES
NO VIVE EN CASA DE SUS VACACIONES.
PADRE)

BUEMNA POSICION FINANCIERA AUTOMOVILES

TASA ELEVADA DE COMPRA FRIGORIFICOS
MUEBLES DURADEROS
VACACIONES.

PAREJAS RECIEN CASADOS
( JOVENMES SIN HIOS )

NIDO COMPLETO | POSICION FINAMCIERA ALIMENTOS PARA BEBES

({ CON HUJOS MENORES DE 6 INSATISFACTORIA. JUGUETES

AﬁDS] LIQUIDEZ ESCASA

NIDO COMPLETO I POSICION FINAMCIERA ALIMENTOS

( NINOS MAYORES DE 6 ANOS ) ACEPTABLE. ARTICULOS DE LIMPIEZA
LA ESPOSA SUELE TRABAIAR. BICICLETAS.

NIDO COMPLETO Il BUENA POSICION FINAMCIERA. BIENES DURADEROS

{ MATRIMOMIOS MAYORES CON LA ESPOSA TRABAJA. MUEBLES DE CALIDAD

HIJOS DEPENDIENTES ) AUTOMOVILES

NIDO VACIO | POSICION FINANCIERA MUY VACACIONES

({ PAREJAS MAYORES SIN HUOS SATISFACTORIA . ARTICULOS DE LUIO

EN EL HOGAR ) MEJORAS EMN LA CASA

NIDO VACIO 1l DISMINUCION DRASTICA DE LOS ATENCION MEDICA

({ MARIDO JUBILADO ) INGRESOS . PRODUCTOS FARMACEUTICOS.

CASA EN PROPIEDAD.

Imagen 9: Fase del ciclo de vida familiar

Fuente: Elaborado por el autor



1.5.13 Influencias personales

La influencia personal es muy importante o la de un amigo o amiga,
ya que es un fundamento principal antes de comprar, ya que nuestro
impulso hacia una compra vale mas que la informacién que
podamos leer en algun lado. El producto o servicio comprado puede
depender de cémo, cuando, donde y por qué va a utilizarse o
consumirse. Los beneficios de un producto pueden percibirse de
forma distinta segun las situaciones en que pueda utilizarse, pero
cuanto mayor sea la lealtad de marca, menor sera la influencia de
los factores situacionales. Asi, puede ser distinto el producto
adquirido segun que su consumo sea para la familia o para
invitados, para consumo en el hogar o para viajes, para uso personal
0 para varias personas. Situaciones de compra: Los tipos de compra
dependen del lugar, o el uso que se le va a dar, también si es para un
regalo o no, todo esto influye en una compra, por lo tanto, el lugar
o la situacion para adquirir un producto también es importante.

(Carillo, 2004)

Factores interiores.

1.5.14. La motivacion:

El proceso de decision de compra se inicia con el reconocimiento de
una necesidad y para que pueda ser reconocida y evaluada es precisa

la motivacion. La causa Gltima de toda conducta o comportamiento

de una persona es la motivacion, que es la fuerza impulsora que la
empuja a la accion. La motivacion afecta directamente a los criterios
especificos de evaluacion de una necesidad. La motivacion puede
definirse como una predisposicion general que dirige el
comportamiento hacia la obtencion de lo que se desea la persona.

(Carillo, 2004).

1.5.15. Variables

Variables demogréficas.

Edad, sexo, estado civil, posicion familiar (cabeza de familia, ama
de casa, otro miembro), nimero de miembros de la familia, habitat

(urbano o rural)

Variables socioeconomicas.
Ocupacion, profesion o actividad desempefiada, ingresos periddicos
obtenidos, patrimonio acumulado, nivel de estudios.

(Carillo, 2004)

Variables psicograficas.
Son personales y mas complicadas de medir, como la calidad y los
estilos de vida (actividades, intereses y opiniones).

(Carillo, 2004)
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1.5.16. El proceso de decision de compra

El proceso de decisién de compra de un producto o servicio, en
general, esta formado por una serie de etapas secuenciales cuya
importancia, intensidad y duracion dependen del tipo de compra que
se efectle. En el supuesto de compras importantes para el
consumidor, como la adquisicion de una casa o un automovil, el
proceso de decision sera largo y complejo. Las etapas del proceso
de decision de compra se produciran de forma secuencial en una
decision compleja. Incluso la secuencia del proceso puede invertirse
como ocurre en las compras por impulso, realizadas de modo
emocional, en las que primero se toma la decisién de compray luego
se justifica la necesidad. La compra organizacional es el proceso de
toma de decisiones mediante el cual las organizaciones formales
establecen la necesidad para la compra de productos y servicios e
identifican, evalan y seleccionan entre marcas y proveedores

alternativos.

(Carillo, 2004)

1.5.17 Clases de mercados

Mercado de los productores. -Los productos no los compran en su
mayoria para ser consumidos, sino transformados en otros
productos o comercializados como intermediarios. Este mercado es

mucho mas rico en el numero de transacciones que el de



consumo, porque hasta que el producto estd finalizado pasa por
varios procesos de transformacion. En  una  economia
desarrollada, el 80% de las transacciones se realiza en este mercado

(Manene, 2012).

La produccion de mercado se identifica por la actitud del
comprador, y el uso del producto, y sera esencialmente diferente la
venta. EI precio también serd una variable que tenga diferente
categoria en un mercado y en otro. Una peculiaridad de este
mercado, es el proceso de compra, en el que deciden diferentes
personas. La compra en una empresa no es un gasto como en el
mercado de consumo sino un coste, y esto hace que la compra sea

mucho mas racional.

Mercado de los revendedores. - Los demandantes de este mercado
son las empresas, personas o instituciones que adquieren los
productos con objeto de venderlos o alquilarlos a otros, pero sin
transformarlos. Las motivaciones de compra en este sector son
parecidas a las del mercado de productores. -En este mercado se

englobarian todas las instituciones oficiales (Manene, 2012)

1.5.18 Estrategias del mercado

En la década de los 1960 fue cuando definitivamente la estrategia
de las empresas pasé de estar orientada a la produccion a orientada
al mercado. Es en este momento cuando se comienza a tener
necesidad de segmentar el mercado. La finalidad de identificar estos
segmentos es permitir a las empresas adaptar mejor sus politicas de
marketing a todos o algunos de estos subconjuntos. (Manene,
2012)Esta falta de uniformidad puede ser indicadora de que existen
diferencias en los habitos de compra, en la manera como se unas el
producto, en los motivos de su compra o0 en otros factores. La
segmentacion del mercado tiene en cuenta estas diferencias.

(Manene, 2012)

FACTORES QUE CONDICIONAN EL COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR
| [

|
CULTURALES SOCIALES PERSONALES PSICOLOGICOS

1.- MOTIVACION
2.- PERCEPCION
3.- CIRCUNSTANCIA 3.- APRENDIZAJES
4.- ECONOMICAS. 4.-CREENCIAS DE
5.- ESTILO DE VIDA ACTITUDES
6.- PERSONALIDAD
Y AUTO CONCEPTO

COMPRADOR

1.- GRUPOS DE

2.~ SUBCULTURA REFERENCIA

3.- CLASE S0CIAL

2.- FAMILIA
3.- ROLES ESTATUS.

Imagen 10: Factores que condicionan el comportamiento del

consumidor

Fuente: Elaborado por el autor
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1.5.19 Principales variables para el mercado

Segmentacién simple. -Significa seleccionar como mercado meta
un grupo homogéneo del total del mercado para satisfacer un
segmento Unico que permite a una empresa penetrar en un mercado
pequefio y adquirir reputacion como empresa de expertos o
especialistas en el mercado limitado. Puede introducirse en ese
mercado con recursos limitados. Si disminuye el mercado potencial
el vendedor puede tener graves problemas.

(Manene, 2012)

Segmentacién mdltiple. -En esta, dos 0 mas grupo diferentes de
clientes potenciales se identifican como segmentos de mercado
meta. Puede realizase también sin cambios en el producto, con
programas separados de estrategia orientada a un segmento
diferente del mercado.

(Manene, 2012)

-Segmentacion geografica.

El mercado se divide segun variables como estado, regién, tamafio
del municipio, densidad, clima, etc., basandose en la idea de que
las necesidades de los consumidores varian segun el area
geografica donde viven.

(Manene, 2012)
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Imagen 11: Mercado

Fuente: Elaborado por el autor.

-Segmentacion demogréafica. -Es la division en grupos basados en
variables demograficas como la edad, el sexo, el tamafio de la
familia, ciclo de vida, nivel de ingresos, origen étnico, estado
civil, etc. Una de las razones por la que se utiliza éste tipo de
segmentacion es que las necesidades, deseos y trazas de uso estan
a menudo estrechamente relacionada con las variables
demogréficas.

(Manene, 2012).

-Ser cauteloso, esceptico, ambicioso, adicto al trabajo o un imitador
puede considerarse tanto un rasgo de la personalidad como
caracteristicas del estilo de vida. Los estilos de vida se relacionan
con las actividades, intereses y opiniones. La segmentacion por
estilo de vida es una util herramienta de la estrategia de
mercado, presenta alguna de las mismas limitaciones propiedades
de la segmentacion hecha a partir de la caracteristica de la
personalidad. Resulta dificil medir con exactitud el tamafio de los
segmentos del estilo de vida en una forma cuantitativa.

(Manene, 2012)

-Segmentacion por conducta. -En esta segmentacion los clientes se
dividen en grupos segun sus conocimientos, actitudes, costumbres o
sus respuestas a un producto. Algunas empresas tratan regularmente
de segmentar sus mercados basados en las caracteristicas de
conducta del consumidor relacionadas con el producto. Desde el
punto de vista de los consumidores, en realidad estan comprando los
beneficios del producto y no simplemente el producto.

(Manene, 2012).
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Algunas veces el mercado meta es el no usuario o el gran usuario, y
entonces el objetivo es atraer a esos clientes a una categoria de
mayor utilizacion. o podria incrementar la forma de uso
promoviendo una nueva aplicacion del producto, 0 nuevos
momentos de utilizacion o un uso maltiple.

(Manene, 2012).

1.6.1. Los mercados y ferias de quito

Quito es una ciudad de alta densidad en consumo la capital del
Ecuador donde todo el turismo que llega al pais se enfoca en conocer
todos sus lugares historicos y siendo asi un punto importante donde
el comerciante pueda siempre estar con su negocio de una manera
moderna todo el tiempo. Todo esto imprime una gran variedad en la
demanda de bienes de consumo, En Quito el aprovisionamiento de
productos frescos se hace en gran medida en base a mecanismos de
comercializacion espontaneos y tradicionales. Los productos
frescos que llegan a Quito provienen de diferentes fuentes: de las
principales zonas productoras de las provincias de Tungurahua,
Pichincha y Manabi y, de los centros urbanos de acopio: Ambato en
la Sierra y Santo Domingo en la Costa.

(Escribano, 2018)



Las frutas y legumbres llegan al consumidor final después de haber
pasado por una cadena de intermediacién mas o menos larga, cuya
extension varia de acuerdo al producto y al lugar de
comercializacion. En Quito, en general, predomina una cadena
relativamente corta: productor, mayorista mdvil, mayorista fijo,
minorista y consumidor. La especulacion es uno de los factores que
altera el precio de los productos alimenticios; es mas importante que
el tamafio de la cadena de intermediarios. La distribucion de
productos alimenticios en la ciudad de Quito se hace a través de una
red de una treintena de mercados y ferias. Tres de ellos funcionan
como mayoristas: San Roque, Camal y Mercado Mayorista, los
cuales, a su vez, abastecen a los mercados minoristas y ferias
semanales de la ciudad.

(Escribano, 2018)

Cada mercado se comporta como un elemento integrante de un
sistema el cual se caracteriza por una fuerza que acompafia el
crecimiento de la ciudad y que constituye una respuesta a sus
contradicciones. También se observa contradicciones a nivel de los
diferentes actores de la comercializacion, entre otros el Estado.

(Escribano, 2018)

El Estado, con sus diferentes politicas, alternativas y programas,
intenta dar un conjunto de respuestas al problema que plantea el
abastecimiento de Quito; entre tales respuestas tiene significacion la
creacion de las ferias semanales libres y la del Mercado Mayorista.

(Escribano, 2018)

1.6.2 Principales mercados de quito

Mercado Artesanal La Mariscal

En el afio 1999 varios artesanos ecuatorianos decidieron acometer
un proyecto comun de gran envergadura. El resultado es un mercado
que ocupa una manzana cercana a la Plaza Foch (en la calle Jorge
Washington, entre Juan Le6n Mera y Reina Victoria), en la zona
turistica de Quito. Un mercado Artesanal muy turistico en un sector
de mayor influenza, por su alta potencialidad en cuanto a comercio.

(Escribano, 2018)

En el Mercado Artesanal La Mariscal encontrards mas de 200
puestos atestados de productos artesanales ecuatorianos.
Instrumentos musicales andinos, tejidos, pinturas de colores vivos,
mantas de alpaca, articulos esotéricos, puros habanos, sombreros,
articulos de cuero, calzado, chocolate ecuatoriano, pasteles y
helados, e incluso tatuajes.

(Escribano, 2018)
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Imagen 12: Mercado artesanal la Mariscal

Fuente: (Escribano, 2018)

1.6.3. Mercado de Ifiaquito

Ubicado en la zona central norte de Quito, ofrece al visitante una
buena muestra de la cocina ecuatoriana. Frutas y verduras aportan
el color, mientras que los puestos de asados son una delicia para el
olfato de los que gustan de los platos de carne. Un mercado ubicado
al centro norte de Quito, un sector muy transitado y de alta
potencialidad en comercio, uno de los mercados mas importante de
la ciudad por poseer gran variedad de alimentos y comercio en
general.

(Escribano, 2018)


https://mercadoartesanal.com.ec/pi_tienda_categoria.xhtml

Imagen 13: Mercado Ifiaquito

Fuente: (Escribano, 2018)

1.6.4. Mercado de Tianguez

En el centro de Quito, zona histdrica de la ciudad, en las calles
Cuenca y Sucre y junto la iglesia de San Francisco, se encuentra el
Tianguez, un espacio dificil de definir. Se trata de una mezcla entre
museo, mercado, café, restaurante y centro de exhibicion de artes
indigenas. Un completo pack en el que puedes pasar una mafiana
entera sin aburrirte. EI nombre de Tianguez (que significa
«mercado» en la lengua nahuatl) hace referencia a los mercados que
se asentaban sobre las plazas antes de la llegada de los espafioles.
Antiguamente, este lugar fue un punto de intercambio de productos
provenientes de la Amazonia, la Costa y los Andes. La tienda que
encuentras hoy es una nueva version de un mercado representativo
de la region.

(Escribano, 2018)

Imagen 14: Mercado Tiaguez

Fuente: (Escribano, 2018)

1.6.5. Mercado del Parque El Ejido

El parque El Ejido es uno de los mas bellos de Quito. Con un disefio
Unico de los parques europeos de finales del XI1X y principios del
XX, muestran nada menos que casi 1500 especies distintas de
plantas de la region interandina. Ademas, posee una biblioteca
infantil y un patio de comidas, que funciona desde los afios 60 y
ofrece platos tradicionales ecuatorianos.

(Escribano, 2018)
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Los fines de semana aparecen los puestos de artesania en el parque,
junto a las actuaciones variadas de un buen pufiado de artistas
callejeros. Joyas, textiles, calzado, mosaicos, pintura. Otro mercado
en el que llevarte un gran recuerdo de Ecuador.

(Escribano, 2018)

Imagen 15: Mercado del Parque El Ejido.

Fuente: (Escribano, 2018)


https://blog.global-exchange.com/donde-comer-en-quito-ecuador/

1.6.6. Justificacion

El norte de Quito en las Gltimas décadas y a raiz de que fue declarada
Patrimonio de la Humanidad por la UNESCO se ha convertido en
una ciudad museo donde el turismo es su mayor potencialidad en
cuanto a economia, es por esta razon que implementar un marcado
artesanal en un sector de alta fluidez aportaria en una alta
potencialidad en cuanto a comercio, por esta razén se propone un
disefio que cumpla las necesidades del usuario de poseer un espacio
adecuado para la venta de productos necesarios del lugar,
emprendimientos que generen nuevas expectativas, para que asi se
cree una reanimacion del sector partiendo de un andlisis de un
proceso y con la idea de sustentar un proyecto arquitecténico, donde
el proyecto sea parte de la sociedad y de mejoras notables al sector
para que sustituya las necesidades de los usuarios del lugar y
visitantes, y asi poder reactivar esta zona en cuanto a comercio.
Para asi implementar en este proyecto costos fijos de
comercializacion econémicos, ademas una gran exhibicion y
diversidad de productos (en caso de concentracion de vendedores).
Productos y servicios adaptados a las necesidades y habitos
especificos del consumidor potencial, productos alimenticios de
probada aceptacién popular y con una relacion calidad-precio
competitiva con el sector formal.

La separacion de precios segun la oferta, en general con precios mas

atractivos que en el sector laboral. Una ubicacion privilegiada de sus

puestos de venta y con sistemas baratos de promocion de sus

productos y blsqueda activa de cliente.

1.7 Objetivos

1.7.1. Objetivo General

Elaborar el anteproyecto de disefio de un mercado artesanal, en el
sector del labrador, perteneciente al plan parcial luces de pichincha
del corredor metropolitano de Quito.

1.7.2. Objetivos Especificos:

e Realizar un analisis del contexto historico del problema de
los mercados.

e Analizar las ferias libres y el problema de las subsistencias
en Ameérica.

e Analizar tipologias de mercados y sus sistemas de
intercambio en el ecuador.

e Analizar los aportes desde la Economia Social y Solidaria a
la sustentabilidad urbana.

e Analizar el comportamiento del consumidor ecuatoriano
desde la perspectiva psicoldgica.

e Analizar el consumo del Hombre en su Historia Cultural.

e Elaborar un programa de disefio arquitectonico que cumpla

las necesidades obtenidas con el analisis urbano.
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Realizar un analisis urbano para determinar las
caracteristicas y necesidades del sector.

Realizar un programa arquitectonico que tenga en cuenta las
necesidades previstas del anélisis urbano.

Analizar diferentes sistemas constructivos en estructuras
metéalicas desarrolladas para este tipo de funcion.

Realizar estrategias de disefio para el Mercado Artesanal.
Realizar un anteproyecto de disefio de un mercado artesanal
que cuente con la siguiente informacion.

Elaboracion de la Implantacion del proyecto.

Elaboracion de Plantas arquitecténicas.

Elaboracion de Cortes arquitectonicos.

Elaboracion de Fachadas arquitecténicas.

Elaboracion de Planos constructivos.

Elaboracion de Planos Eléctricos y Planos Hidrosanitarios.
Elaboracion de Renders.

Recorrido Virtual

Memoria descriptiva



CAPITULO I

2.1 Marco teorico

Los actuales tiempos marcan una nueva etapa de convivencia,
sobrevivencia y desarrollo, vivimos en una crisis de salud mundial
que deja secuelas muy profundas en la vida de los habitantes, su
forma de vida, su economia, su autoestima se han visto afectados,
por lo que nos conlleva a tomar un pensamiento de vida diferente,
de mayor optimizacién del tiempo, del recurso econdémico, de la
medicina, de unos de los elementos mas importantes para sobrevivir

y mantenernos firmes para continuar, que es la alimentacion.

Se han adaptado y se estan adaptando sistemas que logren facilitar
la cotidianeidad de las personas y mas de los que habitan en las
ciudades y centros poblados, por las medidas de bioseguridad
adicionales y seguras que se han y se estan implementando, por
seguridad de los consumidores y para que las actividades

econdmicas no se paralicen.

El aporte que se plantea entregar a través de ésta investigacion y
proyecto arquitectonico, estd muy articulado a las actuales

necesidades de la poblacion y de los beneficiarios directos.

Posteriormente se explicara con mayor detalle la metodologia, pero

menciono brevemente el tema ya que la experiencia del

levantamiento de informacion y contar con datos de primera mano,
de los usuarios, beneficiarios y de instituciones que intervienen en
el proceso, nos permitiran crear un banco de indicadores apegados

a la realidad que se vive en base a la pandemia del covid-19

La vision arquitectdnica debe ajustarse a ésta realidad, ya que no
estuvimos preparados para esto, ni para el terremoto de abril del
2016 con epicentro en el Canton Pedernales, es asi que realizaremos
un enfoque que se ajuste a todas éstas posibles adversidades, con la
fusion de una arquitectura de vanguardia con componente cultural y
social. Para éste trabajo se aplica la metodologia de investigacion y
desarrollo de proyeccion paralela la misma que asume que el
proceso para llegar a un disefio arquitectonico nunca es lineal, sino
un camino con muchas variables y factores, tanto racionales
(Cuantitativos), como intuitivos (Cualitativos), que convergen para

resolver el proyecto. (Navarrete, 2018).

En base de datos demogréficos, la “Carita de Dios” se convirtié en
la ciudad méas poblada del Ecuador segin datos obtenidos del
Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (INEC). Para el 2018,
Quito contaba con mas de 2.690.150 millones de habitantes y segun
proyecciones del 2020 esta cantidad ha aumentado llegando a los

2.781.641 millones de habitantes, es decir entre los cantones ocupa
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el 16 % de la poblacion nacional. (Camara de Comercio de Quito,

2020)

Se identifica un alto porcentaje de crecimiento poblacional en la
ciudad de Quito, el mismo que demanda de mas servicios y bienes,
incidiendo en mayor consumo de alimentos y bebidas. Se adiciona
el hecho de la pandemia, que por medidas de prevencion, se
establecen medidas por parte de las autoridades, entre esas es el
confinamiento en casa, lo que ha provocado que desde el mes de
marzo al mes de agosto de 2020, se incrementd consumo de
alimentos, los mercados y ferias libres no cuentan con mecanismos
de desinfeccion, tineles y demas, ni tampoco los usuarios sabian
cémo implementar protocolos para vender sus productos, lo que se
ha realizado son temas de improvisacion y de adaptacion, para que
los consumidores vayan recuperando la confianza para volver a
dichos centros de abastecimientos.

Pero nace otra preocupacion que es la movilidad humana, los
ciudadanos temen usar la transportacion puablica, ya que los
mercados Yy ferias que hay en la ciudad de Quito no abastecen a toda
la poblacion, o sea no son suficientes, es ahi que la competencia de
los supermercados e hipermercados privados, captan a ese segmento
poblacional por estar mas cerca de ellos porque sus instalaciones
cuentan con mas equipamiento de bioseguridad, proteccion personal

y de calidad alimentaria.



Con el proceso de investigacion que realizaremos, determinaremos
una alternativa de apoyo, que sea de mediano y largo plazo, que
satisfaga las necesidades de un segmento y sector de la poblacién,
acortando la brecha de demanda de bienes y servicios insatisfechas,
con la posibilidad de albergar a otros segmentos que detecten en ésta
alternativa un beneficio de seguridad, economia, distraccion,

cobertura y comercializacion.

Adicionalmente con el resultado de la investigacion, crearemos
indicadores de la comercializacion de los bienes y servicios que se
pueden ofrecer adecuadamente, ligando con la adecuada y
motivadora politica de comercializacion, logrando la cadena de
valor y eslabonamiento de sus etapas. La implantacion de la
construccién de un centro de ferias y mercados, con una ubicacion
estratégica, que desarrolle de manera sostenible y ambientalmente
su entorno y a la ciudad, brindando oportunidades de trabajo y
mejoramiento de la calidad de vida de los que intervengan en la

misma.

Quito ha experimentado en los dltimos 60 afios un cambio
vertiginoso de su estructura fisica, uso de suelo y urbanidad,
demostrado en la actualidad por los datos demogréaficos del INEC,
que su crecimiento poblacional incidié directamente a éste

desarrollo.

Desde fines del siglo XIX la ciudad de Quito ha experimentado una
reorientacion definitiva en su implantacion fisica pasando de un
crecimiento radial concéntrico a un crecimiento de forma
longitudinal, en una franja estrecha de terreno, direccion norte - sur,
lo que ha dado como resultado que ésta tenga mas de 45 kilometros
de largo y en los lugares més angostos Unicamente 5 de ancho, al
mis 6tiempo, empieza la zonificacion que caracteriza actualmente a

la ciudad. (Chavez, 2016, pag. 13)

Las condiciones econdmicas, sociales, tecnoldgicas, movilidad,
geogréficas, culturales, influyen en la forma de alimentarse de las
personas, esas decisiones de que es lo que van a proveerse son
necesarias identificarlas, la diversidad es lo que permitiria que exista
dinamismo en la oferta y la demanda que se origina y se desarrolla,
asi se plantearia un proyecto arquitectonico ajustado a la realidad de

su entorno y que cubra las necesidades de los habitantes.

Los sistemas de produccién y de consumos deben estar definidos
para conceptualizar y plasmar la eficaz y eficiente distribucion,
conjugar y lograr la sinergia del tercer actor que es el intermediario,
dificil de que no se presente, pero necesario en cierto eslabén, esto
debido al fenémeno ocurrido con el paso del tiempo, que los
mercados adoptaron el sistema de mayoreo, por la recurrencia

directa de los productores a estos sitios. Hay que evitar en su
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totalidad el llegar al viejo esquema de lo desagradable, cadtico,
desorden, especulacién y demés factores que provocan el

desanimo del consumidor y usuario.

La implementacion de tecnologias es un factor importante dentro de
la propuesta, el debido equipamiento, abastecimiento de los
servicios basicos, espacios de acopio, un sistema de recoleccion y
clasificacion de desechos, y la debida y constante capacitacion
administrativa, técnica y ambiental a los administradores, usuarios

y clientes de ser el caso.

Se debe considerar que posteriormente, en otros trabajos de
investigacion se deben desarrollar el plan de negocios, plan de
marketing, direccionamiento estratégico, vitales para que exista

directrices que sostengan al sistema a mediano y largo plazo.

La categorizacion de ferias libres, mercados, supermercados,
hipermercados, sera materia de analisis, en caso de que se pueda
plasmar una nueva modalidad que recepte y cubra a todos los actores
de la cadena de valor, también se integra a los actores que aportan y
son aliados estratégicos dentro del desarrollo sostenible de la

propuesta.



El aporte que se desea realizar con éste documento se enfoca
principalmente en el ser humano, en el desarrollo del mismo, en
ofrecer una alternativa mas para desconcentrar y descentralizar la
oferta y demanda de bienes y servicios con componente alimentario,
cumpliendo con lo que tipifica nuestra Constitucion, del derecho del

buen vivir.

2. Analisis de referentes por tipologias

2.2.1 Mercado Nai Mueang en Tailandia.

El siguiente proyecto estd ubicado frente a un centro comercial en
Nakorn Ratchasima, a unos 250 km al noreste de Bangkok, el
mercado brinda una variedad de servicios. EI nombre "Dadad"”, que
significa "varios 0 abundantes™ en la jerga del noreste, este lugar
sirve como un punto de concentracion de los jovenes de este sector,
donde pueden realizar varias actividades durante el dia y la noche,
por su amplia gama de servicios brindados para el usuario.

(Gonzalez, 2018)

Imagen 16: Mercado dadad / bangkok tokyo architecture

Fuente: (Gonzélez, 2018)

La estructura marca y captura a los clientes desde todas sus fachadas
por su llamativa perspectiva transparente, en las noches estas cajas
de luz flotantes también exponen la mercancia ecléctica y el
movimiento de las circulaciones debajo de dicho proyecto, asi
genera un estilo moderno, otra razén importante en este lugar es su
maravilloso clima célido de Tailandia hace que su estructura
transparente cobre vida por las noches por su variacién de
materialidad.

(Gonzélez, 2018)
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Imagen 17: Mercado dadad / bangkok tokyo architecture.

Fuente: (Gonzalez, 2018)

La planta baja desarrollada para los puestos de venta en su totalidad,
con una variacion de material con la madera y metal, que hace dar

un contraste entre los puestos y la estructura, lo que le da una
perspectiva moderna y variada, plazas amplias para la transicion de
las personas por la feria. Este proyecto busca la manera de que sea
un disefio que con el tiempo se podria modificar, a la vez que tenga
fluidez, su estructura transparente en la parte superior genera en el
dia claridad y en la noche la iluminacion de los focos lo que ayuda
a generar una trama de luz. La propia estructura se puede desmontar
y volver a montar facilmente. Se compone de elementos de tuberia
repetitivos y abrazaderas similares a las de un método de andamios

tipico. (Gonzalez, 2018)


https://www.plataformaarquitectura.cl/search/cl/projects/categories/mercado
https://www.plataformaarquitectura.cl/cl/search/projects/country/tailandia

Imagen 18: Mercado dadad / bangkok tokyo architecture.

Fuente: (Gonzalez, 2018)

f L7 X))
N 7 N N A
1 m seness il
- o k ( ‘/TL )
- } TT‘ % LT E R o
- »—}—{—e (S ) ] e \UJ ) {9 ;)("
e 4‘\;\: L \\J’ OCXY

T, - \ \ AN

Imagen 19: Mercado dadad / bangkok tokyo architecture.

Fuente: (Gonzalez, 2018)

2.2.2 Rehabilitacion del mercado de abastos municipal y espacio
joven.

En este proyecto buscan la manera de darle una mayor proyeccion a
las circulaciones del mercado, como podemos apreciar en la
llustracion 12, una plaza central que esta cubierta donde estan
ubicados los puestos, y también una zona para un centro juvenil que
esta en la parte de abajo del proyecto, areas verdes a su alrededor, y
una estructura en caida. Entonces este proyecto intenta desarrollar
los recorridos existentes generados en el entorno fisico del
mercado, introduciéndolos en el interior del edificio. Por un lado, en
planta baja, una plaza publica cubierta y una zona de puestos de
mercado, y por otro, en la planta semisétano, un centro juvenil.

(Ott, 2019)

Imagen 20: Rehabilitacion del mercado de abastos municipal y

espacio joven

Fuente: (Ott, 2019)
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En planta baja, se eliminan todos los cerramientos actuales, y se
disponen un conjunto de puestos de mercado, con una envolvente
continua de madera. Esta area de mercado se imagina como un
mueble que se adapta a la estructura actual, encajandose bajo las
naves laterales, donde la altura existente es menor, y liberando el

espacio central de gran altura para el disfrute de los usuarios.

(Ott, 2019)
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Imagen 21: Rehabilitacion del mercado de abastos municipal y

espacio joven.

Fuente: (Ott, 2019)

La zona de mercado se mantiene climatizada en invierno y se abre
con la llegada del buen tiempo, permitiendo la venta a ambas caras

del conjunto. De esta forma, la plaza y el mercado se fusionan.

(Ott, 2019)



2.2.3. Mercado Santa Caterina Barcelona

Construccion vs destruccién, demolicion vs reconstruccion, estas
dos estrategias que deben ir siempre juntas, han llegado al propdsito
de hacer que Barcelona sea el mejor en cuanto a estructura

arquitectonica. (Busca, 2014)

Imagen 22: EMBT, Enric Miralles Benedetta Tagliabue

Fuente: (Busca, 2014)

Una nueva perspectiva para el primer mercado cubierto de
Barcelona. Un ejemplo de Arquitectura maravillosa en su esplendor
para esta actuacion, del 2005, en la Ciudad Vella de Barcelona. Una
intervencion que al comienzo renovaba simplemente el edificio del
mercado y que, finalmente, se ha desarrollado a escala urbana de
todo el barrio a propuesta de los proyectistas para un mejor
tratamiento del contexto y asi generar areas a su alrededor que
compaginen con el disefio del proyecto.

(Busca, 2014)

Es asi como se desarrolla un proyecto, que empez6 en 1997 y ha
sido completado en 2005, de restauracion del antiguo mercado
guardando uUnicamente la fachada y las puertas de entrada. La
verdadera intérprete pasa a ser en definitiva la cubierta,
transformada en la nueva fachada méas importante del edificio. Su
area se muestra a los balcones que se asoman a la plaza con un
lenguaje "calidoscopico e hibrido"”, capaz de comunicar a la
historia del barrio, pero también la de los sitios arqueoldgicos
encontrados durante los trabajos y, al mismo tiempo, proporcionar
una atmasfera excéntrica, variopinta e informal.

(Busca, 2014)
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Imagen 23: EMBT, Enric Miralles Benedetta Tagliabue

Fuente: (Busca, 2014)
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El dia de la reapertura habia alegria alrededor, probablemente
aquella a la que Enric Miralles -desaparecido en julio del 2000-
esperaba asistir el dia de la apertura del mercado a la ciudad y a sus
ciudadanos.

(Busca, 2014)
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Imagen 24: EMBT, Enric Miralles Benedetta Tagliabue

Fuente: (Busca, 2014)

La estructura del mercado de Santa Caterina esta hecha por un
conjunto de bovedas de madera irregulares, unas biarticuladas
otras triarticuladas, que se posan en vigas de acero de seccion y
directriz variable sustentadas, a su vez, en vigas y pilares de
hormigdn. Unos conjuntos de tres grandes arcos de 42 metros de

luz sujetan centralmente las vigas de acero para evitar su descenso.

(Busca, 2014)



Imagen 25: EMBT, Enric Miralles Benedetta Tagliabue

Fuente: (Busca, 2014)

2.2.4. Mercado de agricultores de Tula.

Imagen 26: Mercado de agricultores de Tula.

Fuente: (della, 2017)

En la construccion del mercado, las distribuciones de los puestos se
combinan en una sola direccion, salvando la similitud y
simbolizando la unidad y la sociedad de intereses basados en los
varios intereses privados de los agricultores.

(della, 2017)

Imagen 27: Mercado de agricultores de Tula

Fuente: (della, 2017)

Este tipo de disefio refleja los valores modernos del negocio en el
segmento de alimentos, donde se valoran los productos
"artesanales” y la individualidad. Un elemento importante del
mercado es el paisaje que lo rodea ya que hace contexto con el
disefio planteado principal. El mercado esta en un lugar desierto, por
lo que el papel de la vegetacion es dar forma y garantizar la escala
humana y la comodidad de los visitantes, especialmente en vientos
fuertes.

(della, 2017)
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Imagen 28: Mercado de agricultores de Tula.

Fuente: (della, 2017)

Imagen 29: Mercado de agricultores de Tula

Fuente: (della, 2017)

Al comienzo este proyecto su disefio fue con una perspectiva de
ahorrar dinero, Unicamente se construyd un techo y después este
techo estaba se equipd internamente con toda la infraestructura
elemental, sin embargo, no estaba cercado correctamente, trabajaron
en un disefio muy simple para economizar.

(della, 2017)
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Imagen 30: Mercado de agricultores de Tula

Fuente: (della, 2017)

La creacion del mercado implica espacios comerciales con zonas de
ventas agricolas, una cafeteria, laboratorio de control de calidad de
productos, un area de juegos, un area de eventos estacionales, un
area de recreacion, sanitarios y un area administrativa que incluye
una oficina, un almacén y talleres.

(della, 2017)
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Imagen 31: Mercado de agricultores de Tula

Fuente: (della, 2017)

En la arquitectura del mercado manifestamos democracia, enfoque
ecoldgico y cooperacién como modelo de una totalmente nueva
forma de vida rural. En 2018, el plan del mercado de agricultores de
Tula recibié el Monumental Premio del concurso ARCHIWOOD
como la mejor arquitectura de madera del afio en la categoria
"Inmuebles de madera publicos".

(della, 2017)

2.2.5 Stand Feria Expo-Alimentarias / Parallelo.

Este disefio tiene el propésito de manejarse en tres puntos
estratégicos que son Flexible, Auto-construible, Reutilizable, para
que sea un plan disefiado de manera modular, esto significa que las
partes siguen una constante, un ritmo que podria ser modificado de
manera independiente, extremista, inmediata y, mas que nada de
forma fécil.

(della, 2017)
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Imagen 32: Stand Feria Expo-Alimentarias / Parallelo.

Fuente: (della, 2017).

Las partes persisten disefiadas para ensamblarse bajo el sistema
“Press Fit” el cual no necesita tornillos ni pegamento. Los mddulos
tienen la eventualidad de configurarse de forma longitudinal o
transversal respondiendo a la dificultad de la exposicion y
generando una flexibilidad de la tienda, dando facilidades para que
el curador delegado logre exponer los productos de la mejor manera
viable.

(della, 2017)
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Imagen 33: Stand Feria Expo-Alimentarias / Parallelo.
Imagen 35: Mercado de agricultores de Tula.

Fuente: (della, 2017) Fuente: (della, 2017)
uente: (della,

Al tener la flexibilidad de la modulacion, cada exposicion podria ser N
El proyecto disefiado con un médulo y una misma forma repetitiva )
distinto, los paneles tienen la posibilidad de modificar, al igual que Imagen 36: Mercado de agricultores de Tula.

para todo el proyecto, lo que genera un movimiento de altos y
los colores, suplir partes, mezclarlas, etcétera. _ o Fuente: (della, 2017)
bajos, también juegan con variacion de tamafios lo que genera ' '

(della, 2017)
diferentes formas de mobiliarios

o (della, 2017)
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Imagen 36: Mercado de agricultores de Tula.

Imagen 36: Mercado de agricultores de Tula.

Imagen 34: Mercado de agricultores de Tula.

Fuente: (della, 2017) Fuente: (della, 2017)
Fuente: (della, 2017)
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CAPITULO 11

3.1 METODOLOGI

FASE 1 FASE 2 FASE 3 FASE 4

JOCETOS

DAGRAMAS

Imagen 37: Grafico metodologia

Fuente: Elaboracion propia
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3.2. Enfoque

Para realizar el estudio de una propuesta arquitectonica se necesita
juntar informacion realizada a obtener mediante un estudio
cualitativo y cuantitativo, que es la union de variantes y factores a

tratar en la siguiente metodologia.

El objetivo de la investigacion cualitativa es el de proporcionar una
metodologia de investigacion que permita comprender el complejo
mundo de la experiencia vivida desde el punto de vista de las
personas que la viven.

(Bogdan, 1984)

Es asi como se ha tratado de conseguir una metodologia que pueda
desarrollarse en el estudio de una propuesta arquitecténica.
Entonces mediante el estudio realizado aplicaremos la Metodologia

de Proyeccion Paralela.

La Metodologia de Proyeccién Paralela. Que dice que el disefio se
puede entender como el ejercicio de la capacidad del ser humano
para modificar una determinada situacion de acuerdo a una
finalidad, o sea como una accion.

(Sanchez, 2018)

Como resultado al estudio realizado este trabajo se desarrollara de
una manera cualitativa y cuantitativa, ya que en el primer punto
Cualitativo podremos desarrollar los estudios descriptivos y
estudios interpretativos; y en el estudio cuantitativo se desarrollard
daran los calculos para confirmar y comprender cada problema u
oportunidad. Todo este proceso se desarrollard para la propuesta

arquitectonica de un Centro de Ferias para comerciantes.

3.3. Desarrollo de la Metodologia

Para poder explicar de mejor manera, se ha desarrollado un mapa
conceptual, que muestra de forma mas explicita los pasos y fases
que conforman esta metodologia. Es asi que se la ha dividido en
cuatro fases, que nacen a partir del planteamiento del problema. Tres
de estas fases tienen resultados o productos (Fase 1, Fase2 y Fase
4), y una de ellas (Fase 3), servira como transicién entre la fase 2 y
3. Las mismas que se conectan entre si, para esto las dos primeras
etapas son de investigacion y el programa arquitectonico, mientras
que las dos Gltimas etapas se desarrolla el modelado y finalmente la

propuesta de disefio.
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Fase 1
Esta fase nace a partir del planteamiento del problema, y estara
compuestas tanto por un Sistema Objetivo (Cualitativo y

cuantitativo).

En cuanto al sistema Objetivo primero se realizard un Analisis
investigativo del contexto, a nivel Meso (Ciudad), y a nivel Micro
(Entorno inmediato).

Luego de esto, se procedera a analizar el aspecto funcional de esta
tipologia (Centro de ferias para comerciantes), teniendo como
resultado las relaciones funcionales de cada area del proyecto.
Después de este estudio se realizara una investigacion detallada de:
Usuario(s), Tipologia, y Ferias existentes, la misma que sera
complementada con un analisis de referentes.

En este punto el Sistema objetivo tendran la primera interaccién
directa, de tal forma que la informacion obtenida de ambos estudios
se cruce para obtener el primer producto: ‘“Programa
Arquitectonico”, que puede ser expuesto en un “Organigrama
funcional de &reas para una feria”. Este sera el resultado de cruzar
la informacion resultante de: “Relaciones Funcionales” y “Casos de

estudio”, como se puede observar en la ilustracion 2.



ZONIFICACION MACRO:

e
Expo/ Artes = \

Area de
descarga

Expo/ Artes

COMERCIAL

Imagen 38: Organigrama funcional de areas de Mercado

Artesanal.

Fuente: Elaboracion propia.

Fase 2

Esta fase sera de transicion, pero definira el espiritu del proyecto,
pues en esta fase se dara un enfoque indirecto, creativo, mediante el
uso del razonamiento, a este proceso se lo conoce como:
Pensamiento Lateral”, que nos permitird una mayor comprension
del problema que estamos resolviendo, en este confluirdn los
resultados de la fase previa: Andlisis Urbano ( Sistema Objetivo), y
andlisis de usuarios, tipologia y proyectos similares, mas el primer
producto de este proceso ( Programa Arquitectonico). Se podria usar
caminos diversos, como diagramas, bocetos, ideogramas, mapas

conceptuales y procesos basados en estrategias creativas. De la

manera que ya nos acerquemos a una “Propuesta conceptual”.

Fase 3

En esta fase se proceden hacer modelados a partir de los bocetos,
diagramas obtenidos en la fase anterior, resultantes del pensamiento
lateral y los procesos creativos. Esta fase se manejara en su mayoria
dentro del sistema objetivo.

Primero se realizaran modelados, que pueden ser fisicos o digitales.
Estos modelos podran ser iconicos, analdgicos, operativos y

matematicos.
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Para este proyecto se ha elegido los modelos iconicos y analdgicos
(Volumétricos y estructurales), pues en el siguiente paso se ubicara
estos modelos sobre el contexto fisico para evaluar su relacion con
el mismo.

Después de haber estudiado a detalle su correspondencia con el
contexto, se deberd realizar modelos paramétricos, pues estos
permiten evaluar el comportamiento formal, definir la estructura del

disefio y correlacionar el programa y funcionalidad

Como resultado de esta fase tenemos la “Sintaxis Espacial”, que
viene siendo el paso en donde se organizan los espacios, basado en
la relacion que existird entre las personas (Usuarios). Se puede
definir a la Sintaxis Espacial, como el proceso para realizar
configuraciones espaciales, basados en toda la informacion obtenida
hasta el momento, para asi obtener una configuracién definitiva, de
tal manera que tanto la funcién, la formay la calidad espacial, estén
resueltas dentro del proyecto.

Fase4

Esta fase corresponde al disefio a detalle del proyecto, en el que se
resolvera la funcion (micro) de cada espacio del disefio.

En esta fase se realizardn planos arquitectdnicos, y detalles
constructivos que permitan evidenciar la tecnologia constructiva del

proyecto.



3.4 Andlisis Urbano Ubicacion

@ UBICACION

@ AV, AMAZONAS

@AV GALO PLAZA ® PROYECTO
o PROYICTO VIVIENDAS

@ :ouraviNTos

@ INOZAS

== EDIFICHCIONES
= [ JRUSIRC

@ ruizs 5 LABRADOR

0."’0-~
P icros

Bl Labral® &

.".“"_/‘
R\ =

.
L .

Imagen 39: Ubicacion del Labrador

Fuente: Elaborado por el autor.

En los dltimos cincuenta afios la ciudad de Quito ha sido ensayada
y ha crecido al ritmo de cuatro principales propuestas de
planificacién urbana, todas ellas con la perspectiva de racionalizar

su crecimiento y auspiciar el desarrollo urbano.

Hoy se piensa en una nueva propuesta, lo cual en su conjunto nos
permite hablar de la Ciudad mas planificada del Ecuador sin que
esto disimule la anarquia en su crecimiento. En efecto, la propuesta
del Plan Regulador de 1945, la normativa del Plan de 1967, la
definicidon regional de 1973, la desconcentracion y expansién micro
regional del Plan Quito. identifican una intencionalidad de
planificacién que expresa la preocupacion del Municipio quitefio
por su ciudad. Sin embargo, el rapido crecimiento de la ciudad, la
segregacion residencial, funcional y espacial, la limitada oferta de
servicios e infraestructura, la presencia de nuevos actores sociales y
las transformaciones del paisaje urbano natural evidencian a fines
de los afios 80, en el contexto de la crisis econdmica, las limitaciones

de las propuestas sefialadas. (Vallejo, 2008)

La situacién actual y sus tendencias, el Municipio del Distrito
Metropolitano de Quito, de arreglo al régimen de competencias
fijado en la Constitucién Politica de la Republica, ha decidido
emprender una accion emergente para construir junto con la
ciudadania y las instancias convenientes en otros niveles de
gobierno, un nuevo modelo que corrija los vicios del crecimiento
urbano que originan los problemas de movilidad que hoy vive este
territorio y revierta las tendencias en los desplazamientos,

conceptualizando a la movilidad, como un elemento del sistema de
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introduccion y equidad social que busca el buen vivir de toda la
sociedad.

(Metropolitano, 2020)

Con este trabajo se pretende mostrar los antecedentes y algunas de
las ideas que guian la propuesta del Distrito Metropolitano de guito
que la Administracion Municipal 1988-92 a través de lo que su
Direccion de Planificacion viene desarrollando. Son criterios
generales que culminan con la formulacion de una de Ley de
constitucidn del Distrito Metropolitano de guito y su respectivo Plan
de Desarrollo Metropolitano.

(Vallejo, 2008)

El objeto de esta ponencia se presenta a partir de dos grandes
ambitos, uno que hace relacién al contexto y contenido de las
principales propuestas realizadas y el segundo que explicita los
principales enunciados que sustentan la actual practica de
planificacion.

(\allejo, 2008)

El parque bicentenario se ha convertido en un punto de encuentro,
que es utilizado para conciertos y eventos con gran acogida de gente
por ser un lugar muy amplio, convirtiéndose en el Gnico espacio de
la ciudad que puede tener una concurrencia masiva para estos mega

eventos esporadicos, pero en cuanto a sus 68 actividades recreativas,



recibe alrededor de 60.000 personas semanales, aunque sigue
teniendo la pista de aterrizaje como eje del parque.

(Vallejo, 2008)

Imagen 40: Lugar de implantacion

Elaboracion: (Metropolitano, 2020)
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Imagen 41: Situacion actual

Elaboracidon: (Metropolitano, 2020)

La situacion que enfrenta la ciudad de Quito tiene un carécter
estructural y es el acumulado de décadas de aplicacién de un modelo

de crecimiento basado en la expansion horizontal de la mancha
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urbana hacia los extremos norte y sur y los valles orientales,
provocando una baja densidad de ocupacion del suelo, con una
inequitativa distribucion territorial de los servicios que, desde el
punto de vista de la movilidad, implica la concentracion de destinos
y de viajes radiales hacia el Centro Histérico de Quito (CHQ) v el

hipocentro. (Metropolitano, 2020)

Frente a la situacion actual y sus tendencias, el Municipio del
Distrito Metropolitano de Quito, de acuerdo al régimen de
competencias fijado en la Constitucién Politica de la Republica, ha
decidido emprender una accién emergente para construir junto con
la ciudadania y las instancias competentes en otros niveles de
gobierno, un nuevo modelo que corrija los vicios del crecimiento
urbano que originan los problemas de movilidad que hoy vive este
territorio y revierta las tendencias en los desplazamientos,
conceptualizando a la movilidad, como un elemento del sistema de
inclusién y equidad social que busca el buen vivir.

(Metropolitano, 2020)

3.5. Corredor Metropolitano de Quito
Para la eleccion de este tipo de espacios la propuesta del corredor
metropolitano fue la de poner proyectos detonantes en zonas

estratégicas para asi tener un mayor impacto, reactivando las zonas



de infraestructura y generando espacios publicos adecuados como
es el caso de la plaza el labrador el cual es un proyecto de vivienda
mixta en altura, esto se propone ya que mediante un analisis
realizado dio a conocer que hay un bajo indice en cuanto a
viviendas, se propone un cambio de suelo con estas nuevas
infraestructuras con comercio en primera planta para asi ayudar a la

reactivacion. (Metropolitano, 2020)

Uso del Suelo en el Labrador La baja densidad de poblacion, la baja
altura de las edificaciones y por consiguiente los bajos indices de
ocupacion son consecuencias de la presencia del ex aeropuerto que,
debido a los conos de aproximacion y despegue y los conos laterales
de proteccion, generd que un area potencialmente productiva se
deteriore y por la extension de la infraestructura se genere una
ruptura urbana en el sentido este-oeste.

(Metropolitano, 2020)

Por otro lado, esto produjo que los demas usos colapsen, si bien el
porcentaje en vias es el adecuado, en el sitio, hay un grave indice de
congestion vehicular, debido a que no hay un sistema adecuado de
conectividad generando puntos o nudos de acumulacion de trafico
vehicular sobre todo en las horas pico. Lo mismo ha ocurrido con

los equipamientos, no se ha logrado conformar un sistema compacto

y organizado de equipamientos, no se conectan entre ellos ni son
proporcionales unos con otros.

(Metropolitano, 2020)

El comercio y los servicios se han concentrado en las vias
principales que circunvalan el aeropuerto, lo cual solo ha empeorado
el problema urbano.

(Metropolitano, 2020)

AREA VERDE VS ESPACIO CONSTRUIDO
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La zona norte de la ciudad cuenta con parques y zonas verdes no
integradas, entre los mismos se encuentra el Parque Bicentenario que
actualmente no brinda un espacio de calidad para las actividades
recreativas de la ciudadania.
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Imagen 42: Area verde vs Construido

Elaboracion: (Metropolitano, 2020)
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3.5 Incentivar el transporte alternativo

a. Pacificacion vial

Las zonas residenciales y con alta concentracion de servicios son las
mas adecuadas para incorporar elementos de seguridad para el
peaton y el desplazamiento con mecanismos no motorizados
idoneos para distancias cortas. Se identifican por el limite de
velocidad establecido para el auto, 10, 20, 30 0 50 Km/h vy el
considerable incremento del espacio fisico vial destinado para el
peatdon y la reduccion para el auto. Las centralidades urbanas
cumplen las cualidades para su implementacion.

(Metropolitano, 2020)

b. Supermanzanas.

Es la red vial articulada que utiliza todas las zonas descritas en la
pacificacion vial, siendo las vias de borde, 50 Km/h y las interiores
de 30, 20 y 10 Km/h. Se implementard paulatinamente en cada
centralidad.

(Metropolitano, 2020)

c. Peatonalizacion.

La reconversién de la via destinada mayoritariamente al auto para
cumplir una funcion recreativa o turistica. Se consideran zonas 10
Km/h ya que puede incorporar la micro movilidad. Su potencial se
encuentra en el centro histdrico y proximo a areas recreativas de la
ciudad. d. Implementacién de Ciclo vias. Es el espacio de la red vial

destinado para la micro movilidad, que puede ser segregada del



peaton y el auto o compartida con el vehiculo. La gran mayoria del
sistema vial de la ciudad tiene potencial de incorporar ciclo vias,
siempre que cumplan estandares de seguridad y se adapten a las
condiciones del lugar. Se genera un plan de desarrollo de ciclo vias
anual con circuitos y sefalética especifica.

(Metropolitano, 2020)

Valorizar el transporte publico. Apropiarse del transporte de la
ciudad Fomentar la cultura vial. Es el modelo de convivencia urbana
en la que se considera a la movilidad como instrumento del cambio
social y cultural del ciudadano, respetando a los demas y los bienes
publicos. El Sistema Metro de Quito es la oportunidad para
incorporar los cambios de costumbres en los ciudadanos.

(Maiztegui, Corredor Metropolitano de Quito , 2020)

Puntos de Conflicto Vehicular

Los puntos de conflicto existentes se producen por la presencia de
redondeles y la interseccion de vias que conectan la parte norte
cuando se une la av. Amazonas con la av. Galo Plaza Lasso
generando grandes embotellamientos Otro de los puntos de
conflicto que se producen por el flujo vehicular desde el sector del
iess en la concepcion, en la parte norte existe esta via que conectan
con el centro con el norte y estas a su vez ocasionan puntos de

conflicto vehicular en horas pico.

(Metropolitano, 2020)

Puntos de Conflicto Peatonal

Los puntos de conflicto peatonal se producen por la presencia de
comercio informal ubicado en las afueras de los diferentes centros
comerciales y salida de instituciones educativas como en el caso del
colegio cordillera ocasionando dificultad para caminar en los
peatones ya que las aceras se encuentran ocupadas por el comercio

informal. (Maiztegui, Corredor Metropolitano de Quito , 2020)

Cuadro No. XX - Estrategias
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Imagen 42: Area verde vs Construido

Elaboracion: (Metropolitano, 2020)
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“El Parque de la Ciudad constituye uno de los proyectos estratégicos para el
cambio de la estructura urbana de la capital del pais, que convertird a Quito en
una ciudad compacta y poli-céntrica, fisica y socialmente diversa, funcional y

ambientalmente sustentable”.

(Vallejo, 2008)

Imagen 43: Area verde vs Construido

Elaboracion: (Metropolitano, 2020)



CAPITULO IV
ZONIFICACION MACRO:

PROGRAMA ARQUITECTONICO

ESPPACIO CANTIDAD SUPERFICIE EQUIPAMIENTO
OFICINAS 5 14m mesas, sillas
ADMINISTRACION y

BANOS Inodoros, bachas, el R
Lavamanos, Mingitorios, e Expo/ Artes I \\\
espejos, etc. .
o Area de

descarga
ZONA DE 2 Expo/ Artes
DESCARGAY

DESCARGA
AREA DE 1 Bancos, mesas,etc
PRODUCTOS
AGRICOLAS
PUESTOS 1 Bancos, mesas,etc
COMERCIALES
PUESTOS 1 Bancos, mesas,etc
ARTESANALES
BANOS Inodoros, bachas, Ao

Lavamanos, Mingitorios,
espejos, etc.

EXPO/ARTES 1 200m2 Escenario, Asientos,
proyectores, etc.
BANOS 1 40m2 Inodoros, bachas,

Lavamanos, Mingitorios,
espejos, etc.

PATIO DE COMI. 1 35mx45m=1500m2 Bancos, mesas,etc
SECTOR COMEDOR
COCINAS
BANOS 40m2 Inodoros, bachas,

Lavamanos, Mingitorios,
espejos, etc.

OFICINAS 4 4mx3,5m=14m2 Escritorios, sillas, etc.
CIRCULACION 10% 130M2

ESTACIONAMIENTO 100 1500m2 Bauleras, Valles, etc.
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CAPITULO V

5.1 Conclusiones.

Posteriormente de la investigacion ejecutada sobre las
caracteristicas del entorno y las necesidades del usuarios podemos
decir que, el sector carece de un mercado principal por lo que los
habitantes han dejado abandonado el sector del labrador en cuanto
a comercio posterior al andlisis realizado y gracias a la
informacion brindada por el Corredor Metropolitano de Quito se
logré llegar al disefio integral de un ante proyecto
arquitectdnico el cual responde a las necesidades tanto del

usuario como del entorno de manera completa

Con el anteproyecto de disefio del Mercado Artesanal, siendo parte
del plan parcial Luces del Pichincha, la compra y venta de bienes y
servicios en el sector ElI Labrador, antiguo aeropuerto Mariscal
Sucre, seria un centro de abastecimiento comercial artesanal que
cubriria las necesidades diarias de consumo para habitantes del
sector, transelintes nacionales y extranjeros. La positiva incidencia
socioecondémica que provocaria por la creacion de fuentes de
trabajo, de emprendimientos que beneficien al sector, variedad de
bienes y servicios, que se ofrecerian, tanto para habitantes de la

ciudad y turistas en general.

El sector se reanimaria econdmicamente, se mejoraria el urbanismo
de la ciudad y se regularian los precios, habria competencia

saludable en calidad y precios.

En la misma secuencia de los objetivos especificos propuestos

concluyo:

e Dentro del contexto histérico del problema de los mercados
en la ciudad de Quito, se observan los cambios que han
sufrido por las exigencias de las necesidades que nacen de la
relaciobn comerciante y consumidor y a la vez entre el
productor e intermediario, el desarrollo entre los diferentes
actores que con el paso del tiempo hacen visibilizar las
debilidades de las infraestructuras y su adaptacion a las
necesidades de sus usuarios y a la importancia de éstos
espacios, inclusive se tomaron como referentes turisticos
mercados de otras partes de América, es asi que en busqueda
de nuevas oportunidades, las autoridades preocupados por la
conservacion de sus tradiciones y por la economia de los
habitantes de su ciudad, tratan de ofrecer nuevos polos de
desarrollo, descentralizados y con nuevas tendencias, Yy
dentro del trabajo investigativos se identifica en el sector del
Labrador, antiguo aeropuerto de Quito, el sitio ideal para

implantar un nuevo mercado que provea de bienes y

servicios para los habitantes de éste sector y para todas las
personas que estén de paso.

En chile se implementaron las primeras ferias de América
Latina en el siglo XIX, el problema de los altos costos de los
productos para la alimentacion, motivaron mas para la
creacion de estos lugares, y asi lograr el mejor beneficio
entre comerciantes y consumidores, donde logren obtener
productos a precios mas bajos.

Existen en la ciudad de Quito mercados, ferias,
supermercados, tiendas, que en su mayoria son abastecidos
desde el norte del pais, anteriormente se concentraban en el
sector de la Ipiales, un sitio saturado y caduco, es asi que se
justifica una mejor distribucion de los productos con una
nueva propuesta con soluciones espaciales interioristas
innovadoras, que motiven el emprendimiento, que presten
todas las facilidades de accesos y servicios.

El comportamiento del consumidor ecuatoriano va a variar
dependiendo de las necesidades diarias, por lo tanto, es
indispensable poseer un lugar donde se pueda adquirir
dichas necesidades y mucho mejor si esta ubicado dentro de
su confort de vivencia para facilitar transporte.

Los habitantes del sector del Labrador, deben trasladarse
grandes distancias a un centro comercial de caracter popular,

con la implementacion de éste anteproyecto, se evitarian



aglomeraciones y congestionamiento vehicular, también
brindaria la oportunidad a las asociaciones, trabajadores
artesanales, emprendedores con nuevas ofertas de comercio
y de productos.

Cuando el habitante encuentra cubrir sus necesidades con
ahorros significativos, sumado a esto que la infraestructura
fisica preste las comodidades, seguridades, con espacio
vehicular, un ambiente higiénico y saludable, su aceptacién
se refleja en las visitas frecuentes que realizaria para
abastecerse

El consumo del hombre en su historia cultural fue mejorando
en base a las necesidades del ser humano, a los conflictos
generado ante la carencia de productos para el buen vivir, es
asi como fueron generando ideas donde sali6 el crear un
mercado donde se pueda encontrar todo tipo de necesidades
para el usuario.

En el analisis urbano encontramos que este proyecto esta
basado en implementar areas verdes que generen movilidad,
a la vez diversidad de texturas durante un trayecto urbano a
la vez ocupado de dichos proyectos arquitectonicos que
basado en el estudio realizado cumplen las necesidades de la

poblacién.

e Los disefios de las plantas arquitectonicas fueron generados
por una forma de accesos principales y secundarios,
acoplando el disefio a la forma del terreno para asi formar un
proyecto muy fluido, con un disefio organico que se adapte
a la perspectiva de las personas que pasaran por este lugar, a
la vez posee varias plazas de diversos usos que ayudan a las
necesidades del usuario.

e EIl programa arquitectonico se realiz6 por las necesidades
obtenidas basadas por el estudio del sector para el disefio del
proyecto.

e Las estrategias de disefio fueron desarrolladas para aplicar a
la representacion del proyecto y poder aportar en cuando al

disefio del proyecto final.

Finalmente podemos concluir que implantar una infraestructura
moderna, amplia, desconcentrada, con todos los servicios
necesarios, que brinden confianza, seguridad, motivacion al
consumidor e incentive al emprendedor, logrando un desarrollo
sostenible y a largo plazo, mejorando el nivel de vida de los
beneficiarios, creando fuentes de trabajo y convirtiéndolo en un
lugar de atraccion turistica. Considerando que se ofrecera
gastronomia tipica que atraiga mas a visitantes amantes del buen
comer.

Puede considerarse que éste proyecto seria un nuevo modelo de una

regeneracion urbana, que cuente con areas verdes, guarderia, con un

sistema de recoleccién y acopio de desechos sélidos y organicos,
protocolos y sistema de bioseguridad, con aplicacién de energias
alternativas para lograr sostenibilidad en el tiempo, sin barreras
arquitectonicas para personas con discapacidad, con seguridad
permanente y circuito cerrado, que cuente con una estructura
administrativa suficiente y técnica, para que realice control,
seguimiento, organizacion, y mantenimiento a la infraestructura.

Se podria definir que, si se construye ésta obra, se la podria
considerar como emblemaética, de arquitectura moderna, sostenible,
inteligente, ya que en los tiempos actuales de crisis sanitaria por el
COVID 19, se ofreceria méas opciones de trabajo que dignifiquen al
usuario, mejoraria la autoestima del habitante del sector y de toda la

ciudad.



5.2 Recomendaciones.

Se recomienda la propuesta que estd enfocada en el debido
aprovechamiento de los espacios publicos o de interés social en la
ciudad de Quito, con la implementacion de proyectos de
construccion de infraestructuras que ofrezcan servicios publicos
sostenibles elementales, necesarios, de alta calidad, competitivos, y
que sean amigables con la naturaleza y el medio ambiente.

Se identificd la ubicacion del proyecto en el sector el Labrador,
antiguo aeropuerto hoy Parque Bicentenario.

Promover el lugar para contar con la visita de habitantes de la ciudad
de Quito y turistas, donde encontraran tradiciones que muestren la
identidad cultural de la ciudad.

Realizar continua capacitacion a los usuarios de la infraestructura,
para el manejo de los desechos, tratamiento, manipulacion,
inocuidad de alimentos y aplicacion de protocolos de bioseguridad.
Capacitar a los usuarios en técnicas de ventas, atencion al cliente,
inglés, contabilidad, marketing y redes sociales.

Capacitar a los vendedores de alimentos preparados, en técnicas de
cocina, panaderia, pasteleria, comida fria, etc.

Buscar aliados estratégicos para financiamiento, desarrollo personal
de los funcionarios, para fortalecer el sistema de recoleccion de
desechos.

Que el modelo de gestion se realice como empresa publica.

Suscribir convenios de cooperacion interinstitucional para el
fortalecimiento, administrativo, operacional y de infraestructura del
mercado.

El ante proyecto es un lugar clave para la posible solucion del
estado actual del sector El labrador, pero el sector también deberia
apoyar con la implementacion de Ilamativos y encantadores areas
de descanso o areas verdes, para que las personas puedan obtener
todas las comodidades que estan necesitando, como es el
porcentaje de equipamientos, variedad de usos de suelos e

incremento de espacios publicos que estén més cerca del sector.
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