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RESUMEN EJECUTIVO

El trabajo de investigacion consta de cuatro etapas, la primera fase evidencia la
problematica existente, se abarca niveles de estudio en el pais, y en especial en San
Miguel de Bolivar en el mercado 24 de Mayo, para asi determinar objetivos y
propositos de la propuesta. La segunda etapa de analisis e interpretacion, en la cual
se valoré investigaciones previas realizadas por varios autores dentro y fuera del
pais, que posean caracteristicas similares al caso de estudio para asumir posturas y
criterios de intervencion. La tercera etapa denominada estudio del estado actual del
equipamiento y contexto, en la cual mediante la aplicacion de fichas de observacion
y encuestas se evidencio la problematica, necesidades humanas y fisicas, humanas
al entender las necesidades de los principales actores como son: comprador,
vendedor y fisicas por entender los requerimientos espaciales de cada actividad y
procurar su funcionalidad. La cuarta etapa en la cual mediante los analisis y estudios
previamente desarrollados en fases anteriores, se realizé la propuesta de disefio
arquitectonico del mercado 24 de mayo del canton San Miguel de Bolivar;
tomandose como idea generadora del proyecto al principal producto de
comercializacion local. El disefio del mercado 24 de mayo tiene como principales
posturas de proyeccién: el equipamiento es parte del espacio publico de la ciudad,
se prioriza al peatdn al procurar envolverlo en el verde urbano y generar espacios
para recreacion activa y pasiva.

DESCRIPTORES: disefio arquitecténico, mercado, recreacion activa y pasiva,
verde urbano.
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ABSTRACT

This research work consists of four phases, the first phase evidences the existing
problem, it includes the country and “24 de Mayo” market in San Miguel de
Bolivar; in order to determine the objectives and purposes of the proposal. The
second analysis and interpretation phase, which assessed previous research was
conducted by various authors inside and outside the country, which have similar
characteristics to the case study to assume opinions and intervention criteria. The
third phase is the study of the current situation of the equipment and context,
whereby, through the implementation of observation sheets and surveys, the
problematic physical and human needs were evidenced in order to understand the
needs of the main stakeholders such as: customer seller and physical area for
understanding the spatial requirements of each activity and procuring it
functionality. The fourth phase through the previous analysis and research which
were developed previously; an architectural design proposal was carried out in “24
de Mayo” market in San Miguel de Bolivar; taking into account the original idea of
the project which is considered the main local marketing product. The design “24
de Mayo” market has as main ideas the equipment which is part of the public space
in the city, priority is given to the pedestrian when urban green areas are involved
and they generate spaces for active and passive recreation.

KEYWORDS: active and passive recreation, architectural design, market, urban
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INTRODUCCION

Ecuador uno de los paises con mas biodiversidad del mundo, dentro del mismo
existen gran cantidad de productos agricolas que son comercializados dentro y fuera
del pais. Dentro de Ecuador existen varias provincias que con el pasar de los afios
se han consolidado como puntos o ejes de intercambio comercial entre estas

tenemos a las provincias de: Guayas, Pichincha, Tungurahua, Bolivar, entre otras

La provincia de Bolivar es el segundo punto méas importante de intercambio
comercial y produccion agricola, debida a su privilegiada ubicacién geogréfica
dentro de esta provincia se cultivan productos tanto de la sierra como de la costa
misma que son comercializados en todo el pais. Entre los principales productos
agricolas de la provincia tenemos: el maiz como producto emblematico, cacao,
naranja entre otros productos que son comercializados en los mercados ubicados en
las cabeceras cantonales entre las principales tenemos: Guaranda, San Miguel,

Chimbo

El canton de San Miguel de Bolivar el segundo cantdn mas grande y el segundo
punto mas importante de comercializacion de la provincia, a pesar ello cuenta
Unicamente con un punto de intercambio comercial llamado mercado 24 de mayo,
equipamiento que fue disefiado para 30 puestos comerciales para expendio de
diferentes productos , mismo que actualmente se encuentra en estado de
precariedad, varios son los factores que han causado este problema al
equipamiento: la falta de manejo y mantenimiento del mismo, falta de planificacion

de servicios, equipamientos complementarios, insalubridad, entre otros son los



principales factores que lograron el estado de precariedad y deterioro del mercado
que actualmente presenta razones por las cuales los comerciantes se han visto en la
necesidad de apoderarse de las principales arterias conectoras del canton causando

malestar en la poblacion y mala imagen urbana.

Es evidente que dicho mercado y contexto urbano necesitan una pronta y adecuada
intervencion la cual contribuya a mejorar la calidad de vida de los moradores del
sector y mejore las condiciones en las que se realizan los diferentes procesos
relacionados con la comercializacién de productos. Situando al mercado 24 de
mayo como el primer punto comercial urbano dentro del canton, teniendo un
enfoque diferente a los equipamiento comerciales realizados con anterioridad, este
el nuevo mercado 24 de mayo es un equipamiento que forma parte del espacio
urbano de la cuidad, equipamiento por tener las caracteristicas necesarias, espacios
aptos y adecuados para que se desarrollen de mejor manera los diferentes procesos
relacionados a la compray venta de productos y espacio urbano de la cuidad ya que
rompe con las barreras o limites de los equipamientos comunes logrando una
integracién entre ciudad — equipamiento, se entiende como cuidad a calles, plazas,
parques, entre otros y como equipamiento a los espacios necesarios para

comercializar productos.



CAPITULO 1 PROBLEMA:

Basado en el estudio realizado y la problematica detectada en el sector, se requiere
una intervencion urgente que mejore la calidad de vida de las personas, a su vez se
plantea objetivos los cuales respondan a la problematica detectada y posibles

soluciones.

CAPITULO 2 MARCO TEORICO:

Se realiza un analisis de estudios arquitectonicos comerciales de igual similitud,
tomando como referencia antecedentes de investigacion. Lo esencial del proyecto
es resolver espacialmente los procesos relacionados a la comercializacion de

productos

CAPITULO 3 APLICACION METODOLOGICA:

Después de recolectar toda la informacion requerida se va a determinar el area de
estudio y analisis urbanos para determinar el estado actual del equipamiento y el

contexto urbano inmediato.

CAPITULO 4 PROPUESTA:

La propuesta planteada resuelve la problematica existente, mediante un disefio
arquitectonico innovador, priorizando la funcionalidad de espacios comerciales.

Disefiar desde lo particular a lo general.



CAPITULO 1

EL PROBLEMA
Contextualizacién

Ecuador uno de los paises mas pequefios de Latinoamérica con una superficie de
256.370km2, (DEFINICIONES ABC, 2007), posee gran cantidad de recursos
naturales y biodiversidad debido a su privilegiada ubicacién, cuenta con diferentes

pisos climaticos que favorecen a la produccion agricola.

Ecuador se ha trasformado a lo largo de la historia como proveedor de materia
productiva y petroleo a nivel internacional, un elemento importante para el
desarrollo de un pais es la materia productiva, el pais es rico en recursos naturales,
la diversidad de pisos climaticos, suelos, recursos hidricos, entre otros ayudan a
que, dentro del pais se produzcan todo tipo de productos agricolas, que son
comercializados y exportados dentro y fuera del mismo, Ecuador produce y exporta
principalmente: cacao, banano, flores, camaroén, granos, entre otros (MAGAP,

2018)

Estos se comercializan dentro de todo el territorio ecuatoriano principalmente en
los centros de comercializacion ejes regionales o provinciales como: centro de
acopio provincia de Guayas, centro de acopio de la provincia de Bolivar, centro de
acopio provincia de Pichincha, centro de acopio Tungurahua, centro de acopio de
la provincia de Azuay, los que reunen, acopian Yy distribuyen los productos de las
tres regiones hacia los centros de mercadeo de menor escala situados a lo largo de

todo el pais.



El centro de acopio de la provincia de Bolivar es el cuarto centro de acopio mas
importante dentro del territorio ecuatoriano, la ubicacion de esta provincia facilita

el paso de productos entre la region sierra y costa.

La Provincia de Bolivar posee una extension de 3.944.86 km2, es la provincia mas
pequefia del Ecuador, tiene una poblacion de 191.631habitantes, con el 48,9%
hombres y 51,1% mujeres. Las principales actividades economicas son: la
agricultura, caza, pesca, comercio, mineria, construccion y manufactura. (INEC,
2010), La agricultura como principal actividad econémica gue se desarrolla gracias
a la privilegiada ubicacion, posee variados pisos climaticos los que favorecen al
cultivo de productos tanto de la costa como de la sierra, que son comercializados
dentro y fuera de la Provincia.

La produccion que genera, tiene como destino un 40% para el consumo interno,
mientras que el 60% se lo destina a otros mercados fuera de ella, Ilegando a los
destinos principales del Ecuador, (BOLIVAR DE BOLIVAR, 2015), como,
Guayas, Pichincha Tungurahua, Chimborazo, Los Rios y Azuay , entre otras
localidades. Entre los ejes comerciales de la provincia tenemos los cantones de

Guaranda, San Miguel, San Pablo y Chillanes.

El canton San Miguel de Bolivar el segundo canton mas importante
comercialmente, uno de los principales motores de la economia provincial. Su
poblacion es de 28.514 habitantes, la poblacion del area urbana es de 25.4%
habitantes, 46% son hombres, el 54% mujeres la ciudad registra una tasa de
crecimiento del 1.5 % (INEC , 2010)

El canton San Miguel de Bolivar se considera como uno de los cantones mas ricos

en recursos naturales dentro de la Provincia, su poblacion se dedica principalmente



a actividades de produccion agricola, la produccién de lacteos, la construccion, el

turismo que aportan a la economia el desarrollo del canton.

El crecimiento poblacional, y la falta de planificacion urbana han causado que la
poblacién en el casco central del canton migre hacia los limites en busca de
espacios mas comodos y con mejores condiciones para vivir, causa que los
equipamientos existentes en el centro del cantén no respondan a las nuevas
necesidades de los pobladores, provoca equipamientos en mal estado y en desuso.
Por tal motivo, los comerciantes se han visto en la necesidad de buscar nuevos
puntos para el expendio de sus productos, segun testimonios de los comerciantes se
apoderaron de una parte del casco central de la ciudad, lo que provoca el mal estado
de vias, equipamientos, un descontento en los moradores de los sectores afectados

y sobre todo una mala imagen de la ciudad.

La falta de interés mostrado por parte de los gobiernos de turno, falta de
planificacion de nuevos equipamientos y la falta de mantenimiento tales como: el
parque central, el mercado 24 de mayo, el ex terminal terrestre, han causado un
deterioro de la imagen de la ciudad.

El mercado 24 de Mayo, el Unico sitio legal para realizar intercambios comercial
enmarcado en el area urbana, fue construido en el afio de 1968, cuenta con 30
puestos entre comercializacion de hortalizas, frutas, carnes, mariscos, entre otros,
sin embargo, en la actualidad alberga un aproximado de 15 puestos comerciales en
uso. La falta de mantenimiento y la insalubridad que el actual mercado presenta ha
causado que la poblacién acuda a este sitio realizandole de una manera inconforme
por el mal estado que se encuentra, por lo tanto los comerciantes buscan nuevos

puntos de expendio de sus productos.



Ante la falta de apertura por parte de los gobiernos de turno por buscar soluciones
que mejoren el estado actual del mercado los vendedores se ven obligados a tomarse
las calles de la ciudad generandose un comercio informal, ante esta nueva realidad
el municipio se ve obligado aprobar el comercio improvisado ,como solucién ala
precariedad y mal estado del mercado , toman como estrategia regular los nuevos
espacios de comercializacion, se crea una nueva plaza o explanada comercial
improvisada ,sin ningdn tipo de regulacion tanto de espacios como de numero de
vendedores, lo que trae consigo que mas vendedores informales se apoderen de
espacios urbanos por la inconformidad de estos, actualmente el mercado es
utilizado constantemente con una gran asistencia todos los dias del afio por la
poblacién, tornando una molestia de comerciantes y usuarios debido a los
problemas de insalubridad y problemas sociales. (GAD SAN MIGUEL DE

BOLIVAR, 2014)

El comercio informal o improvisado se apodera también de calles y equipamientos
como plazas y parques del canton, generandose puntos de comercio improvisados
gue no posee las condiciones necesarias para los comerciantes y perjudican a los
moradores de la localidad, dentro de estos nuevos puntos de comercio se puede
apreciar una serie de problemas como: contaminacion visual, contaminacion

olfativa, problemas de circulacion y la presencia de desechos de todo tipo.

También especialmente en las calles, ha causado la congestion vehicular dentro del
casco central de San Miguel, ya que este comercio se ha ubicado en las dos
principales arterias de conexion del canton, el trénsito tanto vehicular como
peatonal dentro de esta zona se vuelve cadtico, especialmente los dias jueves

considerados como dias de feria, entre los principales problemas que se pueden



apreciar dentro del mercado 24 de mayo son: mala planificacion y distribucion de

los puestos o locales comerciales, falta de servicios complementarios, insalubridad,

entre otros, como se observa en la (Imagenl) mostrada a continuacion.

Imagen 1: Estado actual del mercado 24 de mayo del cantén San Miguel de Bolivar

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

Se observa en la (Imagen 2), la congestion vehicular y peatonal que se apodera de

arterias principales del cantén y el mal manejo de desechos en el sitio.

Imagen 2: Estado actual del mercado 24 de mayo del cantén San Miguel de Bolivar

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

La falta de control por parte de entidades publicas, hacen que los feriantes
comercialicen de una manera no adecuada los productos, se manipulan los mismos
de una manera insalubre, de igual forma la preparacién y venta de productos

comestibles no presentan las condiciones adecuadas, en la (Imagen 3) se observan



productos hervidos que estan al alcance de las personas que acuden a este punto

comercial.

Imagen 3: Estado actual del mercado 24 de mayo del cantén San Miguel de Bolivar

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jdcome

El principal problema que se aprecia en el canton San Miguel, es el inadecuado
equipamiento de comercializacion de productos, la principal causa es la
infraestructura no planificada e ineficiente, que tiene como efecto la insatisfaccion
comercial, provocan gque menos usuarios y comerciantes realicen un comercio

organizado y salubre. (GAD SAN MIGUEL DE BOLIVAR , 2014)

Por esta razdn la presencia de comercio informal en el contexto interno y externo
del centro de comercializacion, tiene como efecto la pérdida de identidad del sector,
se consolidan nuevos puntos comerciales dejando de ser un hito comercial el

mercado 24 de mayo.

Ante el mal estado, deterioro y abandono parcial del mercado, aparecen nuevos
espacio de comercializacion de productos improvisados, que no cuentan con las
condiciones necesarias, se crea una explanada municipal como punto de
comercializacion de productos, la misma obstruye la libre circulacion tanto

vehicular como peatonal.



Las malas decisiones politicos a la falta de planificacion adecuada han causado que
este problema se agudice, en caso de no haber una pronta solucion el comercio
informal se va a apoderar de todo el casco central, lo que trae consigo problemas
como insalubridad, contaminacion ambiental, auditiva, deterioro de las fachadas
existentes, dificultad de circulacion peatonal y vehicular, entre otros, lo que
conlleva a que los actuales moradores del casco central migren hacia nuevos puntos
y dejen al centro de la ciudad, es importante mencionar que dicha expansion
tampoco esta regulada ni planificada lo que provoca una expansion desorganizada

de la nueva area urbana.

Segun encuestas, relatos de comerciantes y habitantes, no plantear una solucion
inmediata del mercado 24 de mayo en un futuro cercano, se tendra una problematica
en mayor escala que la existente, presentandose un caos, comercial, peatonal,
vehicular mucho mayor que el actual, por ello se considera la realizacién de este

nuevo equipamiento es de prioridad para los habitantes y satisfacer sus necesidades.
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Formulacion del problema

Arbol de problemas

EFECTO

Insatisfaccion en actores de
proceso de
comercializacion

La salida de los
comerciantes formales a las
calles, abandono del centro
de comercializacion

Congestionamiento Vial
Deterioro de fachadas

Insalubridad

PROBLEMA

Inadecuada comercializacion de productos en el canton San Miguel de

Bolivar

|

|

CAUSA

Infraestructura no
planificada e ineficiente de
equipamientos de
comercializacion

Presencia de comercio
informal en el contexto
interno y externo de los
centros de comercializacion

Mala imagen urbana
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Preguntas de investigacion

e ;Como diagnosticar el estado actual y actividades que se generan en el
mercado 24 de mayo y su contexto urbano?

e ;Cdomo contribuye plantear un nuevo disefio arquitectonico del mercado 24
de mayo del canton San Miguel Bolivar para mejorar su funcionamiento?

e ;COmo se garantiza la correcta funcionalidad del comercio con un nuevo
equipamiento comercial en lugar?

e (Es viable realizar un nuevo equipamiento arquitecténico donde se

encuentra el actual mercado del canton San Miguel de Bolivar?

Justificacion

Segun el PDOT, San Miguel es considerado, como uno de los puntos mas
importantes comerciales de la Provincia Bolivar, por lo tanto, esta localidad
es muy concurrida tanto en comercio local, como nacional, es un punto
estratégico para la comercializacion de productos, existe una mayor
demanda comercial el dia jueves, conocidos comunmente como feria local.
(GOBIERNO AUTONOMO DESCENTRALIZADO SAN MIGUEL DE
BOLIVAR, 2015)

El mercado 24 de mayo es un centro de comercio importante de la localidad
mismo que, segun vendedores del mercado no presta las condiciones
necesarias para el expendio de productos, los vendedores se han visto
obligados a buscar nuevos y mejores puntos de comercio, razén para la cual,
es necesario un proceso de disefio de un nuevo mercado, que regule el

comercio dentro de la localidad, mejore las condiciones de expendio de

12



productos, brinden mas y mejores servicios tanto a vendedores como a
compradores locales y foraneos.

Para lograr las estrategias antes planteadas es necesario tomar en cuenta
parametros de disefio como: procesos de manejo de productos, tanto interior
como exterior y brindar las condiciones adecuadas a los vendedores,
usuarios.

El comercio dentro del sector actualmente se encuentra regado en gran
parte, en las calles del sector lo que perjudica a la imagen de la ciudad, al
generar un nuevo mercado estos comerciantes ingresan al mismo y se
generan nuevos proceso de recuperacion urbana que mejora la calidad de
las personas y el sector donde el mercado 24 mayo se encuentra.

El proyecto mercado 24 de Mayo es viable porque ayuda a solucionar la
serie de problemas que actualmente presenta el sector siendo uno de los
requerimientos mas urgentes que San Miguel lo tiene.

La planificacién de este equipamiento tiene impacto positivo para la
sociedad y para la ciudad, se mejora la accesibilidad, el confort de los
habitantes y las actividades comerciales que en ella se realiza, por lo tanto
se logra tener derecho a una ciudad organizada, mejora la calidad de vida

para los habitantes y ayudara a incentivar la economia del canton.
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Objetivos

Objetivo General

o Disefiar un equipamiento de intercambio comercial que satisfaga las
necesidades Arquitectonicas del mercado 24 de Mayo del Canton San

Miguel de Bolivar.

Objetivos Especificos

e Diagnosticar la situacion actual del mercado 24 de mayo del canton San
Miguel de Bolivar.

e Analizar el entorno que tributa al mercado 24 de mayo del canton San
Miguel de Bolivar.

e Proponer el disefio del mercado 24 de mayo del cantdn San Miguel de

Bolivar mediante una programacion arquitectonica.
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CAPITULO 2

MARCO TEORICO

Fundamento conceptual y teorico

Fundamento conceptual

Red de inclusiones conceptuales

Arquitectura

Programa

Analisis urbano arguitectonico

Disefio
arguitectonico

Emplazamiento

Grafico 1: Red de inclusién conceptual

Elavorado por: Néstor Augusto Veloz Jacome
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Emplazamiento

Trata de proyectar la construccion con el contexto inmediato al analizar el sitio y
toméandose en cuenta la topografia del sector, asi como la direccion solar, peaton,

vehiculo, accesibilidades.

Establece los limites para que la construccion corresponda al sector, analizandose
los elementos naturales como artificiales, entre otros que bien asi son importantes
al momento del emplazamiento de la edificacion. ( Ofelia del Pilar Baca Kamt,

2016)

Se considera como el analisis natural, artificial del lugar donde se emplazara una
nueva edificacién, tomandose factores importantes como: la topografia, el
desplazamiento solar, direccion de viento, accesibilidades al lugar y otros, estos
parametros tienen diferencia segun el lugar donde estara situado un nuevo proyecto,
se debe tomar en cuenta las condicionantes anteriores para que la edificacion tenga

un sentido de pertenencia con su contexto.
Andlisis Urbano

El estudio de la ciudad se puede abordar desde distintos puntos de vista. Algunos
de estos enfoques son tecnolégicos, morfoldgicos, politicos, socidlogo y ecoldgico.

(Ducci M. , 2011)

Analisis urbano tiene como objetivo principal conocer elementos de gran
importancia para la ciudad, con el proposito de analizar, planificar nuevos y mejores

equipamientos de ciudad.
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En el analisis urbano del mercado 24 de mayo se determina el estado actual del
equipamiento y su contexto, fortalezas, debilidades, es importante realizar este

estudio el mismo nos ayudara en la toma de decisiones y posturas de intervencion.
Urbanismo

Desde tiempos remotos el urbanismo ha existido cuando, el ser humano empez6 a
habitar ciudades tratando de organizar sus espacios, se puede considera que la
palabra urbanismo sigue en formacion, asi un conjunto de reglas y los principios de
la ciudad que se interrelaciona entre ellas en si, tiendo como un fin coman en la
organizacion de las ciudades para poder disefiar un espacio acorde y asi se
desenvuelvan las actividades social de mejor manera, proyectandose a un fin comun

que es la sociedad. (Ducci , CONSEPTOS BASICOS DE URBANISMO, 2011)

El urbanismo ayuda a diagnosticar, comprender e intervenir los procesos de una
localidad con el fin de planificar y disefiar correctamente una ciudad, para la toma
de decisiones del mercado 24 de mayo, se diagnostica el problema existente, se
analiza el contexto urbano y se desarrolla la planificacion de un nuevo

equipamiento, el cual responde a las necesidades detectadas.
Imagen Urbana

Depende de la diversidad y posicion de la fachadas, de edificaciones que conforman
la plaza y la calle son los dos elementos de espacio exterior, siendo dificil el medio
ambiente puede cumplir con todo los criterios, normativas del disefio, por lo que se
debera pugnar que el espacio urbano satisfaga el mayor namero de ellos en funcién

de lograr una imagen urbana lo més nitida y vigorosa posible (Bazant.S, 1984)
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Se denomina imagen urbana a la cara de una ciudad, que incluye elementos,
naturales y artificiales, misma que nos da una buena o mala imagen del sector se
pretende lograr que al mercado 24 de mayo no rompa el perfil urbano del lugar, se

adapte a la morfologia y tipologia propias del sector.

Disefio arquitecténico

Hace referencia de una idea concebida por un artista o personas que sepa del tema
estas representaciones pueden ser de dos formas: bidimensionales y

tridimensionales.

Cuando el arquitecto trabaja en un proyecto debe solucionar de modo grafico antes
de hacerlo de modo fisico, se debe dibujar planos, hacer maquetas y apuntes
perspectivos que muestren la forma en la que se solucionan las necesidades del

proyecto arquitectonico. (de la Rosa Erosa, 2012)

Disefio arquitectonico es la idea creada, para satisfacer las necesidades de ser
humano mediante espacios correctamente disefiados, estéticos y funcionales,
logrando un proceso creativo para llegar a la solucién definitiva del problema
planteado, un analisis que estudia e implementa la combinacion dindmica de las

variables, funcion, forma, tecnologia, economia.

Programa Arquitectonico

Cuando un arquitecto realiza un proyecto arquitecténico, las necesidades son
diversas y conjuntamente con ellas forman un programa, de manera que el

arquitecto puede saber qué es lo que el usuario requiere del proyecto, y por la cual
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se sabra la manera de satisfacer todas las necesidades esenciales que requiere el

duefio. (de la Rosa Erosa, 2012)

Es necesario realizar para todo tipo de proyecto una programacion arquitectonica,
la misma que nos ayuda a conocer las necesidades de comerciantes y usuarios del
mercado 24 de mayo del canton San Miguel, las necesidades primordiales como:

fisicas, culturales, sociales, psicoldgicas.

Arquitectura

Se define a la arquitectura como la parte funcional de un orden, simetria, adecuacién
y el factor econdmico que se traduce como una solida utilidad de belleza, asi de
igual manera como lluvia de emocién que va mas alla de lo utilitario y artistico.

(Stroeter, 2004)

La arquitectura expresa un arte y una técnica que analiza, proyecta espacios
funcionales, el analisis y propuesta del mercado 24 mayo parte desde lo analitico a
lo proyectual para llegar a un fin cominmente planificado, que respondan a las

necesidades de vendedores usuarios del mismo.

Espacio arquitectonico

Es el arte de manejar espacios para la satisfaccion humana de contar con una
proteccidn, un arquitecto no sera un satisfactor de espacios, 1o hace de una manera
que se vea cubierto no solo las necesidades fisicas si no también haciendo caso a
una perspectiva histérica, estética, cultural, cuando un espacios cumple con todas

las caracteristicas se considera un espacio arquitectonico. (de la Rosa Erosa, 2012)
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Espacio arquitectonico se puede definir como el arte de manejar lugares o zonas
para la satisfaccion de las personas, un arquitecto no solo piensa en satisfacer al ser
humano de una manera fisica si no a su vez también hace referencia a aspectos

como culturales, estéticos, la pertinencia del sector entre otras.

El mercado 24 de mayo al ser un sector netamente comercial requiere un espacio
que cumpla con los aspectos esenciales y funcionales los mismos que faciliten los

procesos de comercializacion.

Estado del Arte

El mercado de la ciudad de Santo Domingo de los Tsachilas, punto de acopio e
intercambio comercial, que debido a su ubicacién acopia productos de las dos

regiones al igual que el mercado 24 de mayo del canton San Miguel . (Torres, 2016)

El proyecto de Mercado de Productos Perecibles para la ciudad nace de la necesidad
existente de generar un lugar de comercializacion de productos, que posea las
caracteristicas necesarias para mejorar los procesos relacionados con la venta y
consumo de toda clase de alimentos, este proyecto al estar ubicado en medio de la
naturaleza es posible desarrollar y aplicar conceptos de sostenibilidad, proteccion
al entorno y aprovechamiento de las visuales, la vinculacion del objeto
arquitectonico con el entorno inmediato se da a través de diferentes relaciones entre
el elemento construido, corredores, camineras, areas verdes y sobre todo visuales,
se crean miradores para aprovechar las diferentes vistas que tiene el terreno donde
se implanta el objeto arquitecténico. El proyecto posee caracteristicas como
flexibilidad, transparencia, permeabilidad y filtros de luz que prevalece del

contexto. (Torres, 2016)
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El caso de estudio del mercado 24 de mayo del canton San Miguel de Bolivar se
encuentra emplazado en un sector céntrico de la ciudad, sin embargo posee
diferentes visuales naturales como: vista al volcan Chimborazo, la cordilleray perfil
montafioso envolvente y visuales al casco urbano donde se puede apreciar el perfil
urbano. De igual manera posee caracteristicas, transparencia, flexibilidad,

permeabilidad.

La ciudad de Pujili al igual que San Miguel de Bolivar posee la misma problematica
ya que se dan soluciones espontaneas y efimeras para la mayoria de problemas que
presenta la ciudad entre ellos el comercio informal, y la falta de lugares adecuados

para el expendio de productos. (Sambrano, 2016)

En la actualidad dentro de la provincia de Cotopaxi se perciben varias deficiencias
en el crecimiento comercial y social, lo que ha causado que las mayoria de las
ciudades no se desarrollen adecuadamente. Por este motivo, el disefio del nuevo
mercado cerrado de Pujili se plantea como un elemento de desarrollo integral y de
apropiacién conjunta del espacio, (Sambrano, 2016), con lo que se mejora la
calidad de vida de la poblacion, activacion comercial y econdémica del Cantén,
potenciandose las actividades locales como la agricultura y la ganaderia. Se
propone una integracién espacial de equipamientos atraves de la conjugacion del
urbanismo con el disefio arquitectonico, apropiacion del espacio publico, y la

identidad de la sociedad con la cultura propia de la zona.
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Se toma como referente este caso de estudio no por la arquitectura que genera si no
por los estudios que se realizan, lo que posteriormente ayudan a la toma de

decisiones para el disefio.

A pesar de ser diferentes casos de estudios, el vacio cognitivo que se puede
identificar en todos es la falta de socializacion con los comerciantes, realizacion de
procesos de participacion ciudadana en este caso principalmente de los vendedores
y trabajadores de los mercados, proceso que permite conocer las verdaderas
necesidades y requerimientos . Es importante conocer la realidad de los vendedores,
usuarios ya que todos los mercados estan disefiados y realizados principalmente

para ellos.

En ocaciones los proyectos se encuentran limitados por el factor econémico los
cuales a pesar de tener una excelente planificacion a nivel de planos puede cambiar

totalmente en la ejecucion.

Factores politicos y falta de personal capacitado impiden la correcta realizacion
tanto de estudios como de planificacion, el factor tiempo es uno de los limitates mas
importantes ya que se debe tener claro que para presentar un buen proyecto se deben
realizar una serie de estudios que avalen el mismo y muchas veces no se contempla
el tiempo necesario para su realzacion, es por ello que se deja de lado a muchos de
los estudios y se generan soluciones que no respondes a las verdaderas necesidades

de los pobladores.

Para la planificacion del mercado 24 de mayo del canton San Miguel de Bolivar se

toma como principal postura:
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La sostenibilidad, proteccion al entorno y aprovechamiento de las visuales, asi
como la accesibilidad universal elementos que soportan los estudios e

investigaciones.

El estudio del nuevo mercado de la Ofelia en la ciudad de Quito, se trata de una
serie de estudio de campo en los cuales se detectaron los principales problemas,
causas, efectos y posibles soluciones 0 posturas necesarias para posteriormente
plantear una solucidn, el caso de estudio del mercado de la Ofelia es similar al caso
de estudio, del mercado 24 de mayo presentandose las mismas condiciones tanto de
comercio informal, congestion vehicular, deterioro del sector, contaminacion de

todo tipo, insalubridad, entre otras.

Se presenta una propuesta que responde a todas las necesidades tanto de usuario
como de vendedor tomandose en consideracion areas necesarias para el adecuado
manejo de los alimentos como son areas de carga y descarga, areas de lavado,
espacios adecuados para el expendio de productos, diferenciacion de zonas de
acuerdo a los productos que se expenden , en el caso de usuario se dotd de espacios
de parqueo espacios de circulacion adecuados, los cuales se distribuyen y
acondicionan con equipos y equipamiento complementario que mejora la calidad
de expendio, comercio y consumo de los diferentes productos que se venden en la
feria libre la Ofelia, en el cuadro mostrado a continuacion (tabla n°1) se observa la
problematica, causas, efectos, de las condiciones de funcionamiento de la feria libre
la Ofelia, generandose una red de resultados de las investigaciones que se

obtuvieron, conocida como red de casualidad. (Bastidas, 2013)
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La investigacion nace de la necesidad de erradicar el principal problema que el
casco central del canton San Miguel de Bolivar segun testimonios de moradores del
sector el principal problema en comercializacion de productos, los comerciantes
ante la falta de espacios de comercializacion que presten los servicios necesarios
para el correcto y adecuado expendio de productos se ven en la necesidad de buscar
nuevos puntos de ventas, se toman las principales calles, como puntos de comercio

y perjudican la calidad de vida de los moradores del sector.
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RED DE

CAUSALIDAD CAUSA PROBLEMA EFECTO PROPUESTA

Falta de plazas de pargueo Mal usa de vias, aceras y parlerres Caos vehcular y peatonal. Creacién de plazas de parqueo
PROBLEMAS NG hay identificacion de accesos, Uso de accesos indferenciado Aglomeracidn en accesos. Dar accesos exclusivos

FUNCIONALES No se agrupan actividades afines. Mal ufuncionamiento de los espacios. Confusidn y mal funcionamiento. Agrupar actidades por afindad
(Carencia de servicios bdsicos Uso de agua y energla slectnca de forma pelgrosa. Posibiidad de accidemes y enfermedades. Dotacién de servicios segun las necesidades.
Carencia 0 seryicios basicos Funcionamanto desordenado EXCesivos cruces y ventas aleatonas Zonficar los espacios por actividades.
Espacos tufgurizados generan delincuencia Mendigos y deincuentes pululan en el sector hsegundad, delncuencia y robos Generar espacios funclonzles.

PROBLEMAS DE |Carencia de nomas de salubridad, INo existe control en manejo de productas Expendio de productos de forma anb higiénica Dotacion ce espacios apios para la venta de almentos

SIGNIFICADO  [Hacinamientos para desarrolio de actividades Mezcia de productos y pusstos por espacios reducidos Impacto visual y riesqo o accdentes Dar espacios afnes a aciividades afnes.

INFIOS de edad escolar deambulan en i@ fera Nade cordrola ni cuida & nifos hijos de comercanies Nifics estan expuestos a delincuencia & msalubridad Dotar de espacios para cudado de nifios
PROBLEMAS Imgacto nagatve a la imagen wbana. Hacinamiento y la desorganisacion marcan ia imagen de la fena.  [Entomo urbano perudicado por 13 presencia de la fena.  |Hacer una propuesta formal que aporte af sector.
FORMALES No ewste ningun aporte formal Presenca de vieas estructuras al are tbre Tugunzacion del enforno Uso de colores. texturas y formas

Carencia absoluta de idenbidad. Se asimila como una sola masa cadica No s2 identifican zonas Diferenciacion de zonas.

Carencia de dreas de carga y descarpa Se realiza carga y descarga s control i calidad Desorden an ubicaciin de camiones y venas. Disefio dptmo para &rea de carga y descarga.
PROBLEMAS ulacin de desechas sin clasficacion Contaminacion ambiental, malos olores, enfermedades. imposbile realizar reciclaje y manejo de desechos. Clasificaciodn de desechos y reciclaje.
TECNICOS Espacios no acondicionados en puesios especiales [Se usa cortadoras y harramientas de forma peligrosa Peligro latente de acodentas Acondicionar 85pacics para uso de equipos necesancs

Carencia de tecnologia para ventas, Falta de cuartos frios y espacios acondicionados, Malos oloras, presencia de moscas, productos danados.  |Prever instalaciones especiales.

Instalaciones sanitarias y eléctricas deficientes. Se encuantran en condiciones deplorables. Peloro de accdentes y enfermedades. Proponer instafaciones adecuadas.

Tabla 1: Nuevo mercado de la Ofelia

Fuente: Roberto Bastidas 2013
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Planteamiento de hipotesis:

Hipotesis

1. Si se diagnostica la situacion actual y se analiza su entorno del mercado 24 de
mayo del canton San Miguel de Bolivar, entonces se puede disefiar un
equipamiento de intercambio comercial que satisfagan las necesidades

arquitectonicas y funcionales del mismo.

Metodologia de la investigacion

Linea y Sublinea de Investigacion

Linea de investigacion

Disefio arquitectonico, sostenible e integral

Sub linea de investigacion

Disefio y construccion sostenible

Planificacion, construccion

Disefio Metodoldgico

Enfoque de investigacion

La investigacion tiene un enfoque Cuanti-cualitativo

Cuantitativos porque se usa la recoleccion de datos para probar una hipotesis y un
analisis estadistico, para obtener resultado de un analisis, se recolectan datos a

través de observacién y encuestas.
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Cualitativa porque se aplican técnicas de investigacion con enfoques cualitativos
como la entrevista, aplicandose la I6gica inductiva, se reconoce valores, es proxima

y cercana del contacto del investigador con el objeto de estudio

Nivel de investigacion

Exploratorio
Sondea un problema en este caso, el estado actual del mercado 24 de mayo y sus

alrededores.

Descriptivo
Tiene interés de accion social, caracteriza a una comunidad se distribuyan datos
para analizar la posibilidad de generar el disefio arquitecténico del mercado 24 de

mayo del cantén San Miguel de Bolivar.

Tipo de investigacion

Los medios para obtener los datos son:

De campo
La investigacion tiene contacto con el objeto investigado en el lugar donde se

producen los acontecimientos en el mercado 24 de mayo y alrededores.

Documental
Tiene el propdsito de detectar, ampliar y profundizar diferentes enfoques tedricos,
conceptualizaciones y criterios diversos de autores sobre una cuestion determinada

basandose en documentos.

27



Poblacion y muestra

Para determinar la proporcion poblacional se ha tomado como datos, la poblacién

econdémica mente activa del canton San Miguel, tanto en hombres como mujeres en

el area rural y urbana.

P.E.A.
Urbano: 7301
Rural: 2086
Total: 9387

Z?xpxqxN

n= Z%2(p*q) + Ne?
1.962 * (0.5)2 * 9387
" = 1.962(0.5) + 9387(0.05)2

n =610

En donde:

n = Tamano de la muestra

N = Tamafio de la poblacion
z = Nivel de la confianza

e = Error de la estimacion

p = Probabilidad favorable

g = Probabilidad desfavorable

Técnicas de recoleccion de datos

Se ha realizado un anélisis y diagndstico de manera cualitativa, aplicado fichas de

observacion médiate la cual se analiza el estado actual de la infraestructura,

funcionamiento, la relacion del equipamiento con el usuario y vendedor,

observando problemas de uso del equipamiento, falta de espacios de

comercializacion, insalubridad, conflictos de movilizacion peatonal, filtraciones,
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evacuacion de desechos solidos, liquidos, aglomeracion de comercio informal y

expendio de productos para el consumo humano.

Técnicas para el procesamiento de la informacion

Después de la recoleccion de informacion, se observa las principales patologias del
equipamiento de intercambio comercial en estudio, pudiéndose asi comentar la
problematica y poder responder de manera eficientemente, a su vez por medio de
encuestas se analiza cuales son las necesidades principales comerciales del mercado
24 de mayo del canto San Miguel, permitiendo la creacion de un nuevo
equipamiento de intercambio comercial que den solucion en el problema que esta

presenta en la actualidad.
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CAPITULO 3
APLICACION METODOLOGICA

Delimitacion espacial, temporal o social

] '
, X

Provincia de Bolivar

.

San Miguel

Grafico 2: Delimitacion espacial

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

Lugar: Centro Urbano del Canton San Miguel

Proyecto: Disefio arquitectonico del mercado 24 de mayo del cantén San Miguel
de Bolivar

Equipamiento: Comercial

Tipologia: Mercado central



LEYENDA
I Delimitacion del drea

Grafico 3: Delimitacion de area de estudio

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

La delimitacion se realiza a partir de 4 cuadras a la redonda del mercado 24 de
mayo, donde se ejecutara los andlisis necesarios de su contexto que tributa al
equipamiento actual, para el estudio de la misma, el mercado cuenta con un area de

3000 m2.
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Radio de Influencia

s

LEYENDA

e =N m T N Radio de influencia 600m
; faut Grafico 4: Radio de influencia

Fuente: GADS San Miguel de Bolivar

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jdcome

Segun estudios realizados del libro (La Ciudad Empieza Aqui) se determina el radio de
influencia mediante términos operativos, estas relaciones se determinan con base en la
distancia a pie. Considerando el promedio que camina una persona es de: 4,7km/h, se

establecié como trayecto caminable a 5min una distancia de 300m, por lo tanto el radio

de influencia es de 600m (Hermida, Calle, & Cabrera, 2015)
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Analisis
Estructura Climatica

Tipo de clima

El cantdén San Miguel presenta tres tipos de clima como son: el meso térmico semi
himedo ecuatorial, con un gran porcentaje en toda la localidad es el Ecuatorial de
alta montafia, cabe sefialar que este tipo de clima esta presente en el lugar donde
esta localizado el mercado 24 de mayo y el mega térmico humedo tropical ambos
con bajos porcentajes en la region. (BOLIVAR, GOBIERNO AUTONOMO
DESCENTRALIZADO DE SAN MIGUEL DE, 2015)

Condiciones climaticas

Como condiciones climaticas, se presenta la medicién de la heliofania, que es el
tiempo de duracion de brillo solar que corresponde a 1714.8 horas, con
temperaturas maximas de 20.4°C y minima de 9.3°C, con una humedad relativa del
82%, precipitaciones de 948.5mm, la nubosidad de 5 Octas, vientos predominantes
de Noroeste con una velocidad de 6.5 m/s, (INAMI, 2012), donde se aprovechara
la direccidn del viento a nuestro favor para tener una correcta posicionamiento del
equipamiento a plantear y la direccién solar que presenta el canton es de Este a
Oeste. (Grafico 5)
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Asolamientos y vientos

LEYENDA

Il Vivientos predominantes
Escola Gréf L1 Asolamiento
scala branca Il Mercado 24 de Mayo

Grafico 5: Asolamientos y vientos

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

Los vientos predominantes que influyen en el mercado 24 de mayo son: Noroeste,
a partir de esta direccidn se propone, un sistema de ventilacion cruzada la misma
que se evitara los malos olores y contribuya a la correcta ventilacion del
equipamiento, en cuanto a la posicion solar se orienta al equipamiento a su mejor
fachada lado Este, dando asi claridad a todos sus espacios, se propone medidas de
proteccidn en sus fachadas que no permita entre directamente el sol y no generar el

efecto invernadero en el mercado 24 de mayo.
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Estructura Geografica

Aspecto de localizacion
La localizacion del canton San Miguel es diversa ya que comparte ecosistemas
ecuatorianos tanto de la sierra, costa y la cordillera occidental, el canton se

encuentra en el centro de la sierra ecuatoriana.

La superficie que posee es aproximado de 592.83 km?, con sus limites territoriales
que van desde el Norte cantén Chimbo, Sur canton Chillanes, al Este la Provincia
de Chimborazo, Oeste la Provincia de los Rios y su localizacién geografica en
latitud de -1.70884 y longitud de -79.0431137, (BOLIVAR, GOBIERNO
AUTONOMO DESCENTRALIZADO DE SAN MIGUEL DE, 2015), en una
modalidad geografica variada por su ubicacion en la hoya llamada chimbo, en los

aspectos orograficos.

Ciclos Ecoldgicos

El canton San Miguel, como sector urbano consolidado, no presenta servicios
basicos aceptables que debe tener una poblacidn, puesto que las redes de servicio
como alcantarillado y agua potable presentan deterioro ya que son antiguas por lo

tanto se debe intervenir de manera urgente.

Al no existir ningun tipo de control o plan de tratamiento como de desechos, tanto
solidos como liquidos, se observa que se maneja de manera inadecuada, ya que se
descarga directamente hacia el rio Chimbo, sin ningun tratamiento previo, lo que
provoca una contaminacion de aguas servidas, (BOLIVAR, GOBIERNO
AUTONOMO DESCENTRALIZADO DE SAN MIGUEL DE, 2015), de igual

manera la descarga de desechos sélidos se realiza en un Vertedero de basura al aire
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libre el que esta localizado a poca distancia del rio Chimbo de manera que los
residuos liquidos que se emana son desechados a este afluente, con una
contaminacion muy grave para el medio ambiente y a la poblacion al provocar

problemas de salud a la localidad.

Redes de Infraestructura

Servicios Municipales

El alcantarillado y la distribucion de agua potable para el canton San Miguel no
cuenta con la capacidad para cubrir todas las necesidades del cantdn, al abastecer
de estos servicios a un 80 % en el area del centro urbano y un 50% de su area total
tanto urbano como rural. El servicio de electricidad cubre con un porcentaje del
52.77%, (BOLIVAR, 2008), al manejar estos datos se muestra que la localidad no

cuenta con una cobertura en su totalidad para el cantdn de estos servicios.

Servicios de apoyo

Los servicios de apoyo como son: radio y television en su mayoria el canton cuenta
con la cobertura en su totalidad, en telefonia fija muestra que la poblacién tiene
acceso una parte limitada del 47.61% cuentan con este servicio, el internet es una
herramienta esencial en la actualidad, se presenta en areas educativas una gran
cobertura hasta en los mas remotos lugares, pero cuenta con una limitada
accesibilidad a internet gratuitito publica, el Gnico sector en San Miguel que presta
este servicio esta localizado en el parque central, parroquias aledafias del canton
cuentan con este mismo servicios (BOLIVAR, GOBIERNO AUTONOMO

DESCENTRALIZADO DE SAN MIGUEL DE, 2015).
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Anadlisis vial
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Direccién vial

Grafico 6: Transporte Publico

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

En el analisis vial podemos concluir, que el mercado 24 de mayo se encuentra
ubicado en un punto céntrico de la ciudad, rodeada por vias vehiculares que
actualmente se encuentra en buen estado, esto facilita la accesibilidad al

equipamiento.
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Movilidad, corte de vias
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Grafico 7: Movilidad

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

Muestra el estado actual de las vias y cortes, que nos ayudan a tomar posturas
urbanas como relacion ancho de vias altura de edificaciones, facil y libre movilidad,

accesibilidad tanto vehicular como peatonal.
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Accesibilidad

750m

Escala Grafica

Grafico 8: Accesibilidad

LEYENDA

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome B Mercado 24 de Mayo

— Accesibilidad
Al estar en un punto céntrico de la ciudad, la accesibilidad al mercado se la puede
realizar desde cualquier parte de las ciudad, en el grafico se detalla las principales
arterias de accesibilidad con el mercado y rutas a seguir por medio transporte

publico, privado y peatonal.
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Uso de suelos
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Grafico 9: Uso de suelos B Policia 7 %

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jécor% Mercado 24 de mayo 6 %

El anélisis de uso de suelo que se realizo, muestra como esta constituido el area de
estudio, el cual presenta un porcentaje 45% de vivienda y un 17% de comercio en
el sector, educativo el 7%, se termina que el sector en su mayor parte es vivienda,
comercio, educativo siendo asi un punto a considerar, motivo el cual se encuentra
aledafio al mercado por esta razon se toma estrategias que ayuden a la integracion

con el mercado.
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Grafico 11: Altura de edificaciones

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome
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Se realiza el siguiente analisis con el motivo de identificar la altura de las
edificaciones las cuales se acople al disefio del nuevo equipamiento del mercado
24 de mayo, la calle Pichincha es predominada por las edificaciones de 4 pisos ,
la 10 de enero por la edificaciones de 2 pisos , la calle guayas por edificaciones de
2 pisos mientras que la calle Garcia Moreno por edificaciones de 3 y 4 pisos, este
analisis se lo realiza con el objetivo de plantear el proyecto, que se conjugue con el
perfil urbano y se evite romper la relacion entre ancho de via y altura de

edificaciones.

Estructura socioeconémica

Sistemas productivos

Las principales actividades econdmicas del canto son la ganaderia y la agricultura,
mientras que en el area de servicios y actividades existe un porcentaje bajo.

(Graficol2)

Categoria de ocupacion

Agricultura y ganaderia Ensefanza

Administracion publica y defensa
Construccion

Comercial al por mayor y menor

No declarado

Transporte y almacenamiento

Grafico 12: Categoria de ocupacion
Fuente: INEC 2010

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome
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La categorizacion de ocupacion de las personas del canton San Miguel se enmarca
mas en el campo agricola ya que presenta un porcentaje de 59%, seguido por el
15% educador, el 9% no declarado, 6% administracion publica, otro 6% al comercio
al por mayor, 3% a la area de la construccion y el 2% al trasporte y almacenamiento
lo que no indica que la ocupacién del canton San Miguel se dedica netamente en

su gran mayoria a la agricultura.

Principales productos

Ventas

Grafico 13: Principales productos
Fuente: GAD San Miguel

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

Segun el dltimo censo realizado San Miguel de Bolivar tiene como producto
emblematico el maiz suave o choclo que se cultivo en un gran porcentaje con 3.681
has, 2.057 has otros cultivos asociados a esta, el maiz seco cultivo 1877 has, 1835
has cultivos asociada a esta de igual manera, (BOLIVAR, GOBIERNO
AUTONOMO DESCENTRALIZADO DE SAN MIGUEL DE, 2015), se
determina los principales productos de comercializacion para una futura
planificacién de puestos de venta y se establece al maiz como simbolo provincial

por su porcentaje de produccion.
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Fuerzas productivas

La principal produccion del canton San Miguel se basa en la agricultura y la
ganaderia, el sector manufacturero comienza a manifestarse segln el censo del
2010, teniendo una relacion de fabricacion de vidrio, fabrica de bloques,
carpinterias entre otras importantes se encuentra la pirotecnia, y la fabricacion de
licor artesanal, chocolate artesanal, de esta forma estas actividades se encuentra en
las cabeceras cantonales como también en parroquias aledafias mostrando una
fuerza productiva en esta localidad como la mano de obra local y los recursos

naturales que tiene.

Estructura social

Aspectos demograficos

27244 I |
Habitantes Urbano%s:25.4 Mujeres: S1.1
. % Rural®*s:74.6
Hombre: 48.9% Provincial: 8.9%

Grafico 14: Crecimiento Poblacién
Fuente: INEC

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome
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Aspectos de densidad

Area Total de

Densidad poblacional

Viviendas particulares ocupadas Poblacién Extensién Densidad

viviendas con personas presentes total Km2 Hab/Km2
Total 8,231 Numero Ocupantes Promedio 26,747 570.1 46,9
Cantén 6.244 26477 4.2
Grafico 15 Densidad poblacional
Fuente: INEC
Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome
Origen e incremento poblacional
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Grafico 16: Poblacion
Fuente: INEC

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome
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Poblacion econ6micamente activa e inactiva

P.E.A; 9,387

P.E.l; 13,867

Grafico 17:P.E.1y P.E.I

Fuente: INEC

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

La grafica se lo realiza para mostrar la situacion econémica del canton cémo se
encuentra la poblacion, lo que nos da segln datos estadisticos que el 13.867 es
P.E.l (Poblacién Economicamente Inactiva) y el 9.387 P.E.A, ( Poblacion
Econdmicamente Activa), (INEC , 2010), siendo asi la poblacion econémicamente

inactiva la que tiene un gran dominio en toda la localidad.
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Estructura sociocultural

Aspecto ideologico

Religion
Los aspectos religiosos que el cantén San Miguel practica, es en su gran mayoria la
religion catolica, como patrono al arcAngel San Miguel protector de la localidad, y

venerado por comerciantes y usuarios del mercado 24 de mayo.

Aspectos culturales

La localidad estaba regido por tribus como lo es: Chimbus, Chillanes entre otras,
tribus luchadoras que presentaron resistencias a la invasion espafiola, con
caracteristicas particulares como lo es actualmente la pluricultural y sociedad

intercultural.

Objetos arqueoldgicos y sitios, museos son partes importantes que el canton y la
provincia posee, otra parte impdrtate de la cultural de la localidad son sus fiestas y
las danzas tradicionales que aqui se practican, la fiesta mas reconocida es la de los
Carnavales que en toda la provincia se festeja, el 31 de octubre del 2002 mediante
un decreto ministerial se considera a esta fiesta como patrimonio intangible del
Ecuador. (GOBIERNO AUTONOMO DESCENTRALIZADO DE LA

PROVINCIA DE BOLIVAR, 2019)

Diagnostico grafico
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FICHA DE OBSERVACION DEL INTERIOR DEL MERCADO 24 DE MAYO

T L T T T T T T L L L T LT T T T T T T T P

Deterioro de pisos y desagues colapsados
Almacenamiento inadecuado de productos
Insalubre comercializacion de productos del mar

Aglomeradion de desechos en locales aledanos
Inundacion de aguas residuales que vierten de productos de
congelacion

Canalizacion de aguas lluvias a simple vista del usuario

Comercializacion de alimentos en condiciones precarias

Comerciantes se apoderan de pasillos principal del mercado
24 de mavo

Aglomeracion de personas en pasillos, por ocupacion de
vendedores informales

Parcia‘mente

No cumple

Cumple
P cumple

OBSERVACIONES

Los puntos que se analizaron en Ja imagen pertinente muestra la  problematica actual
que se encuentra el mercado 24 de mayo en su interior, mostrando puntos claro y cadticos
que se pueden observar a simple vista de las personas que lo utilizan diariamente,
generando la inconformidad y molestia que esta genera a los habitantes de la ciudad, como
principalmente a las personas que lo utilizan v también a los comerciantes que aqui
expenden sus productos de consumo humano.

Tabla 2: Ficha de observacion

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

49



FICHA DE OBSERVACION DEL EXTERIOR DEL MERCADO 24 DE MAYO Numero: 2

Visera improvisada generando una mala imagen al mercado 24 de
mayo

Paredes manchadas de grasa y preparacion de alimentos al aire libre,
dando mal aspecto eh insalubridad

Expendio de alimentos sin un cuidado pertinente para su
comercializacion correcto

fluido cadtico

Obstruccion del ingreso principal al equipamiento, por puestos de
comerciantes informales

Apropiacion de comercio informal en aceras del exterior del mercado

. Aglomeracion de personas al exterior del mercado mostrando un

Especulacion de productos al exterior del mercado, por medio del
comercio informal

Cumple Parcialmente No cumple
cumple

OBSERVACIONES

El exterior del mercado 24 de mayo muestra la problematica de apropiacion de comerciantes

informales, mostrando la incomoda movilizacion del peatdn, generando problemas de

circulacion al ingresar al equipamiento, como se observa en la imagen existen un caos total del lugar.

Tabla 3: ficha de observacion

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome
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FICHA DE OBSERVACION DEL MERCADO IMPROVISADO

L L T T T T L L L T T T T L T L LT L T T T T

. Apropiacion del comercio informal en el sector

Area verde del sector en mal estado v contaminado por desechos
organicos

. Destruccion de dreas verdes por medio de desechos que genera el lugar
. Apropiacion del parter por medio del comercio informal del sector
. Inadecuado almacenamiento de productos de la costa

. Contaminacion por medio de desechos que produce el lugar mostrando
una mala imagen y insalubridad

Parcia‘mente

Cumple cumple No cumple

OBSERVACIONES
El mercado improvisado que las autoridades locales han designados es total mente un error ya que se
comienza aglomerar las personas como vendedores informales, tornandose un caos en dias de feria
local, en la imagen podemos plasmar los inconvenientes que esta generando hoy en dia, como la
contaminacion de desechos organicos eh inorganicos, mostrando asi una mala imagen para la ciudad
este sio no cuenta con fas condiciones adecuadas para la comercializacion de los productos de
primera necesidad es decir su comercializacion es sumamente e insalubre,

Tabla 4: Ficha de observacion

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome
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FICHA DE OBSERVACION DEL EXTERIOR DEL MERCADO 24 DE MAYO Namero: 4

Cubiertas obsoletas con la presencia de desechos de cristal

para los usuarios

Abandono de locales comerdales, por falta de mantenimiento y
destruccion de cubierta

Presencia de trafico masivo, causado por la apropiacion de
comerciantes informales al exterior del mercado

Utilizacion de arterias principales como estacionamientos improvisados

. Presencia de deterioro de columnas tornandose un peligro latente

Cumple Parclalmente No cumple
cumple

.

OBSERVACIONES

Se observa el estado precario que el mercado 24 de mayo presenta, tomando un peligro latente para los
usLanos como comerciantes, mostrando el deterioro estructural con lo que ha conllevado al abandono
de varios locales comerciales v puestos de comercio, de igual manera se aprecia la apropiacion de
artenas de pnmer orden y la creacion de estacionamientos improvisados por medio de comerciantes
generando asi una problematica grave que es la congestion de vehiculos.

Tabla 5: Fichas de observacion

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome
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FICHA DE OBSERVACIONINTERIOR DEL MERCADO 24 DE MAYO Numero: 5

T

Apropiacion de espacios de circulacion por medio de comerciantes
dentro del dicho mercado

Expendio de alientos cocidos en pésima condiciones para el consumo

. humano

Recoleccion de agua potable para la utilizacion de baterias sanitarias
y preparacion de alimentos para el consumo humano

Seccion de columnas que cumple con el dimensionamiento correcto en
todas sus areas

Cumple Parcialmente No cumple
cumple

OBSERVACIONES

Se presenta la apropiacion de circulaciones internas por medio de comerciantes informales, motivo que
ha llevado al mal funcionamiento y aglomeracion de peatdn al interior de dicho mercado, de igual forma
la pésima comercializacion de alimentos cocidos en condiciones de insalubridad, no presta las
condiciones necesarias y higiénicas para su expendio, de igual forma es la pésima recoleccion de agua
potable que lo realizan comerciantes la preparacion de alimentos asi muestra las condiciones precarias
que el mercado 24 de mayo se encuentra.

Tabla 6: Ficha de observacion

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome
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Analisis del estado fisico actual del mercado 24 de mayo del canto San Miguel

1. Después de haber realizado los estudios de campo del mercado 24 mayo, se
observa los problemas de comercializacion y almacenamientos de productos
de consumo humano la cual se puede observar en la ficha nimero: 1
Muestra el mal estado de pisos, colapsos de desagues, el mal
almacenamiento de productos, la insalubre comercializacion de productos
del mar, aglomeracion de desechos organicos en puestos comerciales,
inundacion de aguas residuales que vierten los producto de congelacion,
canalizacién de aguas lluvias en pésimas condiciones a simple vista de sus
usuarios, apoderandose los comerciantes informales de pasillos del mercado
creando asi una aglomeracion peatonal.

2. Al realizar el estudio de campo en el contexto del mercado 24 de mayo, se
observan problemas de comercializacién y aglomeracion de usuarios, se
presenta con claridad en la ficha namero: 2
La proteccion de productos de consumo humano mediante cubiertas
improvisadas la que da una mala imagen al lugar, preparacion de productos
comestibles al aire libre sin ninguna proteccién pertinente, paredes
manchadas de productos comestibles y grasas que muestran la insalubridad
que el mercado presenta, la obstruccion de comerciantes informales en
ingresos, aceras y especulacion de productos de comerciantes informales
presenta aglomeracion de usuarios, comerciantes, muestra un caos peatonal,

vehicular en el sector.
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3. El estudio de campo del mercado improvisado que se genera en ex planada
del canton, se observan problemas de comercializacion de productos y la
insalubridad que produce, ficha nimero: 3
La contaminacion, destruccion de areas verdes por medio de desechos
organicos e inorganicos que son generados por el comercio que aqui se
produce, apropiacion de equipamientos urbanos lo que ha producido la
destruccion total de dichos equipamientos, existe gran cantidad de
comerciantes informales que expenden sus productos en malas condiciones
para el consumo, se ha tornado en un lugar insalubre que ha sido la
generadora de una mala imagen para el canton y presentando caos peatonal,
vehicular, auditivo entre otros.

4. En el estudio de campo del mercado 24 mayo se observan los problemas
que en el exterior se produce de congestionamiento y malas condiciones
estructurales del equipamiento en estudio. ficha namero: 4
Deterioro de vigas y columnas, cubierta en mal estado con la presencia de
desechos de cristal que es un peligro latente para comerciantes y usuarios,
abandono de locales comerciales debido que sus cubiertas y espacios de
comercializacion se encuentra en mal estado, apropiacion de arterias
principales del canton por comerciantes informales haciéndose que se
vuelva un lugar cadtico.

5. Enel estudio de campo del interior del mercado 24 de mayo se observan los
problemas de movilizacion peatonal y expendio de alimentos cocidos para

el consumo se muestra claramente en la ficha nimero: 5
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Apropiacion de comerciantes informales en pasillos del mercado 24 de
mayo lo que ha producido que sus usuarios expresen inconformidad al
momento de movilizarse ya que presenta un caos al momento de realizar
compras, la recoleccion de agua potable que sirve para el uso de baterias
sanitarias y la preparacion de alimentos cocidos se lo realiza de manera
insalubre y empirica, de igual manera la seccién de columnas no cumplen

con el dimensionamiento correcta en todas sus areas comerciales.

Analisis e interpretacion de resultados

Se muestra los resultados que arrojé las encuestas cualitativas y cuantitativas
realizadas en el mercado 24 de mayo del cantén San Miguel, indicando una division

en dos universos diferentes como lo es usuario, comerciante.

Tabulacion encuestas realizadas a los usuarios del mercado 24 de mayo del

canton San Miguel
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1.- ; Desde su punto de vista como cataloga el estado actual del mercado 24 de
Mayo?

Buena 0
Regular 0
Malo 24
Pesimo 276
TOTAL 300

Tabla 7: Pregunta 1

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

Malo
8%

Pesimo
92%

Buena Regular Malo Pesimo
Grafico 18: Estado actual del mercado 24 de mayo

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

La encuesta realizada fue dirigida a los usuarios del equipamiento, donde muestra

que el mercado 24 de mayo en su estado actual el 92% de la poblacion la cataloga

pésima y un 8% como malo, mostrando con un porcentaje la inconformidad y

descontento de sus usuarios debido a los problemas que esta presenta que es de

molestia para los habitantes del canton.
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2.- ¢Con qué frecuencia visitas el mercado 24 de Mayo?

Todos los dias 188
Fines de semana 52
Unavezala

semana 32
Una vez a los 15

dias 16
Una vez al mes 12
TOTAL 300

Tabla 8: Pregunta 2

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

Una vez al mes
Unavezalos 15 4%

dias
5%

Unavezala
semana
11%

Todos los dias
63%

Fines de semana
17%

= Todos los dias = Fines de semana = Unavez ala semana

Unavez alos 15 dias = Una vez al mes

Grafico 19: Frecuencia de visita al mercado 24 de mayo

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

La frecuencia de visita al mercado 24 de mayo es constante lo que las personas

acuden todos los dias el 63%, fines de semana 17%, una vez a la semana 11%, una

vez a los 15 dias el 5% y una vez al mes el 4%, indicando que la gran afluencia al

mercado es constante por tal motivo los usuarios manifiestan que se debe tomar

cartas en el asunto para poder resolver los problemas que hoy en dia presenta asi se

dara una afluencia al mercado mas agradable y prestara todas las condiciones

necesarias para tener una asistencia normal y controlada.
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3.- (Como cataloga la infraestructura destinada al comercio del mercado 24 de
Mayo?

Buena 0
Mala 44
Deficiente 24
Pésima 232
TOTAL 300

Tabla 9: pregunta 3

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

Buena Mala
0% 15%
Deficiente
8%
Pesima
77%
Buena Mala Deficiente Pesima

Grafico 20: Infraestructura del mercado 24 de mayo

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

Al mercado 24 de mayo la poblacion la cataloga como buena un 0%, mala 15%,

deficiente, 8% y el 77% como pésima lo que muestra la inconformidad de los

usuarios ya que no presenta con todas las areas adecuadas para realizar este tipo de

comercializacion correctamente de manera organizada y una infraestructura

deteriorada siendo un peligro para los habitantes ya que se comercializa de una

manera insalubre los productos comestibles.
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4.- ;Cree usted que es necesario intervenir de manera urgente en el mercado 24 de
Mayo?

Si 300
No 0
TOTAL 300

Tabla 10: Pregunta 4

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

No
0%

Si
100%

uSi = No

Grafico 21: Intervencion del mercado 24 de mayo

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

Para la intervencion de manera urgente sus usuarios expresan lo siguiente que el
100% se encuentra preocupados y se pide la intervencién de este equipamiento de
intercambio comercial ya que es el Unico lugar donde se realiza el comercio de una
manera organizada y hoy en dia esta no presenta todas las facilidades para realizar
un comercio ordenado motivo el cual los usuarios piden las autoridades de turno
que se dé prioridad a este problema que lo tiene preocupado a los habitantes del

canton.
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5.- (Como cataloga la imagen que genera el comercio informal en el entorno del

mercado 24 de mayo?

Buena 8
Mala 292
TOTAL 300

Tabla 11: Pregunta 5

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

Buena imagen
3%

Mala imagen
97%

= Buenaimagen = Malaimagen

Grafico 22: Imagen del comercio informal

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

En el comercio informal que se genera en el entorno del mercado 24 de mayo, sus
usuarios expresan que el 3 %, estan de acuerdo que da una buena imagen mientras
tato la gran mayoria dice que 97%, de los encuestados da un mala imagen al sector
ya que el comercio que se genera en el entorno ha provocado la insalubridad latente
en este sitio al no existir ningin control de comercializacion de productos y manejo
de los mismo, como también la congestion vehicular que esta provoca tornado un

lugar cadtico para el canton.
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6.- ¢ Considera necesario la construccién de un nuevo equipamiento de intercambio
comercial que satisfaga todas las necesidades de los comerciantes y de los

habitantes del canton?

Si 300
No 0
TOTAL 300

Tabla 12: Pregunta 6

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

= Si = No
Grafico 23: Nuevo equipamiento de intercambio comercial

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

El 100% de sus usuarios consideran que es necesario la construcciéon de un nuevo
equipamiento de intercambio comercial para que asi satisfaga todas sus
necesidades de comerciantes como usuarios, el actual mercado 24 de mayo no
cuenta con las condiciones para prestar un buen servicio ya que presenta problemas
en sus instalaciones eh infraestructura lo que ha provocado la inconformidad de
quien lo utilizan tornando mas caético los dias jueves que son conocidos como feria
local, acudiendo estos dias de manera més concurrida motivo el cual se debe actuar
lo mas pronto posible en la construccion de un nuevo mercado que preste las
condiciones necesarias para realizar una comercializaciéon organizada, adecuada,

salubre.
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7.- ¢Considera factible la construccion de un nuevo equipamiento de intercambio

comercial en el mismo lugar donde se encuentra el actual? Escoja una razon

Porque en su entorno se adecua a su funcién 0
Porque estd en el centro de la cuidad 60
Porque cubre con el rango de influencia, cercania y accesibilidad de todos los habitantes de cantd 240
TOTAL 300

Tabla 13: Pregunta 7

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

H Porque en su entorno se adecua a su funcion
M Porque esta en el centro de la cuidad

B Porque cubre con el rango de influencia, cercania y accesbilidad de todos
los hahitates de canton

Grafico 24: Factible construccién en el mismo lugar

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

La factibilidad de un nuevo equipamiento de intercambio comercial donde se
encuentra el actual expresan sus usuarios que, es viable la construccion en el mismo
lugar. EI 20% no estan de acuerdo y el 80% estan de acuerdo mostrando una gran
mayoria que es factible por que cubre con el rango de influencia, cercania y

accesibilidad de todos los habitantes.
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8.- ¢Segun las caracteristicas del canton San Miguel, seleccione a su modo de ver

que tipologia del mercado sera factible construir?

Mayorista 0
Central 288
Minorista 12
TOTAL 300

Tabla 14: Pregunta 8

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

Minorista Mayorista
4% 0%

Central
96%

= Mayorista = Central = Minorista

Grafico 25: Tipologia del mercado 24 de mayo

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

Segun las caracteristicas del cantén la tipologia que sus usuarios expresan, la
indicada es mercado central con un 96% y un 4% de un mercado minorista, ya que
se encuentra en el casco central de la poblacién, factibilidad, accesibilidad al
mercado 24 de mayo tanto de comerciantes y usuarios presta las condiciones

adecuadas para su correcto funcionamiento.
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9.- ¢Considera usted que sea necesario la construccion de un area Unica para la

comercializacion de gastronomia local?

SI 300
No 0
Tal vez 0
TOTAL 300

Tabla 15: Pregunta 4

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

No
0%

100%

=S| =No

Grafico 26: Comercializacion de gastronomia local

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

El 100% de los usuarios consideran que es necesario la construccion de un area
Unica que sea de expendio de la gastronomia local ya que se dard un impulso a la
economia y comercio del cantén dando a conocer la cultura gastronémica,
manejando de manera salubre los alimentos preparados en areas adecuadas que

preste todas las condiciones.

65



Tabulacion encuestas realizadas a comerciantes del mercado 24 de mayo del
canton San Miguel de Bolivar.

1.- ; Desde su punto de vista como cataloga las instalaciones del mercado 24 de
Mayo?

Bueno 0
Regular 0
Malo 57
Pésimo 253
TOTAL 310

Tabla 16: Pregunta 1

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

Regular Bueno
0% 0%

Malo
18%

Pesimo
82%

= Bueno = Regular = Malo = Pesimo

Grafico 27: Instalaciones del mercado 24 de mayo

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

Al mercado 24 de mayo los comerciantes la catalogan con el 18% en mal estado,
mientras que la mayoria dicen que el 82% se encuentra en pésimas condiciones,
mostrando asi lo inconforme que se encuentran los comerciantes debido a las malas
condiciones que deben aguantar para poder comercializar sus productos de primera
necesidad, asi como los usuarios se siente afectados ellos expresan que al no contar
con todos los espacios adecuados estan dando un pésimo servicio a sus compradores

eso les afectado a sus ingresos econémicos.
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2.- ¢ Cree Usted que las instalaciones del mercado 24 de Mayo cumple con todas las

necesidades para la comercializacion correcta de productos de consumo humano?

Si 0
No 310
TOTAL 310

Tabla 17: Pregunta 2

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

Si
0%

No
100%
=Si = No

Grafico 28: Comercializacion correcta de productos

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

El 100% de los comerciantes del mercado 24 de mayo, consideran que las
instalaciones no cumplen con todas las necesidades para la comercializacion
correcta de productos, por diferentes problemas que esta tiene como es la falta de
espacios de comercio, mal estado del equipamiento, insalubridad, falta control

comercial.
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3.- ¢Cree usted que el comercio informal que se genera en el contexto de dicho
mercado afecta a la economia de los comerciantes que en su interior expenden sus

productos?

Si 285
No 25
TOTAL 310

Tabla 18: Pregunta 3

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

Si
92%
uSi = No

Grafico 29: Comercio informal

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

El 92% creen que el comercio informal que se genera en el contexto del mercado
les afecta de manera econémica, mientras que el 8% no les afecta a su economia, al
estar en el contexto del mercado hace que los usuarios adquieran sus productos a
comerciantes informales afectandoles de una manera directa a la economia a quien

ocupan los puestos del mercado 24 de mayo.
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4.- ¢Usted se encuentra satisfecho con los espacios comerciales que actualmente

funcionan en el actual mercado 24 de Mayo?

Si 0
No 310
Nunca 0
TOTAL 310

Tabla 19: Pregunta 4

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

Si Nunca
0% 0%

100%
=Si = No = Nunca

Grafico 30: Espacios comerciales

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

El 100% de los comerciantes del mercado 24 de mayo, no se encuentra satisfechos
con los espacios comerciales que en la actualidad lo ocupan por que no cuenta con
los adecuados espacios de comercializacion y los existentes se encuentran en malas
condiciones eso ha hecho que las personas no este conformes al momento de ofrecer

los alimentos ya que se los esta realizando de una manera inadecuada eh insalubre.

69



5.- ¢Considera usted que las baterias sanitarias en el actual mercado, prestan todas

las condiciones necesarias para su correcto funcionamiento?

Si 0
No 310
Nunca 0
TOTAL 310

Tabla 20: Pregunta 5

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

Si Nunca
0% 0%

No
100%

uSi = No = Nunca

Grafico 31: Baterias sanitarias

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

No presta con las condiciones necesarias las baterias sanitarias del actual mercado
24 mayo esto expresan el 100% de los comerciantes que ocupan este equipamiento
ya que hace falta mas baterias sanitarias y en muy buenas condiciones, las actuales
baterias sanitarias no funcionan en su totalidad eso hace que el servicio de este

equipamiento sea mal visto por comerciantes y usuarios.
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6.- ¢ Cree usted que la iluminacion, ventilacion son adecuadas en todos sus espacios

de comercializacion de dicho mercado?

Si 9
No 301
Nunca 0
TOTAL 310

Tabla 21: Pregunta 6

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

Nunca Si
0% 3%

= Si = No = Nunca

Grafico 32: Iluminacion y ventilacion

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

La iluminacion y ventilacion de todos los espacios comerciales del mercado 24
mayo el 3% dicen que si son los correctos mientras tanto el 97 % no estan de
acuerdo y consideran que no son los adecuados tras la emanacion de los olores en
areas de expendio comercial de productos del mar se ha vuelto caética internamente
al no prestar una ventilacion adecuada a hecho que sus olores se concentren en todo

el mercado dando repudio al momento de asistir este sitio.
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7.- ¢Considera usted que la infraestructura del mercado 24 de Mayo se encuentra

en muy buenas condiciones para el correcto funcionamiento comercial?

Si cuenta 9
No cuenta 301
Tal vez 0
TOTAL 310

Tabla 22: Pregunta 7

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

Tal vez Si cuenta

0% 3%

No cuenta
97%

m Sicuenta = Nocuenta = Talvez

Grafico 33: Condiciones de infraestructura comercial

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

El 97% de los comerciantes del mercado 24 mayo consideran que no se encuentra
en buenas condiciones para un correcto funcionamiento comercial mientras que el
3% si se encuentran en bunas condiciones, la gran mayoria de los comerciantes
expresan que el actual mercado esta en un descuido total por las autoridades, ya que

es un equipamiento e hito comercial del cantdn no se intervenga de manera urgente.

72



8.- ¢Considera factible la construccion de un nuevo equipamiento de intercambio
comercial en el mismo lugar donde se encuentra el actual mercado con espacios

organizados que sea de provecho de comerciantes internos como informales?

Si 301
No 9
TOTAL 310

Tabla 23: Pregunta 8

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

No
3%

= Si = No
Grafico 34: Factibilidad de un nuevo equipamiento

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

El 97% de los comerciantes consideran factible la construccion de un nuevo
equipamiento de intercambio comercial en el mismo lugar que sea de provecho de
comerciantes internos como informales con el nimero de espacios organizados y
adecuados el 3% no esta de acuerdo con la construccion de un nuevo equipamiento
en el mismo lugar, al construir un nuevo equipamiento se resolvera los problemas
que hoy en dia esta afectado a los comerciantes de manera econémica, espacial, por

ello se pide la urgente intervencién a este problema caético que el cantén lo tienen.
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Conclusiones capitulares

Se diagnostica la situacion actual del mercado 24 de mayo del canton
San Miguel de Bolivar, de lo cual se detectaron una serie de
deficiencias como, insalubridad, deterioro del equipamiento
existente, las malas condiciones de comercializacién de productos,
la ocupacion de comerciantes informales en arterias principales para
el expendio de productos.

Se analiza el entorno del mercado 24 de mayo del cantén San Miguel
de Bolivar, donde se puede apreciar los problemas como,
contaminacion visual, olfativa, para de carros que obstaculizan el
transito del sector, en el analisis del entorno se pudo constatar que
las alturas de las edificaciones en su gran mayoria son de 2 a 3 pisos,
el mayor uso de suelo lo constituye vivienda y comercio,

En base a estudios realizados en campo se logré determinar las
verdaderas necesidades existentes tanto de comerciantes, usuarios y
se evidenci6 el desconforme de la poblacién lo que hace que la
intervencion sea de manera urgente, se hizo una propuesta del
programa arquitectonico del mercado 24 de mayo, donde se
determind los espacios fundamentales para que funcionen
correctamente el mercado y conlleve a la solucion del problema que

hoy actualmente presenta.
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CAPITULO 4
LA PROPUESTA

Idea generadora

Concepto

Las ciudades en desarrollo, el progreso agricola, comercial es un requisito paraun
desenvolvimiento general, las politicas productivas agricolas, comercial deben
posibilitar el crecimiento de una ciudad econémicamente facilitando asi mas

empleos y mejores ingresos para el cantén. (CEPAL, 2013)

Al ser el maiz el producto representativo comercial del cantén San Miguel se opto
por escoger este elemento para la realizacion del proyecto, se lleva un proceso de
estilizacion de la forma natural conocida de igual manera como analogia de la

naturaleza que se integrara en funcionalidad y forma del proyecto.

Al conceptualizar el maiz y la circulacion mediante este elemento generador da
resultado un elemento Gnico a proyectar con sentido de movimiento y accion de
esta manera se entiende que el comercio tiene identidad y cultura, integrandose
nuevos espacios que fomente la unién con la sociedad y el buen vivir de las personas

de la localidad

Se genera un equipamiento comercial organizado que transciende en el tiempo,
dando un impulso al lugar como nuevos emprendimientos comerciales de la

localidad con ingresos econdémicos positivos para el canton San Miguel de Bolivar.
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Partido arquitectonico

e Producto emblematico del cantén maiz

Grafico 35: Partido arquitectonico

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

Se realiza la estilizacion de la planta del producto emblematico de la localidad

e Estilizacion del formas organicas

Grafico 36: Estilizacion de la forma

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome
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Estrategias Arquitectonicas

e Esencia proyectual

X X &

Un bloque Separacion de bloque Planta libre

Grafico 37: Esencia proyectual

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

e Generar sentido y pertinencia del equipamiento

& @ 7

\.../*“0 &

Puntos de encuentro Transparencia espacial Espacios publicos y

area verde

Grafico 38: Sentido y pertinencia

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome
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e Atraccion de usuario

Areas ludica, encuentro comercio organizado Prioridad al

peaton

Grafico 39: Atraccion de usuario

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

e Generar sanciones

Grafico 40: Generar sensaciones

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

Generar sanciones mediante la imaginacion de encuentro en el lugar natural
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e Transparencia

Grafico 41: Transparencia

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

Transparencia mediante la materialidad

e Modulacién de espacios comerciales

-

Grafico 42: Modulacién

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome
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e Incentivar a la compra de productos

Grafico 43: Comprador vendedor

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

Comercializacion de productos con una perspectiva diferente, mercado planta libre

24/7.

Apartar de analisis realizados del entorno que tributa al mercado 24 de mayo se
tomara como caracteristicas principales las construcciones que estan aledafias y
vias, la misma que indicamos la volumetria y se evidencia que no se afectara con el
entorno inmediato en alturas de edificaciones al construir el nuevo equipamiento

comercial.

Identidad

La identidad del sitio se la define por el movimiento comercial, se quiere recuperar
las actividades productivas de manera organizadas que aportara al desarrollo del
lugar, con la creacién de un equipamiento multi funcional prestando sus servicios

24 horas del dia'y 7 dias de la semana en la gran mayoria de sus espacios, planteando
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estrategias arquitectonicas innovadoras, asi estaremos dando al pueblo san
miguelefio un punto de comercializacion diferente que sea un icono comercial
importante para el desarrollo de sitio de estudio y del cantdn en general potenciando

y catapultando a un comercio ordenado.

Dimensionamiento del proyecto

Para el dimensionamiento del equipamiento se toma como referencias estudios ya
realizados, normativa, reglas técnicas de arquitectura y urbanismo de la ciudad de
Quito, que nos especifica dimensiones minimas que debe requerir un lugar
comercial, al no existir una normativa para el disefio de este equipamiento en el

canton San Miguel de Bolivar.

Tomamos como espacio minimo que debe tener una persona es de 0.10m2, (Garcia
Sandoval, 2014) en un mercado por consiguiente se realiza el calculo pertinente con

el nimero de habitantes del canton.

e 0.10m2 X 29.011 = 2.901m2 - Dimension del mercado segun calculos por
poblacién
e 3000 m2 — Area actual del predio de estudio donde se implantara el

equipamiento a proponer.

Segun los calculos que se realizar nos arrojan un valor de 29.011 m2 siendo esta un
valor minimo que debe tener este tipo de equipamiento, verificando que si estamos
en el rango ya que tenemos un area de 3000 m2 para realzar la propuesta del disefio

arquitectonico del mercado 24 de mayo.

Calculo de nimero de puestos comerciales del mercado 24 de mayo

El numero de puesto comercial o la capacidad comercial del mercado se lo realiza
mediante el andlisis de crecimiento poblacional, el cual registros estadisticos solo

existen hasta el 2020, se toma el porcentaje inicial del crecimiento poblacional para
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llegar a un calculo matemético y para proyectar nuestro equipamiento de
intercambio comercial hasta el 2030. (INEC , 2010)

PUESTOS F1IOS 35 PUESTOS
PUESTOR 25 PUESTOS
INFOEMALES

TOTAL PUESTOS 60 PUESTOS

Tabla 24: NUmero de puestos

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz J4dcome

Poblacion del canton San Miguel es de 29.011 habitantes afio 2019 segin datos
estadisticos, teniendo la relacion habitante nimero de puestos se obtiene los
siguientes resultados. (INEC, 2010)

29.011 habitantes = 483 habitantes/puestos

60 puestos

Calculo segun el crecimiento poblacional del afio 2030 segun datos estadisticos
del INEC teniendo relacion habitante nimero de puestos. (INEC , 2010)

29261 habitantes =61 puestos

483 habitantes/puestos

Mediante el siguiente calculo se obtuvo el nimero de puestos comerciales
necesarios hasta la proyeccion del afio 2030, se aclara que este es el numero de
puestos minimo que debe tener el equipamiento en base a la poblacion, se agrega 7

puestos comerciales mas motivo el cual el terreno estd dado nos acomodamos al
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espacios y a medidas antropométricas total de puestos comerciales que tendré el
nuevo equipamiento 68.

Total puestos en la actualidad

Nombre Puesto intemo Puesto informal % Puesto % Puesto
mnterno informal

Frutas v 8 6 %23 % 24
verduras
Granos y 9 8 % 26 % 32
harinas
Mariscos 7 4 9% 20 “ 16
Carnes v R 4 % 11 % 16
embutidos

7 3 % 20 %% 12
Comida

TOTAL 35 29 % 100 % 100

Tabla 25: Total puestos actuales

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

Total puestos a proyectar

Nombre Puestos % Puestos
Frutasy 22 % 28
verduras
Granos y 14 % 18
harinas
Mariscos 15 % 26
Carnes y 4 % 9
embutidos

13 % 19
Comida
TOTAL 68 % 100

Tabla 26: Puestos a proyectar

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome
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Anteproyecto técnico

Mercado 24 de mayo del canton San Miguel de Bolivar

e Planta Subsuelo

TTTTTTTTTTT

Imagen 4: Planta Subsuelo

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

La planta cuenta con 75m de ancho por 40m de largo conteniendo 50
parqueaderos en su totalidad, dentro de esta se encuentra 2 parqueaderos para
personas discapacitadas segun como lo pide la normativa ecuatoriana, la
circulacion para la movilidad peatonal se encuentra en sus extremos de manera
vertical cuenta con escaleras y ascensores, el ingreso vehicular se lo realizar por
medio de una rampa que tiene una pendiente del 12% segun la normativa, al no
plantear un bafio en el estacionamiento se da un impulso que las personas suban
a las plantas superiores mas cercanas en este caso la planta baja. (CONADIS,
2014)
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e Planta baja
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Imagen 5: Planta Baja

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

Cuenta con un disefio de planta libre con el objetivo de jugar con las sensaciones
del elemento escogido, para el concepto arquitectonico, cuenta con un area ludica
o de integracion, con islas procurando crear nuevos puestos de trabajo para la
poblacién de la localidad , de igual manera se designa una area de carga y descarga
segun la normativa establecida, las circulaciones para los pisos siguientes de forma
vertical cuenta con escaleras cada 25 metros segun lo establecido por normativa,

montacargas, para el abastecimiento de productos de comercializacion.
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e Primera planta
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PRIMERA PLANTA

Imagen 6: Primera planta

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

La primera planta del mercado 24 de mayo cuenta con la distribucién de areas de
comercializacion que se designé por: mariscos, carnes, granos, harinas, frutas y
verduras, cuentan con 53 locales comerciales que esta distribuidos segin los
calculos y encuestas, de igual manera contiene las areas de bafios publicos que se
localizan a los extremos de la planta para tener cercania en toda su area comercial,
la circulacidon peatonal de ingreso se encuentra de forma vertical conteniendo
escaleras cada 25 metros segun la normativa, ascensores, el area de ingreso para el
personal tenemos implementado vestidores, conteniendo un &rea ludica o de

almuerzo para el personal del mercado.
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e Segunda planta
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Imagen 7: Segunda planta

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

En la segunda planta y ultimas tenemos el area de patio de comidas esta cuenta
con 11 locales comerciales, contiene areas al aire libre como un comedor
mirador con el fin de aprovechar la visual de la cordillera y el majestuoso
Chimborazo, de igual forma en esta planta se distribuye lo que es la zona
administrativas con todos sus departamentos especificados, la guarderia cuenta
con areas ladicas de juego y espacios educativos, comedor, cocina, baterias
sanitarias independientes, la circulacion a esta ultima planta se la realiza de

forma vertical, el ingreso del personas cuenta con vestidores, de uso inclusivos

para la misma.
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Pre dimensionamiento estructural

e Detalle de placa colaborante
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Grafico 44: Detalle de placa colaborante

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

Datos:

Ceramica: 0.02 m

Mortero: 0.03 m

Losa: 0.08 m

Placa colaborante: 7kg/m2

Proceso

Ceramica: 0.02m x 1800kg/m3 = 36 kg/m2

Mortero: 0.03m x 2000kg/m3 = 60 kg/m2

Losa: 0.08m x 2400 kg/m2 =192 kg/m2

Placa colaborante: 7kg/m2 =7 kg/m2
295 kg/m2
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e Detalle de célculo de viguetas
.60

1.65 1.85 | 1.65 | 1.85

Grafico 45: Detalle de vigueta

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

Calculo:

Carga viva Carga muerta

gD =295 kg/m2 x 1.65m x 57.10 gL =600 kg/m2 x 1.65m
gD =543.85 kg/m gL =990 kg/m

e Combinaticion de carga viguetas

gl=1,4x(gD) g2=1,2xqgDb+1,6qL
gl =1, 4 (543.85 kg/m) g2 =1, 2 (543.85 kg/m) + 1, 6 (990kg /m)
gl =761.39 kg/m g2 = 2236.62 kg/m

89



6.60m

=P 236,62 Kg/m

1/24 gemt 12

Grafico 46: Carga de vigueta

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

M max= 11—2 X gent x L2

M max= — x (2236, 62 kg/m) X (6.60)2

M max = 8118, 93 kg.m

71y =__Mmax x 100
p 0.9 x 2530 kg/cm?

811893
2,277

Zp = 356, 56 cm3

Zp

e Dimension de viguetas
Ix = 4008, 38 cm*
ly = 178, 25 cm*
A =36, 25 cm?

IPN 260

26cm x 13cm
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e Detalle de célculo de vigas principal

Grafico 47: Detalle de célculo de viga

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

Calculo:

Carga viva Carga muerta

gD =295 kg/m2 x 6.60 m x 63,30 gL =600 kg/m2 x 6.60m
gD = 2010,3 kg/m gL = 3,960 kg/m

e Combinacion de cargas viga principal
gl=1,4x(gD) g2=1,2xqD+1,69L
gl =2814,42 kg/m g2 =8748,36 kg/m
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Grafico 48: Carga de célculo de viga

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

M max= 11—2 X gent x L2

M max= — x (8748, 36 kg/m) X (6.60)?

M max = 31756, 54 kg.m

7D = Mmax x 100
P 0.9 x 2530 kg/cm?

3175654
2277

Zp = 1394, 66 cm?

e Dimension de vigas principals
Ix = 100, 64 cm*
ly = 22518, 12 cm*
A = 2401, 65 cm? IPN 400

40cm x 16cm



e Detalle de célculo de columnas

Grafico 49: Detalle de calculo de columna

Elaborado por: Néstor Augusto Veloz Jacome

AT=L1xL2

AT=43,56 m2

Carga muerta

D= 295kg/m2 x 43, 56 m2
D= 12850,2kg/m

Carga viva PU= (295x4) x 43,56m2
L= 600kg/m2 x 43, 56m2 PU= 51400, 8kg/m2
L= 26136 kg/m A= PU/2000kg/cm2

A= 25700, 4 kg/lcm2

e Combinacion de cargas viga principal
Ql=1,4x(D) Q2=1,2xD+1,6L
Q1 =17990,28 kg/m Q2 =15489,93 kg/m
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PD= (295x3) +199x AT
PD= 47219, 04 kg/m2
PL=(600x3) + 70 x AT
PL= 81457, 2 kg/m
PU=1, 4 x (PD)

PU= 66106, 65 kg/m
P2U=1,2xPD+1,6 PL
P2U=186994,36 kg.m2

_186994,36 kg.m
2000kg/cm?2

A=93,49 cm2

HEB400

26cm X 26cm
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ANEXOS
LEYES Y NORMATIVAS

El Distrito Metropolitano de Quito se encarga de dictar requerimientos minimos
para los diferentes tipos de edificacion en la ciudad a través de la ordenanza
municipal. Esta normativa debe ser tomada como base para el disefio de cualquier

edificacion en la ciudad.

Supresion de barreras urbanisticas y arquitectonicas: Esta normativa facilita la
accesibilidad funcional y uso de lugares publicos y privados de la ciudad a las
personas en general y aquellas con discapacidad o movilidad reducida permanente
o0 circunstancial, al suprimir obstaculos imprevistos tanto en el plano horizontal
como en los cambios de nivel y al incorporar elementos auxiliares que dificultan la
libre circulacion en cumplimiento al articulo 18 de la ley de Discapacidades del

Ecuador.
Jerarquizacion del sistema vial:

Toda habilitacién del suelo debe contemplar un sistema vial de uso publico
integrado al trazado de las vias existentes al interior del terreno, o0 a su entorno, y al

previsto en la planificacion vial metropolitana.

El sistema vial se sujetara a las especificaciones contenidas en las normas
establecidas en la Ley de Caminos, Derechos de Vias del Sistema Nacional de
Autopistas. Para los efectos de la presente normativa en relacion con el Sistema
Vial y para un manejo adecuado de los planes viales zonales contenidas en el Plan

Maestro de Transporte y Red Vial, se establece la siguiente clasificacion:

Sistema Vial Urbano: Correspondiente a las zonas definidas como urbano y

urbanizables, en el Plan General de Desarrollo Territorial.

- Sistema Vial Suburbano: Correspondiente a las zonas definidas como

urbanizables y no urbanizables en el Plan General de Desarrollo Territorial.
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Bases de dimensionamiento:

Las dimensiones de los locales se sujetaran a las normas minimas establecidas en
la presente seccion, las cuales se basan en: Las funciones o actividades que se
desarrollen en ellos, el volumen de aire requerido por sus ocupantes, la posibilidad
de renovacion del aire, la distribucion del mobiliario y de las circulaciones, la altura
minima del local y la necesidad de iluminacion natural. Las medidas lineales y la
superficie, que se refieren al dimensionamiento de locales corresponden a
longitudes y &reas libres, y no a las consideradas entre ejes de construccion o

estructura.
Alturas de locales:

A excepcion de aquellos locales que en esta normativa se especifiquen con una

altura minima diferente, la altura minima de locales sera de 2.30m.

Las plantas bajas, cuyos usos no sean vivienda, y estos sean de comercio y oficinas

0 equipamiento podran tener una altura libre de 2.70m o mayor.

Estas dimensiones se observaran desde el piso terminado hasta la cara inferior del

elemento construido de mayor descuelgue.
Corredores o pasillos:

Esta norma establece las dimensiones minimas y las caracteristicas funcionales y
constructivas que deben cumplir los corredores y pasillos en los edificios de acceso
publico.

Todos los locales de un edificio deberan tener salidas, pasillos o corredores que

conduzcan directamente a las puertas de salida, o a las escaleras.

Los corredores y pasillos en edificios de uso publico, deben tener un ancho minimo
de 1.20m, en este caso el nimero de locales atendidos no podra ser mayor a cinco
y su utilizacion no podré exceder a las 10 personas. Donde se prevea la circulacion

frecuente en forma simultanea de dos sillas de ruedas, estos deben tener un ancho
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minimo de 1.80m. Los corredores y pasillos deben estar libres de obstaculos en todo
su ancho minimo y desde su piso hasta un plano paralelo a él publicado a 2.05m.
de altura. Dentro de este espacio no se puede ubicar elementos que invadan
(ejemplo: luminarias, carteles, equipamiento, partes propias del edificio o de
instalaciones). En los corredores y pasillos poco frecuentados de los edificios de

uso publico, se admiten reducciones localizadas del ancho minimo.

El ancho libre en las reducciones nunca debe ser menor a 0.90m. Las reducciones
no deben estar a una distancia menor de 3.00m entre ellas. La longitud acumulada
de todas las reducciones nunca debe ser mayor al 10% de la extension del corredor
o pasillo. En los locales en que se requiera zonas de espera, éstas deberan ubicarse

independientemente de las areas de circulacion.

Cuando los pasillos tengan escaleras, deberan cumplir con las disposiciones sobre

escaleras, establecidas en el articulo referente a escaleras de esta seccion.
Dimensiones minimas:

Para definir el ancho minimo de accesos, salidas, salidas de emergencia, y puertas
que comuniquen con la via pablica se considerara que cada persona puede pasar por
un espacio de 0.60m.

El ancho minimo sera de 1.20m libre. Se exceptlan de esta disposicién, las puertas
de acceso a viviendas unifamiliares, a departamentos y oficinas ubicadas en el

interior de edificios, y a

Las aulas en edificios destinados a la educacion, cuyo ancho del vano no sera menor
a 0.96m.

- Tendréan salida directa a la via publica, o lo haran por medio de circulaciones con

anchura minima igual a la suma de las circulaciones que desemboquen en ellas.

- Deberan disponer de iluminacion y ventilacion adecuada, y en ningin caso,
tendran acceso o cruzaran a través de locales de servicio, tales como cocinas,

bodegas, y otros similares.
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Puertas: Esta norma establece las dimensiones minimas y las caracteristicas
generales que deben cumplir las puertas interiores que se requieran en las

edificaciones de uso publico para facilitar el acceso y salida de las personas.

- Dimensiones: Las puertas deben tener las siguientes dimensiones: Ancho libre
minimo de0.90m vy la altura 2.05m. El angulo de apertura maximo recomendable
oscila entre 135° y 180°. El picaporte debera situarse a una altura aproximada de
1.00m.

- Las puertas de cristal deben estar convenientemente sefializadas para evitar riesgos
de colision. Se debe respetar los espacios de aproximacion, apertura y cierre,

guedando definidos el area de barrido y ancho de paso.

- Puertas automaticas: Las puertas de apertura automatica deben estar provistas de
un sensor de deteccion eliptica cuyo punto extremo estara situado a 1.50m. de
distancia de la puerta en una altura de 0.90m. Del piso terminado en un ancho
superior al de la puerta en 0.60m a cada lado de la puerta. El tiempo de apertura
estara determinada por el sensor, por tal razon es indispensable la colocacién de

estos, tanto en el interior como en el exterior.

Separacion de edificios:

Cuando los edificios se encuentren separados entre si por una distancia inferior a
tres metros, los muros enfrentados no presentaran vanos ni huecos. La cubierta de
un edificio cuya distancia a otro edificio colindante sea inferior a tres metros no

presentara huecos de salida, lucernarios, ni claraboyas.
Altura Libre Interior:

La altura minima interior de cualquier local de la vivienda no sera inferior a 2.30m.
Medida desde el piso terminado hasta la cara inferior del elemento constructivo mas
bajo del techo del local.

Locales de Comercio de Productos Alimenticios:
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Los locales que se construyan o habiliten para comercio de productos alimenticos,
a més de cumplir con las normas de la presente seccion y otras pertinentes de la

Normativa, se sujetaran a los siguientes requisitos:

-Seran independientes de todo local destinado a la habitacién - Los muros y

pavimentos serén lisos, impermeables y lavables.

-Los vanos de ventilacion de locales donde se almacenen productos alimenticios
estaran dotados de mallas o rejillas de metal que aislen tales productos de insectos,

roedores y otros elementos nocivos.

-Tendran provision de agua y al menos un fregadero.
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ENCUESTAS

Facultad de Arquitectura, Artes y Disefio

OBJETIVO: Recoleccion de informacion del estado actual del mercado 24 de
Mayo y su contexto inmediato para el estudio y analisis, que propicie el disefio de
un nuevo equipamiento de intercambio comercial.

INTRODUCCION: Lea detenidamente cada una de las preguntas y responda de
acuerdo a la realidad existente.

La encuesta esta dirigida a la poblacion econdmicamente activa del Canton
San Miguel de Bolivar.

Margue con una X el siguiente cuestionario segun su criterio.

1.- ¢Desde su punto de vista como cataloga el estado actual del mercado 24 de
Mayo?

D Bueno
D Regular

D Malo
D Pésimo

2.- ¢ Con que frecuencia visitas el mercado 24 de Mayo?

Todos los dias
Fines de semana
Una vez a la semana

Una vez a los 15 dias

Q0000

Una vez al mes

3.- (Como cataloga la infraestructura destinada al comercio del mercado 24 de
Mayo?

[] Buena
]
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Mala

D Deficiente
D Pésima

4.- ¢ Cree Usted que es necesario intervenir de manera urgente el en mercado 24 de
Mayo?

[ si
o

5.- ¢Cémo cataloga la imagen que genera el comercio informal en el entorno del
mercado 24 de Mayo?

] si
DNO

6.- ¢ Considera necesario la construccién de un nuevo equipamiento de intercambio
comercial que satisfaga todas las necesidades de los comerciantes y de los
habitantes del Canton?

[ si
DNO

7.- ¢Considera factible la construccién de un nuevo equipamiento de intercambio
comercial en el mismo lugar donde se encuentra el actual? Escoja cual es la razén,

D Porque su entorno se adecua a la funcion
D Porque que esta en el centro de la ciudad

D Por que cubre con el rango de influencia, cercania y accesibilidades de
todos los habitantes del cantén.

8.- ¢Segun las caracteristicas del canton San Miguel, seleccione a su modo de ver
que tipologia de mercado sera factible construir?

1
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Mayorista (ventas de productos en gran escala, al por mayor)
D Central (comercializacion de productos centralizado de una ciudad)
D Minorista (comercializacién de productos en pequefias cantidades)

9.- ¢Considera usted que sea necesario la construccion de un &rea Unica para la
comercializacion de la gastronomia local?

D Si
D No
D Tal vez

Gracias por su colaboracion
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Facultad de Arquitectura, Artes y Disefio

OBJETIVO: Recoleccion de informacion del estado actual del mercado 24 de
Mayo y su contexto inmediato para el estudio y analisis, que propicie el disefio de
un nuevo equipamiento de intercambio comercial.

INTRODUCCION: Lea detenidamente cada una de las preguntas y responda de
acuerdo a la realidad existente.

Laencuesta esta dirigida a los comerciantes del Canton San Miguel de Bolivar.

1.- ¢Desde su punto de vista como cataloga las instalaciones del mercado 24 de
Mayo?

D Bueno
D Regular

D Malo
D Pésimo

2.- ;Cree Usted que las instalaciones del mercado 24 de mayo cumple con todas las
necesidades para la comercializacion correcta de productos de consumo humano?

s
DNO

3.- ¢Cree usted que el comercio informal que se genera en el contexto de dicho

mercado afecta la economia de los comerciantes que en su interior expenden sus
productos?

[ si
[ no
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4.- ¢Usted se encuentra satisfecho con los espacios comerciales que actualmente
funcionan en el actual mercado 24 de mayo?

[ si
[ no
D Nunca

5.- ¢Considera usted que las baterias sanitarias en el actual mercado, presta todas
las condiciones necesarias para su correcto funcionamiento?

] si
D No
] nunca

6.- ¢(Cree usted que la iluminacion, ventilacion son los adecuados en todos sus
espacios de comercializacion de dicho mercado?

] si
D No
] nunca

7.- ¢Considera usted que la infraestructura interna del mercado 24 de mayo se
encuentra en muy buenas condiciones para el correcto funcionamiento comercial?

[] sicuenta
D No cuenta

D Tal vez

8.- ¢ Considera factible la construccion de un nuevo equipamiento de intercambio
comercial en el mismo lugar, donde se encuentra el actual mercado, con espacios
organizados que sea de provecho de comerciantes internos como informales?

D Si cuenta
D No cuenta

D Tal vez

Gracias por su colaboracion
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